Informacién para el cumplimiento de la Resolucién CS N° 2210/03
Nombre de la Asignatura: DISENO DE PRODUCTOS Y ENVASES DI-DIT (Bermudez)

Resolucion CS N° 3511/07

Fundamentos de la
inclusion de la asignatura
en el plan de estudios.

Fundamentos y Objetivos.

Objetivos de la
asignatura.

Modalidad de enseiianza.
Descripcion.

En sus origenes, el envase nacié desde una necesidad utilitaria. La existencia del mismo permitié envasar los
productos, facilitando su distribucién. Desde hace afios, el incesante desarrollo de nuevos productos
acomparfiado de un permanente avance tecnoldgico, ha hecho del disefio de envases una actividad en
constante e intenso crecimiento.

Frente a esta necesidad de contener-distribuir-comercializar, se consolida un mercado, contexto importante en
el cual se centra esta disciplina. La existencia de este mercado seria impensable sin la presencia activa de un
consumidor exigente, con necesidades y deseos a los cuales responder. Deseos que no descansan solo en el
aspecto funcional de los productos sino también y fundamentalmente en los aspectos simbdlicos, los que
priman en la decisién de compra, haciendo de éste par inseparable productos-envases, una necesidad para una
sociedad orientada hacia el consumo masivo y donde la comunicacion es el eje principal.

En dicho contexto, el disefiador debe agregar a su formacién profesional el conocimiento de esta especialidad,
sin eludir conceptos de otras areas que intervienen de diferente manera en la competitividad del mercado,
como la economia, la psicologia, sociologia y linguistica.

Con la articulacién de estos aspectos y con el conocimiento de una adecuada metodologia de trabajo que
ordene sus proyectos, el disefiador de envases contara con algunos mecanismos para traducir los estudios e
investigaciones a conceptos visuales, donde lo simbdlico tiene que objetivarse en la imagen del producto.

Se privilegia desarrollar en el alumno los siguientes objetivos:

eComprension de las variables que se articulan en el desarrollo del disefio de la imagen visual de envases.
eRacionalizacién de los métodos de abordaje en sus aspectos contextuales, conceptuales y proyectuales.
«Explicitacion del rol del disefiador y su metodologia de trabajo, siendo esta materia, vincular entre las
distintas areas de la empresa y el marketing.

eConocimiento del mercado y de la tecnologia, ya que en lo proyectual, la articulacién de esas areas, interviene
en el campo de las restricciones con las cuales debe operar su disefio.

eDesarrollar aptitudes y actitudes relacionadas con la experimentacion e investigacion sobre la forma
tridimensional.

eFomentar el crecimiento individual a partir de la participacion, intercambio y socializacion de las diferentes
carreras

¢Producir en el alumno una actitud reflexiva y critica.

Para la Carrera de Disefio Gréfico la cursada es anual, siendo cuatrimestral para las carreras de Disefio
Industrial y Disefio de Indumentaria y Textil.
Considerando que la evaluacion del alumno no es solo consecuencia de un resultado final sino que forma parte



Sistema tutorial (si
correspondiera).

Contenidos minimos o programa.

Descripcion.

de una totalidad en la construccién y desarrollo del propio conocimiento, no puede ser pensada
independientemente de la modalidad de ensefianza.

Los alumnos se distribuyen en grupos a cargo de un ayudante y las clases son dictadas por el grupo docente
en el taller desarrollando la capacidad de observacion y el andlisis de casos que el alumno aporta desde el
relevamiento y la investigacion, para debatir desde la realidad del mercado.

Todas las unidades se desarrollan teniendo en cuenta las siguientes pautas: la participacién activa del alumno,
el seguimiento de todos los pasos proyectuales, y la generacion de interrogantes a resolver -individual y
grupalmente- teniendo en cuenta el siguiente criterio:

eDesarrollo del proceso proyectual y de las aptitudes en la comprensién de los contenidos teoricos.

ela actitud, actividad y participacion del alumno en las correcciones individuales y grupales.

*El seguimiento de los trabajos en clase, las estrategias empleadas y los pasos en la investigacion y
proyectacion.

La asistencia a las clases es obligatoria siendo las horas de taller tiempo de trabajo especifico del alumno ya
que es un espacio destinado a la blisqueda y experimentacién. Dentro de este espacio horario se dictan clases
tedricas generales y particulares y se llevan a cabo las correcciones pertinentes.

Para conservar la condiciéon de regular, cada alumno debe asistir puntualmente a no menos del 75% de las
clases por cuatrimestre; en caso contrario quedara automaticamente en condicion de libre.

Para ser promovidos, los alumnos deben aprobar la totalidad de los trabajos practicos, los mismos son
evaluados a partir de entregas parciales. El no cumplimiento de estas entregas se evaltia como Bajo Nivel.
Cada cuatrimestre finaliza con la entrega de los trabajos realizados durante la cursada, siendo estas de
caracter obligatorio. La no presentacion de las entregas hara perder al alumno su condiciéon de regular

La calificacion final en cada cuatrimestre es realizada mediante una escala numérica de cero a diez y reflere a
la evolucidn, participacion del alumno en el proceso de trabajo y no necesariamente sera resultado del
promedio de las notas obtenidas durante la cursada o del producto final.

Caracterizacion del disefio de envases de productos de consumo masivo.

*El concepto de producto en el marco nacional e internacional.

eEnfoque de trabajo. Etapas de realizacion. Hipétesis de trabajo. Anteproyecto

eSupermercadismo. El relevamiento. El mercado. Analisis y clasificacién de rubros.

eProyecto. El informe basico del producto.

eReproduccion de un envase de vidrio o plastico. Moldeado en yeso. Pasado al positivo. Molderia. Parcde.
Enganches, registros de unién, vaciado del material.

eTecnologias de vidrio y soplado.

eDecodificacion de los elementos constitutivos de un envase. La marca. La fotografia y la ilustracion.
Significacién del color y de la forma. Apelaciones. Resoluciones formales.

*El caracter simbolico del envase. El usuario. Identidad y comunicacion.

*El concepto del producto. Abordaje metodolégico. Componentes visuales del sistema.

El usuario / consumidor. Identidad y comunicacion. Jerarquias de la informacion.

*El pack industrial. Valores ergonométricos y comunicacionales. Resoluciones técnicas. Materiales.
disefio bidimensional y tridimensional. Formas esenciales para la representacion grafica. Realizac ’
prototipos.



Sistema de evaluacion y de promociéh.

Puntos de articulacion con  Correlatividades.
respecto al plan de la
carrera correspondiente.

Orientacion, ciclo, modulo
u otras etapas del plan de
estudios, donde se
incluye esta asignatura.

eEtiqueteria. Tipologias. Requisitos legales. Codigo de barras.

eEstucheria. Tipologias. El sacabocado. Troqueles, trazados, punteados.

*El disefio y el redisefio.

*El envase promocional institucional.

PROMOCION DIRECTA-Para ser promovidos, los alumnos deben aprobar la totalidad de los trabajos practicos,
los mismos son evaluados a partir de entregas parciales. El no cumplimiento de estas entregas se evalia
como Bajo Nivel.

La calificacion final en cada cuatrimestre es realizada mediante una escala numérica de cero a diez y refiere a
la evolucién, participacién del alumno en el proceso de trabajo y no necesariamente sera resultado del

.. promedio de las notas obtenidas durante la cursada o del producto final.
“ PARA DISENO GRAFICO- FINALES DE Disefio Grafico II-Morfologia II-Tipografia II-Historia I-Comunicacién I-

Tecnologia I- Medios Expresivos I
TRABAJOS PRACTICQOS DE: Historia II-Comunicacién II-Tecnologia II-Medios Expresivos II

PARA DISENO INDUSTRIAL

Optativa 1 (3er. nivel) FINALES: Disefio Industrial 2-Tecnologia 1-Morfologia-Matematica-Fisica 1-Int. al
Disefio y la Arg. Moderna

Optativa 2 (4to. nivel)-FINALES: Disefio Industrial 3-Tecnologia 2-Analisis Productos-Historia. del Dis.
Industrial-Fisica 2-Ergonomia-Morfologia Especial 1.

TRABAJOS PRACTICOS O FINAL DE: Optativa 1

PARA DISENO DE INDUMENTARIA Y TEXTIL
FINALES: Disefio de Indumentaria y Textil- Medios Expresivos 1

PARA DISENO GRAFICO 3er. Nivel
DISENO INDUSTRIAL 3ero. y 4to. nivel

DISENO DE INDUMENTARIA Y TEXTIL 2do. y 3er. Nivel

Criterio de Imputacion Seleccionar el de mayor Las necesidades de las disciplinas de permitir la existencia de instancias, dentro de los planes de
(Res. CS N°© 2210/03 Art. importancia en caso de estudios, que puedan abordar cuestiones tematicas no saldadas en términos de la propia discusion ]
39) corresponder mas de tedrica o epistemoldgica.
uno. Un disefio curricular que permita la actualizaciéon continua de la formaciéon brindada a través de
asignaturas que presenten los Ultimos avances cientificos ocurridos en la disciplina o O
consideraciones innovadoras de temas o conceptos previamente abordados en el plan de estudios.
Un curriculum que incluya bloques tematicos alternativos correspondientes a ramas u orientaciones 0
de una disciplina mayor.
La formacién propia de un modelo de curriculum abierto por el cual el alumno tiene la posibilidad de =
ir construyendo su propia trayectoria de formacién de acuerdo con sus intereses y necesidades.
Fundamentos de la Dado qué la formacién del disefiador es global. No existe la orientacion hacia distintos campos del quehacer profesional dentro del Plan de

Imputacion: Estudios.



Observaciones: Se aprobd por Resol (CD) 100/07

4+ Solo se puede escribir en los campos de escritura que estan grisados.
+ Paraterminar, use el comando de Microsoft Word “Guardar como”. Ponga al archivo generado el nombre de la asignatura cuya informacion
complet6. Haga click en “Guardar” y el archivo se guardara automaticamente en la carpeta “Asignaturas" del directorio "SIGAO” en su PC.



