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PRESENTACION DE LA CARRERA

‘Disefio Grafico esladisciplinaque posibilitacomunicar visualmente, informaciones, hechos, ideas
"y valores utiles al hombre mediante una actividad proyectual en |la cual se procesan y -sintetizan
en términos de forma, factores sociales, cuiturales, perceptivos, estéticos, tecnoldgicos vy
ambientales.

Eldisefio grafico pertenece aluniverso totalizador del Disefio. Siendo este la actividad proyectual
para la creacion de formas Utiles al hombre, destinadas a cumplir funciones de vida urbana de
habitabilidad, operacionales y tactiles o de comunicacion visual.

Las distintas orientaciones disciplinarias deldisefio no estan separadas, por el contrario integran
unatotalidad. En ese aspecto eldisefio grafico posee uncampode accién, docenciae investigacion
que le es propio: debe indagar en elmundo perceptivo del hombre para obtenerformas visuales
auténticamente comunicantes.

La carrera de Disefio Gréfico se inicia en abrilde 1985, con un total de 120 alumnos y un cuerpo
docente integrado por ocho autodidactas y diez profesionales provenientes de distintas areas de
formacion.

En los afios posteriores la carrera sufrié un lmportante crecimiento, llevando la cantidad de
alumnos a: 600 en1986,1400en 1987, 2000en 1988, 3200 en 1989, 4000en 1990, 3200en 1991,
y desde 1992 a la actualidad manteniendo un.caudal promedio de 4500 alumnos.

La carrera en su corta evolucion, sufrié modificaciones, para resolver el incremento masivo del
estudiantado. Fueronincorporados docentes de distintas areas integrandose los nuevos gradua-
dos a los planteles docentes. -

En el aflo 1990 la carreraincorpora la materia Tlpografla en dos niveles anuales obligatorios y un
tercernivel optativo.

Se incorporan nuevas materias electivas como Fotografla Psicologia , Analisis literario y
redaccion, Semiologia y Sistemas de Diserio Grafico

Como politica de integracién académica, se incorporan las materias Mercadotecnia y Gestién
Empresaria, Teoria del Habitar y Arte Precolombino, comunes a Arquitectura y Disefio Industrial.
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OBJETIVOS DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO

Postular la Realidad Nacional como principio, medio y fin de la tarea universitaria.
Promover, incentivar, desenvolver y divulgar la educacion’del Disefio Grafico con un sentido
nacional y democratico. ‘
4

Considerar al Disefio Grafico como un hecho emergente de nuestra sociedad y de nuestra
evolucion vy cultura. .
Contribuirala actualizacién permanente, ala discusiony alainvestigacion de todaslasfases del
conocimiento relacionadas con el campo de la Comunicacion.
Considerar muy especialmente para el desenvolvimiento pedagégico de la d|smphna proyectual:
-nuestro contexto socio-econémico.
-nuestraestructuratecnolégica.
-lainsercion de Argentina en Latinoaméricayen el mundo
-lainterrelacion de nuestro pais con la realidad socio-cultural y econdémica de los demas

paises.
Establecerun didlogo permanente, abierto ydlnémlco conelalumnado tendiente al ennquecnmlen-
to constante deladisciplinay al cultivo en €l estudiante de una conciencia critica y reflexiva.
Estructurar un enfoque metodolégico de teoria y practica del Disefio Grafico que posibilite el mas
amplio desenvolvimiento de la actividad proyectual delacomunicacionvisual, vinculandolo con las
otras areas y disciplinas del disefio de la comunicacién.

=

PERFIL DEL DISENADOR GRAFICO

Propicia un perfil de Disefiador Grafico que se aleje de una formacidn dogmatica.

Privilegiala formacion basica proyectual en el taller de Disefio donde deberarealizarse la sintesis
del conocimiento disciplinario a través de los cursos

anuales de la materia.

Contemplala adecuacion delos programas y_contenldos delas asignaturas ala estructura basica
de los talleres de Disefio afin de tender a una formacion integral del disefador y no segmentar la
informacion.

Tiende a implantar un sistema curricular que absorba facilmente la*introduccidn de nuevas
problematicas, producto de los continuos avances de la tecnologia y el universo comunicacional.
Otorga alestudiante de Disefio Grafico, en el titimo afiodel Ciclo de grado, la posibilidad de canalizar
su orientacion gestada en el transcurso de lacarrera,

mediante materias optativas, referidas en sus contenidos a las especialidades

basicas dentro del area.



CAMPO LABORAL

Lainsercién de Profesionales de la Comunicacion visual ha evolucionado enlos ltimos aflos y la
participacion de los mismos dentro de organismos publlcos y privados se manifiesta como una
constante.

Las variables responden porunladoalaincorporacién de disefiadores en agencias de publicidad,
editoriales, empresas de servicios y empresas medianas o grandes dond€ existe un areade disefio
propia y especifica de las necesidades. ¢

Los estudios de disefio de comunicacién visual conforman otrade las variables deinsercion laboral,
ya que se establecen como prestadores de servicios de disefio en distintas areas de la d|SC|plma.
El empresariado argentino ha comprendido la necesidad del disefio como valor de mercado.
Asimismo la competencia con los productos importados obliga a los industriales a resolver la
carencia histérica de disefio en sus productos. '

Desde los estamentos gubernamentales, las politicas de informacién, prevencién, etc., obligan a
desarrollar mecanismos de comunicacion sistematicos eficientes y de valor estético.
- Al estudiantey al profesional del disefio grafico le cabe ademas laresponsabilidad de actuar como
difusor y educador de esta disciplina para asegurar su mejor futuro.

Lasciudades, cadavezmas, para sunormaidesarrolloy crecimiento, necesitan de un reordenamiento
grafico-visual.

El Disefio Grafico se ocupa, ademas de crear

Sistemas de identidad visual,

Marcas, isotipos y logotipos para empresas e instituciones,

Sistemas de sefalizacion urbana vial y arquitectonica,

Arquigrafica,

Diserio Gréfico de diarios, revistas y libros,

Disefio Grafico parala educacion,

Afichesyfolletos.

Camparias publicitarias y avisos para medios graficos, via publica y cinéticos.

Camparias de interés social.

Disefio de vidrieras, stands y exposiciones.

Disefio de envases.

Disefio de multimedia y de comunicaciones computarizadas.

Disefio cinético para cine, T.V., video y computacion grafica.



ESTRUCTURA DE LA CARRERA

Universidad de Buenos Aires = U.BA.

Facultad de Arquiotectura, Disefio y Urbanismio F.AD.U.

Arquitectura (6 anos) ;
Disefio Industrial (5 afos)

Disefio Grafico (4 afos)

Disefio de Indumentaria y textil (4 anos)

Disef de Imagen y Sonido (4 afios)

Disefio del Paisaje (5 anos) i

Se otorga diploma de grado con el titulo de DISENADOR GRAFICO, para ello deberan cursar no
menos de 28 materias en el curso de 4 afios:

Lainscripcién debe hacerse conlos estudios secundarios completos y segtin las reglamentaciones
vigentes.

l.a carrera esta dividida en ciclos:

CicloBasico Comun
ElC.B.C. es dependiente de la U.B.A. y el mismo dura un afio. Es el primer afio de la carrera; son
7 materias (3 generales, 3 del Area proyectualy 1 de apoyo)

Ciclode Grado:

Para iniciarlo se debe tener aprobado el C.B.C.

Se cursa a lo largo de 3 afios (6 cuatrimestres).

Consta de 15 materias obligatorias mas 6 materias electivas . -
Alfinalizar el Ciclo se otorga diploma de Grado.

Ciclo de Posgrado
Tiene el caracter de cursos de especializacién y suimplementacién responde alos lineamientos
de la Escuela de Posgradp de laF.A.D.U. segun propuestas de la Carrera.



Plan de correlatividades

Materia

C.B.C.

1 Introduccion al Conocimiento Cientifico

2 Introduccion al Conocimiento de la Sociedad y el Estado
3 Conocimiento Proyectual 1

4 Conocimiento Proyectual 2

5 Dibujo

6 Matematica

7 Filosofia

Primer ano

1 Disefio 1

2 Morfologia 1

3 Tipografia 1

4 Historia1

5 Comunicacion 1

6 Tecnologia 1

7 Medios Expresivos 1

Segundoano Finales

1 Disefio 2 D.G.1/M.1/TIP.1
2 Moriciogia2 M.1

3 Tipografia 2 M.1/TIP. 1

4 Historia 2

5 Comunicacion 2

6 Tecnologia 2

7 Medios Expresivos 2

8 D. G. por Computacion * D.G.1/MA/TIP.1
(Materia Optativa Proyectual)

Tercerarno L

. Disefio 3 D.G.2/M2/TIP.2/
H.1/CA/TEC.1/M.EA

4 Optativas Proyectuales D.G.2/M.2/TIP.2/
H.1/CA/TEC.A/M.EA

2 Optativas No Proyectuales D.G.2/M.2/TIP.2/
H.1/C.1/TEC.1/M.E.1

Correlativas

CP.1.

C.B.C.

Trabajos Practicos

H.1

CA1

TECA

M.E.1

H1/CA1/TEC. 1/M.E1

H.2/C.2/TEC.2/M.E.2

H.2/C.2/TEC.2/M.E.2



_Plan de estudios

Ciclo basicocomun

Introduccion al Conocimiento Cientifico Cuatrimestral
Introduccién al Conocimiento de la Sociedad y el Estado Cuatrimestral
Conocimiento Proyectual 1 - Cuatrimestral
Conocimiento Proyectual 2 Cuatrimestral
Dibujo Anual
Matematica Cuatrimestral
Filosofia Cuatrimestral
Ciclo de Grado

ASIGNATURA PROMOCION | CURSADO Hs/Seman.
Disedol 1i 1l Directa Anual 8
Morfologial,li Directa Anual 4
Tipografial,ll - Directa Anual 4
Histonal, |l Examen Cuatrimestral 4
Comunicacion |, Examen Cuatrimestral 4
Tecnologial,ll Examen Cuatrimestral 4
Medios Expresivos|, i Examen Cuatrimestral 4
ELECTIVAS

Proyectuales PROMOCION CURSADO HS/Seman.
Disefio Grafico en Cine, T.V. y Video Directa Cuatrimestral 4
Diseno Grafico Publicitario Directa Cuatrimestral 4
Diseno Grafico para Productos y Envases Directa - Anual 4
DisenoGrafico Editorial Directa Anual 4
Disefio Grafico por Computacion * Directa . Cuatrimestral 4
Disefo Grafico parala Educacion Directa Cuatrimestral 4
Fotografia Directa Cuatrimestral 4
Tipografialll Directa Anual 4
Sistemas de Disefo Gréfico Directa -| . Cuatrimestral 4
Introduccion al Disefio en Multimedia - Directa Cuatrimestral 4
Heuristica Directa Cuatrimestral 4
NoProyectuales

Analisis Literario y Redaccion Examen Cuatrimestral 4
Teoriay Practica del Disefio Examen Cuatrimestral 4
Sociologia Examen Cuatnmestral 4
Estética Examen Cuatrimestral 4
Psicologia Examen Cuatrimestral 4
Mercadotecnia y Gestidbn Empresarial Examen Cuatrimestral 4
Arte Precolombino Examen Cuatrimestral 4
Semiologia Examen Cuatrimestral 4
TeoriadelHabitar Examen Cuatrimestral 4

* Puede cursarse en nivel Il & nivel Il



. D.G.
- Arg.
D.G.

- Ara.
LA,

Kaul Bellugsia

Guillermo Gonzalez Ruiz
AlfredoSaavedra
Danie! Wolkowicz

" Alfredo Yantorno

Perla Ambran
Jorge Filippis
Ricardo Mendez
Ménica Pujol

PerlaAmbran
CesarPereyra
Silvia Pescio
Miguel Rolfo
Enrique Longinotti
Horacio Wainhaus

Ruben Fontana
Silvia Gonzalez
Mario Cordo
Pablo Cosgaya
Jorge Gaitto

Luis Goldfarb
Enrique Longinotti

Carlos Mendez Mosquera
Marcela Gené
Carlos Macchi

Simon Feldman
Eduardo Feller
Jorge LaFerla

Roberto Meisegeier

LeonorArfuch
Marla delValle Ledesma

Cristina Argumedo
Francisco Baggiani
Jorge Bardelas
Beatriz Borovich
Héctor Depino

. Roberto Doberti

Osvaldo Gagliardo
Beatriz Galan
RamiroLarrain
SergioManela.
CarlosMangone
Marcelo Perez Rivas
Héctor Romero

. Antonio Sensini

Alejandro Smith
CésarSondereguer
Daniel Wolkowicz
Marta Zatonyi

Titular Regular Disefio I-1I-1l
Titular Regular Disefiol-11-If]
Titular RegularDisefio I-lI-}lI
Titular RegularDisefio l-lI-ill
Titular RegularDisefio I-II-1l|
Titular RegularDisefiol-lI-1l]
Titular RegularDisefio I-II-Itl
Titular Regular Disefio -}l
Titular Regular Disefio I-l1-1l

Tiular RegularMorfologfal-i
Tiular RegularMorfologia Il
Titular RegularMorfologla -l ;
Tiular Regular Morfologial-I| ¢
Titular RegularMorfologfa -l
Titular RegularMorfologla |-l

TitularRegular Tipografia |-l
Titular Regular Tipografia -l
Titularinterino Tipografia || i
Titular Regular Tipografia Il
TitularRegular Tipografia |-l
Titular Interino Tipografia I-li
TitularRegular Tipografia |-l

Titular Regular Historia Il / Prof. Consuito
Titular Regular Historia |
Titular Regular Historia |

Titular Regular Medios Expresivos 1/ Prof. Consulto
Titular Regular Medios Expresivos ||
Titular Regular Medios Expresivas ii

Titular Regular Tecnologfai-ll/Prof. Consulto

Titular RegularComunicacion |-l .
Titular RegularComunicacién |-l

Titular Interina D.G por Computacién

TitularInterino Sociologia .

Titular Interino Teorla y Practica del Disefio

Titular Interino Andlisis Literario y Redaccion

Titular Interino Psicologia

Titular Interino Teorla del Habitar

Titular Interino Mercadotécnia y Gestion Empresaria
Titular Interina Teorld y Practica dei Disefio

Titular Interino Fotografla

Titular Interino D.G Editorial

Titular Interino Semiologfa (Adj. Regular Comunicacion I-11)
Titular Interino D.G Publicitario

Titular Interino D.G de Productos y Envases

Titular Interino D.G. de Productos y Envases

Titular Interino D.G para la Educacién

Titular Interino Arte Precolombino

Titular Interino Sistemas de Disefio Grafico

Titular Interina Estética



IS.ROGRAMAS DE LA CARRERRA DE DISENO GRAFICO (Sintesis)
DISENO

Diseiio |

El Disefio./ El Disefio Grafico
Disefio ambiental. El disefio como disciplina. Actividad y profesion.
Las relaciones entre el disefio y sus respectivas areas de accion.
Diserio urbano, arquitectonico, industrial, indumentaria, el paisaje. La comunicacién
cinética.
Comuniciaciéon disefiada y no disefiada enla actividad proyectual en nuestro
entomo.
El pensamiento del Disefio Grafico y la evolucion de este enlas tres Gltimas
décadas.
El devenir del Disefio Gréafico y las nuevas tecnologias. Disefio Gréafico y arte
gréfico. Disefio Grafico y publicidad. El campo y mercado del Disefio Grafico.
Los fines y los medios del Diseflo Grafico.

Funcién Social del Diserio Grafico
Rol del Disefio Grafico. Rol social del disefiador.
Funcioén del Diseflo. Insercién enel habitat. Campo de accion del Disefio Grafico.
' Las necesidades basicas del horibre y medios materiales de satisfaccion.
Responsabilidad y ética del Disefio Grafico.

La Comunicacién Visual
Eflenguaje visual. Sensacion, percepcién y comunicacion visual.
El acto perceptivo. Mensaje y seiial.
El acto comunicativo.
El simbolo. Tipos y proceso de smbohzacuon
E! simbolo como hecho psicolégico.
La representacion como fendémeno comunicacional, cédigos y lenguajes.

El Signo Gréfico
Lo gréfico y laforma grafica. Las formas naturales geométricas.
Texturizacion. Punto, linea, plano. Los signos graficos basicos. Lateoriadela
Gestalt. Psicologia de laforma yrelaciones entre figura y fondo.
Las leyes del lenguaje grafico. Signo abstractd y figurativo. Procesos de smtesus
y esquematizacion.
El signo, simbolo, indice y sefal.

El Ideograma/ El pictograma
Elideograma y su evolucion hacia el pictograma.
Evolucion historica, 1a abstraccion y la iconicidad.
La geometrizacion.
Los pictogramas antropomérficos, zoomorficos y objetuales. Los pictogramas
como sistemas de signos.
Universalidad del lenguaje pictogramatico y tendencia hacia la normalizacion
intermacional.



. Laimagen
Laimagen, analisis de las estructuras morfolégicas, comunicacionales, historicas

y tecnolégicas. Su interrelacién en los productos de disefio vinculados al contexto
sociocultural.

Denotaciony Connotacion.
Introduccion ala Retérica de ia Imagen. Operaciones de refuerzo semantico.

El Signo Tipografico
La letra como signo visual. Evolucion de los caracteres. La estructura como
codigo e imagen de comunicacion.
Operaciones tipograficas puras y tipograficas icdnicas.

LaReticulaGrafica .
Lareticula como estructurante del plano y la composicién grafica. La organizacién
reticular y las formas geometricas para la generacién de mensajes visuales.
Laforma unitaria. La parte y el todo formal.

LaMarca
Concepto de Identidad, marca, isotipo y logotipo.
Isotipo y logotipo como medio de identificacion visual.
Funcién signica: identificacion, legibilidad, pregnancia, pertinencia, memorabilidad,
perdurabilidad, sintesis. .
El Sistema Grafico
Introduccién al sistema grafico. Mecanlsmos de andlisis y reflexion parala
comprension de parte y totalidad de un sistema.

El Método Proyectual en Disefig Grafico &
El proceso de disefio. Metodologias, Las etapas programaticas. La ideacién
visualy el programa de disefio. Creacnon innovacion. El pensamiento vertical y
el pensamiento lateral. El pensamlento divergente yel pensamiento convergente.
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Disefio Il

El Sistema de Identidad Visual
Eltodo y las partes. Analisis comunicacional. La Gestalt. Concepcidn sistematica.
Los conceptos de unidad, totalidad y sintesis.
El partido conceptual.
-Sistemas gréficos de complejidad media. Modelos existentes y experimentales, !
condicionantes del contexto. Receptores, disciplinas que intervienenen los
procesos de analisis delreceptor. Metodologia de objetivacion.

La Reticula Grafica
La Reticula como estructura ordenada no limitativa y metodologia sistematica.
La relacién reticulay formatos de papel T|pos de reticula.

La Diagramacién
Estructuracién del campo visual.La caJa gréﬂca Los modulos de la caja.
Modulacién vertical y horizontal. Grilla de diagramacion.
Puesta en pagina. Interaccionimagen y tipografia. Usos tipograficos. La columna,
lainterlinea, lainterletra. El folio. Caracteristicas de la comunicacién editorial, El
libro,

La Fotografia
Lafotografia, elfotografismo, la retorica fotografica.
Laimagen de laimagen.

El Sistema grafico tridimensional / El Sistema grafico ambiental
Las tres dimensiones y el disefio grafico. La grilla tridimensional. El producto
grafico en el espacio. La interaccién disciplinaria entre Arquitectura, Disefio
Industrial y Disefio Grafico.
La Arquigrafica/la sefialética.

El Sistema Audiovisual
La participaciéon del D.G. en los medios audiovisuales. La conjunaon deimagen
y sonido en el pensamiento del disefio grafico.
Laimagen cinética, la TV, latecnoculturadelai |magen La grafica por ordenador.
Las nuevas tecnologias.

El Sistema de Identificacién Visual
La identidad institucional. Etapasy procesos de analisis previos ala intervencién
del disefio.
La identidad emisora. Los servicios y los productos.
La institucion como sistemas de comunicacion.
Objetivos de comunicacién e identificacion.
El programa grafico como sistema. La marca isotipo logotipo/colores institucionales.
Manual de normas.
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'Diseifto lll

La funcién social del disefio
El disefiador como factor de transformacion del entorno.
Su participacién en el mejoramierito del habitat del hombre.

El Problema del Disefio ;
Métodos de analisis de problemas. f
El contexto. Los condicionantes, las premisas. El partido conceptual. El disefio del
programa. El proceso de disefio como metodologia multidireccional. Cronograma
detrabajo. Requisitoslegales. Analisis de costo. El proyecto grafico en vinculacién con
las disciplinas del mercado, el marketing, la sociologia, la psicologia, la economia de
mercado. Evolucién tecnoldgicay suincidencia.

Los Sistemas Gréficos
Sistemas graficos cinéticos. Sistemas y subsistemas. Sistemas de alta complejidad.
Nuevas variables de estructuracion de mensajes y su incidencia en el contexto so-
cial. Procesos de evaluacién y verificacion.

El Sistema de |dentidad Visual
Elementos portadores delai lmagen institucional.
Las aplicaciones bésicas bidimensionales y tridimensionales. La plamﬂcamon
del sistema y subsistema. La estrategia operativa y metodoldgica.
El sistema grafico, tipografico y cromatico.

Sistemas de Sefializacion )
Introduccion al concepto de sefializacion y sefialética. Clasificacion de ics
sistemas de sefiales y simbolos. Normas de standarizacién. Normas constructivas.
El sistemay los subsistemas. Subsistema informativo. Subsistema tecnoldgico.
Subsistema de emplazamiento. Subsistema gréafico. La sefial como objeto urbano-
arqitectdnico. La grafica como accion modificadora de habitat.
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MORFOLOGIA

Morfologial

Las formas Biy tridimensionales

Elementos visualesy organizacion. Formay estructura. Forma como organizaciony
como todo pregnante. Principios de economia de la forma. Formas tipograficas:
estructura y relaciones formales. Reticulasy tramas. Seriesy familia de figdras.
Leyes de simetria. Sensaciony percepcion. Forma y materialidad. Cualidades
sensibles. Configuracion, tamario, escala, proporcién, brillo, textura, valor, color,
posicion, orientacion. Elementos de la composicién, campo y estructura inducida.
Equilibrio, movimiento, recorrido visual, tension yritmo. Figurayfondo. Contraste y
fusion. Indicadores de profundidad. Introduccion ala problemética del espacio
tridimensional

Luzy Color
Acromaticidad, claves de valor. Contraste y gradacién. Sistemas clasificatorios
del color. Variables del color: tinte, valory saturacion. Introduccién ala interaccion
del color. Color luz y color pigmento. Colores impresos.

Las formas Bi y trimensionales
Forma y estructura en organizaciones complejas.
Percepcién y comunicacion.
Figuray Fondo: reversibilidad, ambiguedad, transicién. Uso de indicadores de
profundidad. Reconocimiento del espacio plano, espacio ambiguo.

Instrumental
Experimentacién en técnicas himedas y secas y en sistemas de representacion

Morfologiall

Organizaciones formales en la tridimension. Relaciéon espacio tiempo, recorridos
visuales.

Exterior-interior, concavidad-convexidad, escala.

Programacion visual: generacion de sistemas formales. La estructura del mensaje
gréafico. Relacion formay significado.

Luz y color
Interaccion del color. Contrastres y armonias. Equilibrio cromatico. Contraste
simultaneo. Dinamica del color. Aspectos significativos y comunicacionales del
color. Los colores y la grafica.

Instrumental
Técnicas y sistemasderepresentaciénen funciéndela expresiény la comunicacion.
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TIPOGRAFIA

Escrituraytipografia
Aspectos sensibles, aspectos geométricos, aspectos 6pticos.
El signo tipografico. Laletra.
Proporciones. Formay contraforma.

e

Familias y fuentes tipograficas
Clasificacion de los estilos. Las familias tipograficas. La familia Univers:
Los sistemas tipograficos mulitiestilo

Representacion, marcado y correccién de textos

Formas de representar textos. Calculo y marcado de originales. Cédigos de
correccion.

Técnicas de produccion

La composicién manual, composicién en caliente. Composncuén en frio.
Fotocomposicion. El proceso personal.

Legibilidad .
Los Mecanismos de percepcion . Principios de legibilidad. Caracteristicas de los
signos. Mayusculas y minusculas. Interletrado e interlineado. Justificaciony
marginados. Identidad de los parrafos. Legibilidad en libros, prensa y sefial.

Composiciény jerarquizacion tipografica
Lalineatipografica, la columna. El color tipografico. El color cromatico.
Contraste. Textura. Ritmo, equilibrio y dinamismo.
Puesta en pagina. Tipografia eimagen.

El sistematipografico de reticulas
Propésito del sistema de reticulas. Cuerpo tipogréfico y longitud de linea.
Ancho de columna. Interlineado. Margenes. El areatipografica.
Construcciomn del sistema. El sistema como generador de programa.
El sistema como parte de la identidad. -

Refuerzo semantico, sintaxis y comunicacién
Formay contenido. Funcidny expresion. Estructura del texto.
lLa palabra. Los signos de puntuacion.
Componentes no alfabéticos de la cajatipografica

Refinamientos tipograficos
Espaciado éptico de signos. Espaciado dptico de lineas. Paragrafos y sefales.
Alineamientos no tradicionales de la palabra.
Extrafias parejas tipograficas.

Tipografiaeidentidad
Signos pictograficos. Signos simbdlicos. Monograma.
Logotipo. El sistematipograficoy laidentidad corporativa.

Aplicaciones tridimensionales
La simulacion del volumen. Tipografiay arquitectura. Tipografiay sefal.



Tipografia para la organizacién y comunicacion de informaciones
Formularios, planillas, documentos. Programas, listados, clasificados.
Graficos, esquemas, cuadros comparativos.

Latipografia en movimiento
Cine, Televisiony Video.
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COMUNICACION

Comunicacion|

Comunicacién y significacion. Proceso de significacion. El universo del signo.
El modelo de Saussure.

El signo. El'modelo de Peirce. Icono, [ndice y simbolo. La problematica de la
iconicidad.

Limites ala nocion de signo. Denotacién y connotacién. La superacion del
concepto de iconicidad. Eltexto visual.

Retdrica de laimagen. Reglas de coherencia e isotopia dela imégen.
Argumentaciony figuras retoricas. Diserio Grafico y comunicacion.

Comunicaciénll
La comunicacion como conformadora de identidades intersubjetivas.
La comunicacién social. : '
Conformacion de opiniones y tendencias.

El disefio grafico como trama Cx,lltural.f Critica al concepto de comunicacién
univoca. Redesy entrecruzamientos comunicacionales.

El proceso de enunciacion. Coé_étrucéién del receptor dentro y fuera de Ia pieza.
Laintervenciondel receptor.

Realidad cultural y regulacion dé necesidades sociales. Antinomias y coinciden-
cias. : . '

i



FOTOGRAFIA

Objetivos:
Dotar al disefiador grafico del conocimiento técnico basico indispensable para
elusode lafotografia. ?
Rol de la fotografia como sistema expresivo de comunicacién visual en el
disefio grafico.

Contenido:
1- Aspectos tecnologicos 5
La cadmara como sistema: funcién, componentes.
La camara humana.
Lentes: funcién, disefio. Principios 6pticos. Distanciz focal. Angulo de tema.
_ Lentes simples y compuestos, diafragma, obturador.
‘.‘ Materiales sensibles: sus func1ones sus caracteristicas y usos. Materiales
usuales. Procesos.

2- Aspectos comunicacionales

_.Breve historia de la fotografia. La fotografia como medio documentaly como
-=#hecho dramatico. Su relacion con los movimientos artisticos.
Lafotografia y el disefo grafico.
Funcién expresiva de la distancia focal : enfatizacion del espacio, la seleccién
... del aspectos de larealidad. ’
 Movimientos de camara: su funcion, énfasis y correccion de la perspectiva,
modificacion de la forma y las relaciones espaciales.
El formato de camaray la composicién: escala y dimension de la pieza final.
LLos materiales sensibles, enfuncion de lo expresivo: la reproduccion de lo real
y las alteraciones de lo representado. Ellaboratorio.
Climas, trucos y procesos especiales. Nuevas técnicas.
L a fotografia de objetos: objetos de disefio mdustnal (enbases cosmética,
electrodomésticos, maquinarias, etc.)
El espacio: escenarios y ambientaciones exteriores, mtenores de exteriores.
El estudio: larealidady las escenografias.
Fotografia de arquitectura: modelos en escala real y reducida.
Personajes y modelos. Objetivos. Ellugar. La luz, maquillaje y vestuario.
La direccién del personaje. La expresion.

El mercado. La gestion. Los encargos. Tema fijo o libre. Boceto abierto o cerrado.

El trabajo en equipo. La pre-elaboracion, la produccion, la toma. Los sistemas
digitales. :
El disefiador grafico y el fotoégrafo profesional, sus relaciones e incumbencias.
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ESTETICA

Definicionde arte
Compromiso conciente y sublimacion. Duracién y Einfuhlung. Simbologia.
Subjetivaciény objetivacion. Latotalidad intensiva.

Las dos vertientes
Pensamiento positivista. Pensamiento dialéctico.
Lahistoria: concepto positivistay concepto dialéctico de la historia. Arqueologia del
saber.
Las dicotomias dialécticas: Sociedad - individuo; St ‘*o - Objeto; laidea-lo concreto;
lo racional - lo irracional; lo ltdico - 1a tragicidad del saver; lo Apolineo y o Dionisiaco;
lo Tanatico y lo Erdtico.
Dialéctica de las vertientes: comofenémeno socio-histérico. Como fendémeno filoséfi-
co-estético. Como fendémeno artistico:

Tiempo y espacio
Pregunta histérica sobre el espacio-tiempo. Concepto espacio-tiempo positivista.
La idea actual de tiempo-espacio. Mémoria. El arte como simbolizacién de estos
conceptos.

Eticay estética
El kitch. Estética del gusto.
Reiacion del arte con ley, con las ciefitias. Relacién entre los géneros artisticos..

Arte, mito, antropologla e =
Mitopoyesisy Mitomania. Eplstemagenems desdelo mitico, lo artisticoy lo cientifico. El
héroe: positivo, romantico, tragico. Unauyision distinta del héroe: el hombre faustiano.
Necesidades y funciones enla antropologiay el arte. La cultura, la Ley.

Sujetoy objeto -
Sujetotrascendente y sujeto empirico. La nece3|daddesumterdependencua Relacién
del sujeto con el mundo factico. El deseo.

Formay contenido
Forma: tipificacion, t|polog|zacu5n .
Composicién. Estilo. Técnicas artisticas. s
Contenido: idea, tema.

Lobelloylofeo
Angeles y demonios. Concepto hlStOl’ICO delobello. Lo feo como categoriaestética. La
negacién del tiempo vs. cogito-ser en el tiempo. La utopia. Los referentes de hoy.
Estética y |la ética de |o cotidiano.

Reproductibilidad enel arte
La pieza unica. El concepto de aura. La democratizacién del arte.
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FETIDLOGIA

1-Sociologiay el Disefio Gréafico B
 Relaciones entre el Disefio Grafico y la Sociologia.”
Espacios epistemologicos compartidos.
Objeto de estudio de la Sociologia.
Que esunsistema. Concepto de modelo. La sociedad como sistema. Los paradigmas
sociolégicos como modelos,
Larealidad construida.
Elobjeto del Disefio Grafico.
El D.G. como generador de "realidad".
2-Néturalezay cultura
Culturay ambiente. Cultura mediatica y ambiente mediatico.
Eluniversoinstitucionai. El concepto de institucion yderol. Instituciony representacion
institucional. El proceso deinstitucionalizacion: simbolizacién, objetivacion, tipificacién
y legitimacion.

3- Caracteristicas del D.G. como generador de institucionalidad
Lenguajes, morfologia y legitimidad: 10s niveles de legitimacion ylos universos simbé-
licos. '



