UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
FACULTAD DE ARQUITECTURA, DISENO Y URBANISMO
CARRERA DE DISENO GRAFICO

Asignatura: Disefio Grafico en Cine, TV y Video Contenidos minimos
Promocidn: Directa Curso: cuatrimestral Carga horaria: 60 hs
e Objetivos

Desarrollar conceptos sobre el empleo de disefios en vinculacién con el movimiento.

e Contenidos
Arte en movimiento. Elementos Procesos

Cinematica. Vision, movimiento del sujeto. Movimientos en camara. Planos, tonalidad y
color. Concepto de produccion: story.

Luz como pincel. Luz. en el cine. Camara, objetivos, filtros. ASA. Foco selectivo y
seguidor. Encuadre.

Edicion. Atmdésfera, espacio, sonido. Factores de atencion, puntos de vista, seleccion.
Diferentes técnicas de edicidn (montaje). Tipos de corte o transicion y conceptos:
Eisenstein, Pugovkin, Griffith. Edicion en televisidn.

Estructura dramatica. Presentacion, avance del conflicto. Unidad dramatica, suspenso,
humor. Espacio temporal y propésito de la historia.

Caracter / personajes. Forma, ambiente, interaccién, orquestacion, posibilidad de camara

Sonido. Caracteristicas. Aspectos técnicos y sicologicos. Narracion, dialogos, musica,
efectos, confeccidén de bandas.

Presupuesto. En cine v en video. Similitudes y diferencias basicas entre ambos medios.
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UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
FACULTAD DE ARQUITECTURA, DISENO Y URBANISMO
CARRERA DE DISENO GRAFICO

Asignatura: Diserio Gréafico Publicitario Contenidos minimos
Promocién: Directa Curso: cuatrimestral Carga horaria: 60 hs

e Contenidos

Que es la publicidad y cémo funciona en nuestra sociedad. Los medios masivos de comunicacién social.
Informacién y publicidad. Propaganda y publicidad. Las comunicaciones de “bien publico”. La publicidad y las
necesidades de comunicacién de los productores de bienes y/o servicios. La publicidad y 1a necesidad de
mantenerse informados de los consumidores. La publicidad y su aporte a la constitucion del “imaginario
colectivo”.

La agencia. Cuentas. Marketing. Investigacién de mercado y analisis de competencia. Posicionamiento.
Objetivos de marketing. Estrategia publicitaria. El Departamento Creativo. El director de arte y el redactor. E!
director creativo. Produccién. Personal de agencia y proveedores externos. Medios. El “estudio creativo”.
Brief creativo. ;Cuanta informacién necesita el creativo para hacer su trabajo? Partes, contenidos y usos
del brief. La “propuesta unica a comunicar®. Desarrollo creativo: creacién del concepto, la idea, el slogan. El
lenguaje creativo: los tropos y otros recursos de la retérica publicitaria.

La imagen empresaria e institucional. Marca y logotipo. Aplicaciones. Normalizacién. Historia de caso:
Dorfman y la CBS.

Packaging. Embalaje y display.

La campaiia. "Lanzamiento” y “mantenimiento”. Vlia publica. Cartel, afiche y poster.

Aviso color y blanco y negro. Rough, boceto y original

Comercial, el guién y el story board. Animatic. Guidn Técnico. La direcciéon de arte de un filme comercial.
Material POP: folletos y pvd. Tipos y variedades.

Promocion.

Marketing directs y mailings

Presentacién de la campafia. Racional.




