COMUNICACION |1

PROGRAMA

FUNDAMENTOS

El proceso de Disenio Gratico es un proceso de cohesion cultural que --en algunas dc sus
manifestaciones-- opera sobre toda la sociedad y, en otras, sobre sectores sociales
determinados y especificos. En esta actuacion, ¢l Disefio Grafico ha configurado su
estructura, creando su propio sistema (sistemas) de significaciones (la relacion con lo
verdadero'y lo falso, con lo "bueno” y lo "malo™); ha generado sus codigos especificos v.
finalimente, ha producido eflectos de percepcion, de recepcion ¥ comportamientos. 2sto
significa que, ademds de los comportamicntos buscados, ¢l Disciio Grafico ha generado
conductas en relacion a si mismo, en tanto ha modificado la vision del receptor sobre ¢l
propio Diseiio. I=stas conductas estan cn relacion con la percepeion v la conliguracion del
receptor urbano.

Pensar el Diseito Grafico desde lo que hace v dice lleva a afirmar que todos sus textos se
refieren a una sttuacion de interés colectivo v se plantean como productores de efectos en
una coyuntura sociopolitica v economica determinada.

El Diseiio Gralico desde su nacimiento se plantea para sus intérpretes como un ordenador de
comportamientos sociales. Desde aqui. ¢l Disefio Grafico pone en juego distintas estrategias
comunicacionales propias de cada géncro discursivo.

Este programa explora, desde distintas perspectivas, dos objetos de Disciio Gralico que
representan hitos en la construccion de la disciplina.

CONTENIDOS

UNIDAD |

l.a comunicacion: paradigma cultural del siglo XX [l disefo grafico: una (orma de
comunicacion visual. El cartel. Contextualizacion historica  del objeto  de  estudio.
Antecedentes v evolucion. Concepto de cartel. El cartel v el inicio de la cultura. visual.
Conformacion del receptor urbano. Reglas de lectura. Modelos y codigos de representacion:
el caracter objetivo v subjetivo de su analisis. Dos casos especiales: la revolucion rusa y el
situacionismo {rances.

UNIDAD I

Argumentacion e impacto visual: estrategias comunicacionales del cartel. La logica
argumentativa. Conformacion de los argumentos. Presunciones. doxa. Encadenamiento de
los argumentos. Argumentos analiticos v sintéticos. Impacto visual y concepto de seduccion.
Figuras retoricas y extrafiamicnto.

UNIDAD 111

La intervencion del disefio grafico en los procesos sociales. Aportes del diseio grafico a la
conformacion en los receptores de imagenes institucionales. Marca. Identidad corporativa.
Imagen global. Contextualizacion historica. Definicion de conceptos. Modelos v cddigos de
representacion. Un caso especial: las empresas Brown v Olivetti.

UNIDAD IV

Identidad corporativa: sistema y significacion. Los tres ¢jes del sistema:organizar, informar
y persuadir.Denotacion v connotacion. Conformacion del receptor v reglas de lectura.



METODOLOGIA

Las clases tendran un momento teorico y uno practico.

De los tedricos: se desarrollaran las unidades tematicas

De los practicos: Actividades

- Investigar un caso concreto (institucion sin lines de lucro) en donde sc¢ detecten
problemas de comunicacion con la comunidad a la cual dirigen sus mensajcs.

- Analizar la eficacia comunicacional en los aspectos argumentativos y retoricos de todas
las piezas de diseiio de la entidad.

- Identificar la situacion problematica a partir del protocolo de investigacion.

- Efectuar una propuesta cuyo concepto/idca seca ¢l adecuado para la situacion
comunicativa real y concreta analizada.

- Bocetar el sistema que se propone como alternativa para mejorar la comunicacion entre
la institucion y el publico.

- Fundamentar el proyecto demostrando como (con que ideas) la propuesta soluciona la
situacion problematica inicial.
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CONDICIONES GENERALES

La materia se aprueba, segin lo establece la F.A.D.U. , mediante examen [inal en las fechas
y horarios que esta dispone.

La condicidn de alumno regular, se adquicre cumplimentando los siguientes requisitos:

Un minimo del 75 % de asistencia (obligatoria a clases teoricas y practicas). ,
Aprobar, al final de la cursada, el trabajo practico detallado en metodologia. Los mismos
se realizardn en grupos de tres integrantes como maximo. _ .
Aprobar un examen parcial. (dicho examen cuenta con un recuperatorio que se realizara el
dia fijado para la entrega final del Trabajo Prictico)



