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INTRODUCCION

_Disefio Grafico de Productos y Envases es una materia Optativa Proyectual que se dicta en el Uiltim:
ano de la Carrera de Disefio Gréfico en forma anual y en las Carreras de Disefio Industrial y Disefio de
Indumentaria y Textil en forma cuatrimestral. Siendo la relacién interdisciplinaria uno de los fundamentos
importantes de trabajo en el taller.

_En sus origenes, el envase nacié desde una necesidad utilitaria. La existencia del mismo
permitié envasar los productos, facilitando su distribuciéon. Desde hace afios, el incesante desarrotio
de nuevos productos acompanado de un permanente avance tecnolégico, ha hecho del disefio de
envases una actividad en constante e intenso crecimiento.

Frente a esta necesidad de conlener-distribuir-comercializar, se consolida un mercado, contexto
importante en el cual se centra esta disciplina. La existencia de este mercado seria impensable sin
la presencia activa de un consumidor exigente, con necesidades y deseos a Ics cuales responder.
Deseos que no descansan sélo en el aspecto funcional de los productos sino también vy
fundamentalmente en los aspectos simbdlicos, los que priman en la decision de compra, haciendo
de éste par inseparable productos-envases, una necesidad para una sociedad orientada hacia el
consumo masivo y donde la comunicacién es el eje principal.

En dicho contexto, el disefiador debe agregar a su formacién profesional el conocimiento de esta
especialidad, sin eludir conceptos de otras &reas que intervienen de diferente manera en la
cornpetitividad del mercado, como la economia, la psicologia, sociologia y lingUistica.

Con la articulacion de eslos aspectos y con el conocimiento de una adecuada metodologia de
trabajo que ordene sus proyectos, el disefador de envases contard con algunos mecanismos para
traducir los estudios e investigaciones a conceptos visuales, donde lo simbdlico tiene que
cbjetivarse en la imagen del producto.

_Siendo una materia que se desarrolla en el plano proyectual enfocada hacia el desarrollo de un
objeto/envase — envase/sujeto — envase/sujeto/mercado y entendiéndose al envase como un objeto
cultural que ademas de su funcidn de contener expresa un momento en la historia cronolégica y
social dentro de un mercado masivo, el alumno debe integrar todos sus conocimientos acerca del
disefio, la morfologia, la ergonomia, la tecnologia, la tipografia, la comunicacion, la historia y la
estética.

OBJETIVOS GENERALES Y PARTICULARES

_Se privilegia desarrollar en el alumno [os siguientes objetivos:
Comprension de las variables que se articulan en el desarrollo del disefio de la imagen visual de
envases.
Racionalizacion de los métodos de abordaje en sus aspectos contextuales, conceptuales y
proyectuales.
Explicitacion del rol del disefiador y su metodologia de trabajo, siendo esta materia, vincular entre
las distintas areas de la empresa y el marketing.
Conocimiento del mercado y de la tecnologia, ya que en lo proyectual, la articulacion de esas
areas, interviene en el campo de las restricciones con las cuales debe operar su disefio.
Desarrollar aptitudes y actitudes relacionadas con la experimentacién e investigacion sobre la
forma tridimensional.
Fomentar el crecimiento individual a partir de la participacién, intercambio y socializacion de las
diferentes carreras

« Producir en el alumno una actitud reflexiva y critica.
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CONTENIDOS

Caracterizacion del disefio de envases de productos de consumo masivo.

El concepto de producto en el marco nacional e internacional.

Enfoque de trabajo. Etapas de realizacién. Hipétesis de trabajo. Anteproyecto

Supermercadismo. El relevamiento. El mercado. Analisis y clasificacion de rubros.

Proyecto. El informe basico del producto.

Reproduccion de un envase de vidrio o plastico. Moldeado en yeso. Pasado al positivo. Molderia.
Paredes. Enganches, registros de unidn, vaciado del material.

Decodificacién de los elementos constitutivos de un envase. La marca. La fotografia y la
ilustracién. Significacion del color y de la forma. Apelaciones. Resoluciones formales.

El caracter simbdlico del envase. El usuario. Identidad y comunicacién.

El concepto del producto. Abordaje metodoldgico. Componentes visuales del sistema.

El usuario / consumidor. ldentidad y comunicacién. Jerarquias de la informacidn.

El pack industrial. Valores ergonométricos y comunicacionales. Resoluciones técnicas.
Materiales. Proceso del disefio bidimensional y tridimensional. Formas esenciales para la
representacion grafica. Realizacién de prototipos.

Etiqueteria. Tipologias. Requisitos legales. Cddigo de barras.

Estucheria. Tipologias. El sacabocado. Troqueles, trazados, punteados.

El disefio y el rediseno.

El envase promocional institucional.
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METODOLOGIA DE ENSENANZA Y CRITERIO DE EVALUACION

_Considerando que la evaluacion del alumno no es solo consecuencia de un resultado final sino
que forma parte de una totalidad en la construcciéon y desarrollo del propio conocimiento, ne -puede
ser pensada independientemente de la modalidad de ensenanza.

Los alumnos se distribuyen en grupos a cargo de un ayudante y las clases son dictadas por el grupo
docente en el laller desarrollando la capacidad de observacion y el analisis de casos que el alumno
aporta desde el relevamiento y la investigacion, para debatir desde la realidad del mercado.

Todas las unidades se desarrollan teniendo en cuenta las siguientes pautas: la participacién activa
del alumno, el seguimiento de todos los pasos proyectuales, y la generacion de interrogantes a
resolver -individual y grupalmente- teniendo en cuenta el siguiente criterio:

Desarrollo del proceso proyectual y de las aptitudes en la comprensién de los contenidos

tedricos.
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La actitud, actividad y participacién del alumno en las correcciones individuales y grupales.

El seguimiento de los trabajos en clase, las estrategias empleadas y los pasos en la investigacion

y proyectacién.
La asistencia a las clases es obligatoria siendo las horas de taller tiempo de trabajo especifico del
alumno ya que es un espacio destinado a la bUsqueda y experimentacién. Dentro de este espacio
horario se dictan clases tedricas generales y particulares y se llevan a cabo las correcciones
pertinentes.
Para conservar la condicion de regular, cada alumno debe asistir puntualmente a no menos del 75%
de las clases por cuatrimestre; en caso contrario quedara automaticamente en condicién de libre.
Para ser promovidos, los alumnos deben aprobar la totalidad de los trabajos practicos, los mismos
son evaluados a partir de entregas parciales. El no cumplimiento de estas entregas se evalia como
Bajo Nivel.
Cada cuatrimestre finaliza con la entrega de los trabajos realizados durante la cursada, siendo estas
de caracter obligatorio. La no presentacion de las entregas hard perder al alumno su condicién de
regular
La calificacién final en cada cuatrimestre es realizada mediante una escala numérica de cero a diez
y refiere a la evolucién, participacion del alumno en el proceso de trabajo y no necesariamente sera
resultado del promedio de las notas obtenidas durante la cursada o del producto final.



