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A través de [a logica editorial se busca reforzar la idea de sistema, como conjunto de constantes y
variables actuando bajo una codificaclén consensuada. Se efeciuard un abordsje a la ldgica de
géneros periodisticos, tlempos de los medios. Las competencias Inter e Intragénericas serén
puestas an crisis, debido a los camblos sufridos por los diarios en los Ultimos 10 aflcs.

La cobertura acluard como una variable dinamizante de la estructura que irén sosteniendo y
diseflando los alumnos.

METODOLOGIA

E! trabajo sera en grupo de tres integrantes. Se buscara ademés que cada alumno conozca la
diramica de trabajo de equipos interdisciplinarios y complejos, como es el caso de un periddico. Se
abrird en diferentes layers las tareas a asumir por un agente de disefio. En este caso, se reforzara
la presidn para que cada alumno opere desde un puesto de decisiones importantes, que
repercutiran tanto en la parte técnica como de generacion de sentido. Ya instalado el tema de !as
complejidades que conlleva un trabajo dilatado como el anterior (enciclopedia), deberd en este
poseer reflejos que lo vayan adecuando a resolver problemas de tltima hora.

2.4-TP: Suplementos / PTP: Portadas

OBJETIVO:

- Estudio y aprendizaje acerca de la ldgica de medios.

(Hipdtesis da trabajo: ese fuluro jefe de arle debe estar en condicionses de ser el director de wuna
publicacion),

- Entrada de lleno a la mediosfera. Entender y resolver a la pagina como una unidad dantro de un
sistema mas vasto. Mansjo de criterios y relaciones.

- Entender sl tleampo como el concepto fundante de los medios.

METODGLOGIA

El trabajo sera individual, paro respondiendo al producto original trabajado an el practico antaricr
como nave nodriza.

Elegimos el suplementio semanal ya que es de mayor pressing y calor mediatico.

Se entrega a los alumnos los texios (digitalizados) de una putlicacién cuyo génsro ha sido elsgido
de antemano. A su vez, cada grupo docente realiza un doble trabajo.

Seréan los jefes de redacclén del género de suplemanto cuyos textos han editado.

Seran ademas Jefe ds arle. Esto genera una susrte de doble correccidn. Cada alumno corrige no
s6lo Ia parte formal sino también la parte funcional y su relacién con el verosimil trazado.

Esta doble instancia de cogeccion explicila el conflicto nodal del mundo editorial y contribuya {anto
a la capacitacidn como a la formacion de los alumnos. Exige a su vez un vinculo profundo con el
producto, y el desarrollo de estrategias de aprehension acerca de la temélica del mismo.

2.5- TP: Libro Objeto / PTP: Marca

OBJETIVO:
- Marejo tanlo de las oparaciones bdsicas de puesta en pagina hasta el manejo de un produclo y
una coleccion (en el sentldo de ir creciendo de lo micro a lo macro) ya sin una guia tan firme y
estricta como es la centenclén editorial ni las técnicas (grilla cgjas, etc.).
- Trabajar la noclén de coleccién y de identidad dentro de un mismo sistema (los alumnios deboran
trabajar un signo de identidad como submarca del diario).
- Recupsraclidn dsl término “imagen” ya en la segunda acepcion del término

Reflexién acerca de los modos de almacenamiento y back up que posee cada alumno en
cuestion.

.9



UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
FACULTAD DE ARQUITECTURA, DISENO Y URBANISMO
CARRERA DE DISENO GRAFICO

Asignatura: Diseio Gréfico Il

Cétedra: Saavedra Afo Académico:
Promocién; Directa Curso: Anual Carga Horaria: 240 hs.
METODOLOGIA

E! trabajo serd individual. Responde a una colsccién da productos especiales que editara el
periddico que ha venldo trabajando hasta el momento. Para esto, a cada alumno deberé producir
un signo de Idenlidad que operar4 como marca de la colsccién a editar. El tema en cuestién sera el
suslantivo abstracto del personaje lrabajado en el TP1 (Por Ej.: sl fue asignado Juan Domingo
Perdn, el tema sera el peronismo, si fus Fidel Caslro, serd la Revolucién Cubana, efc.).

UNIDADES

La cursada tendra varias instancias de trabajo y evaluacion. La segmentacién de la misma .apunta
a generar condiciones 6ptimas de aprendizaje en el alumno que van mas alld del conocimiento
técnico, sino que hacen a la asimilacion global del quehacer profesional.

La formacién tedrica y la capacitacion técnica seran los dos grandes ejes sobre los que reposara el
desarrollo de todas las actividades.

El aflo estara compussto de la siguiente manera:

3.a- Trabajos praclicos

Seran cinco en total, cada uno con una nota promediable a fin de afo.

Son de caracter acumulativo. Es decir, que los saberes Incorporados pasan a utllizarse en el
sigulente practico. Buscan combinar una pequefia parte experimental con el conocimlenlo de las
reglas basicas que demandan los procesos de diseilo.

Los mismos seran: Afiche (de Interior y exlerior), Enciclopedia, Periddico, Suplemento de periédico
y- libro objeto.

3.b- Pre practicos

Tendran caracter de entrega y seran calificados, con una salvedad.

Las notas de los pre practicos seran promediadas todas juntas, dando una quinta nota a promadiar
con los précticos para el promedio final. (Ver capltulo evaluacion).

El objelive d¢ esta instancla es desarrollar una pedagogia que concientice e internalice el proceso
de diseiio de una manera racional en la administracion de todos los factores que componen tanto
la construccion de un anteproyecto como el traslado al desarrolio del proyecto mismo.

3.c- Ejercicios

Seran trabajos a desarrollar y evaluar en taller. Tendran dos misiones centrales:

recuperar la instancia de socializacidén de experiencias que hacen al esplritu de un taller, y generar
un espacio de experimentacion libre de la carga que representa la evaluacién con nota. en la
mayorfa de los casos, se desamollardn a modo de clinicas, con la presencia de un especialista en
el tema a desarmoailar.

MODOS DE EVALUACION

Ademas de trabajar con los postulados generales dictaminados por la universidad de Buenos
Aires, los criterios de evaluacion que utiliza sl nivel para la promocion de un alumnc se basan en
ciertos puntos, a saber:

.4.a- El promedio final del alumno debe ser cuatro o méas para aprobar el afo.

4.b -El alumno debe poseer el 67 % de las notas aprobadas. (4 de 6)

4.c- Se consideran notas: cada uno de los trabajos praclicos més el promedio de los pre practicos.
4.d- No existe la nota de concepto, sinc que se evalia proceso y producto final.

4.d-i Se entlende por proceso, todo el material cuyo produclo que ha sido puesto en consideracion
durante la cursada en taller por los docentes. Se excluye todos aquellos productos que no hayan
superado la instancia de prebocsto.
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4.d.1l Se entiende por producto final la entrega en término de lo demandado, estando este en buen
estado y completo.

4.e Todo alumno esta obligado a cumplir con las entregas para no perder su caracler de regular.
Aquel alumno que no entregue en término, deberd hacerlo la clase siguiente, y en caso de ser
aprobado su nota maxima ser& cuatro.

Es importante aclarar qus no se haran excepciones bajo ninguna circunstancia.



