PROGRAMA

Propuesta de la Catedra

Perfil del futuro disefiador grafico

El disefiador gréafico debe ser un inteligente programador y organizador de la
informacidn que luego debera saber transformarla en las comunicaciones visuales
destinadas a transmitir mensajes especificos.

Debe saber observar e interpretar la realidad de la cual participa, generando teorias
para que su trabajo sea un aporte constante y cualitativo al contexto y a la problematica
comunicacional.

- Su posicion ante la sociedad

Debe asumir una posicién ética que evite la contaminacion visual, reflexionando
responsablemente, sobre las acciones comunicacionales que produce.

Debe tener conciencia de su rol social como factor de transformacién y desarrollo de la
sociedad con una asumida actitud de experimentacidn y actualizacién permanente.

- Su posicion ante si mismo

Asumir que hoy el campo del disefiador grafico abarca todo el dominio del proceso
comunicacional y por lo tanto sélo la constante capacitacién, como asi también la
metddica busqueda de una ampliacion de sus areas de conocimiento, le permitirdn un
verdadero desarrollo profesional.

- Ensefianza y profesionalidad

Actualmente todo el mundo acepta sin mas el concepto de que el maestro ya no es el
poseedor de toda la sabiduria y que su funcién no es la de transmitir. De forma aséptica,
el patrimonio cultural que detenta, sino que en una institucién verdaderamente
adecuada a las exigencias de una sociedad en continua transformacion, el maestro debe
estimular y coordinar un proceso de investigacidon, donde los alumnos seran los
protagonistas activos.

Es necesario posibilitar el pleno desenvolvimiento del pensamiento critico, la definicion
de problemas, su analisis. Estimular el desarrollo de una estructura racional de
pensamiento, de imaginacidn y de intuicidn a fin de contribuir al desarrollo de una
personalidad totalizadora y creativa con un estimulo constante.

Para el logro de ciertas metas se intenta mantener un didlogo permanente, abierto y
dindmico tanto en la gestién académica como en la realizacidn de coloquios periddicos
para verificar el crecimiento de cada alumno tendiente a la aclaracion de dudas, la
motivacion y al cultivo de una conciencia critica y reflexiva.

Nos preocupa que el trabajo del profesor esté cerca de la realidad humana y social
ampliando su preparacién con los conocimientos de los procesos intelectivos y
psicoldgicos relacionados con la realidad de sus alumnos. Fijando su atenciéon en sus
vivencias y en su cultura, conociendo las metodologias diddcticas mas idéneas a su
disciplina, consciente de las variables que pueden interferir, de manera positiva o
negativa, en el proceso de estudio-ensefianza.



Dentro de este proceso, naturalmente, el alumno sera el protagonista, con sus
exigencias y con su asimilacion delestudio.

Intentamos ampliar los conocimientos sobre teorias; todo conocimiento realabre un
abanico inagotable de posibles distintas respuestas para la solucién de un mismo
problema...Debemos postular que la creatividad puede ser una busqueda organizada
con un objetivo de cambio, este estado de busqueda genera la necesidad de usarse
mejor a si mismo o de buscar la manera para pensar mejor.



DG1

Objetivos

1. Ideas basicas sobre el significado y significante de los mensajes, su propdsito y
destinatario

. Conceptos de la gestalt
. El lenguaje de la visidn Percepcién Comunicacion
. Mensaje y seial

. El simbolo
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6. Los signos graficos
7. Leyes del lenguaje grafico

8. La figura y la sintesis graficas
9. El lenguaje pictogramatico
10. La reticula estructurante
11. La organizacion reticular

12. La letra y estructura tipogréfica

13. El refuerzo semantico como particularizacion signica.

Contenidos DG1

Trabajo Practico N2 1
Trabajo expresivo - LIBRE
Trabajo Practico N2 2
Acercamiento al signo
Trabajo Practico N2 3
Refuerzo semantico
Trabajo Practico N2 4
Lenguaje

Trabajo Practico N2 5
Tipograma

Trabajo Practico N2 6

Disefio editorial






Disefio corporativo
DG2:
Objetivos

1. Ideas basicas sobre el pensamiento sistémico de los significados, significantes
objetivos y destinatarios

. Conceptos de sistema.
. La gestalt: unidad, totalidad, sintesis. La secuencia
. El partido

. La idea rectora
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6. El plan ordenador
7. Sistema y subsistema Reticula grafica Diagramacién editorial Modulacién
8. Niveles de lectura Organizacion de los espacios La mancha tipografica

9. Definicién de problemas

10. Articulacién de elementos graficos, tipograficos, fotograficos en un plan visual.
El disefio tridimensional

11. El volumen y la forma corpdrea Sistema de identificacion visual Isotipo -
logotipo

12. Cédigos normativos

Contenidos DG2

Trabajo Practico N2 1
Disefio de Afiche
Trabajo Practico N2 2
Sistema de signos
Trabajo Practico N2 3
Disefio de Packaging
Trabajo Practico N2 4
Disefio de Stand
Trabajo Practico N2 5
Disefio Editorial
Trabajo Practico N2 6

Disefio Corporativo



DG3

Objetivos

1. Ideas basicas sobre las interrelaciones entre sistemas de significados, significantes
y entre sistemas de objetivos y destinatario.

. Conceptos de las interrelaciones entre sistemas. Problemas de disefio
. Métodos de disefio

. Proceso proyectual

. Etapas del disefio

. Definicidn de condicionantes

. Partido

. Factores determinantes.
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. Recopilacidn de datos, ordenamiento, evaluacién, clasificacidn y jerarquizacion
operativa

10. Andlisis de contenidos Tipologia de los significados Sistema de identidad visual
11. Marca, sistema grafico

12. Imagen institucional

13. Aplicaciones Manual de normas Sistema de sefializacion Clasificacion

14. Normas de estandarizacidn y normas constructivas.

15. Lenguaje, subsistemas informaticos, tecnologia grafica y de emplazamiento. El
pensamiento lateral, la doble entrada

16. Disefio web Imagen y sonido Animacion del grafismo

17. El efecto cinético

Contenidos DG2

Trabajo Practico N2 1
Diseno de Campafia
Trabajo Practico N2 2
Disefio Editorial
Trabajo Practico N2 3
Disefio Web

Trabajo Practico N2 4
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REVISTAS

“Communication Arts.”

“Eye.”

“Graphis.”

“Idea.”

“Novum.”

“Print.”

“Raf.”

“Ray gun.”
“Step by step.”

“Tipo/gréfica.”



“Wired.”
Pautas de evaluacion
Condiciones de Cursada: El afio se divide en 2 cuatrimestres claramente separados.

El alumno debera finalizar la cursada con hasta 1 sola entrega reprobada salvo la
entrega final.

Forma de entrega de los TP:

De acuerdo a cada entrega se podran requerir otros soportes que sean mas pertinentes
al tema.






