
PROGRAMA 

Propuesta de la Cátedra 

Perfil del futuro diseñador gráfico 

El diseñador gráfico debe ser un inteligente programador y organizador de la 
información que luego deberá saber transformarla en las comunicaciones visuales 
destinadas a transmitir mensajes específicos. 

Debe saber observar e interpretar la realidad de la cual participa, generando teorías 
para que su trabajo sea un aporte constante y cualitativo al contexto y a la problemática 
comunicacional. 

· Su posición ante la sociedad 

Debe asumir una posición ética que evite la contaminación visual, reflexionando 
responsablemente, sobre las acciones comunicacionales que produce. 

Debe tener conciencia de su rol social como factor de transformación y desarrollo de la 
sociedad con una asumida actitud de experimentación y actualización permanente. 

· Su posición ante sí mismo 

Asumir que hoy el campo del diseñador gráfico abarca todo el dominio del proceso 
comunicacional y por lo tanto sólo la constante capacitación, como así también la 
metódica búsqueda de una ampliación de sus áreas de conocimiento, le permitirán un 
verdadero desarrollo profesional. 

· Enseñanza y profesionalidad 

Actualmente todo el mundo acepta sin más el concepto de que el maestro ya no es el 
poseedor de toda la sabiduría y que su función no es la de transmitir. De forma aséptica, 
el patrimonio cultural que detenta, sino que en una institución verdaderamente 
adecuada a las exigencias de una sociedad en continua transformación, el maestro debe 
estimular y coordinar un proceso de investigación, donde los alumnos serán los 
protagonistas activos. 

Es necesario posibilitar el pleno desenvolvimiento del pensamiento crítico, la definición 
de problemas, su análisis. Estimular el desarrollo de una estructura racional de 
pensamiento, de imaginación y de intuición a fin de contribuir al desarrollo de una 
personalidad totalizadora y creativa con un estímulo constante. 

Para el logro de ciertas metas se intenta mantener un diálogo permanente, abierto y 
dinámico tanto en la gestión académica como en la realización de coloquios periódicos 
para verificar el crecimiento de cada alumno tendiente a la aclaración de dudas, la 
motivación y al cultivo de una conciencia crítica y reflexiva. 

Nos preocupa que el trabajo del profesor esté cerca de la realidad humana y social 
ampliando su preparación con los conocimientos de los procesos intelectivos y 
psicológicos relacionados con la realidad de sus alumnos. Fijando su atención en sus 
vivencias y en su cultura, conociendo las metodologías didácticas más idóneas a su 
disciplina, consciente de las variables que pueden interferir, de manera positiva o 
negativa, en el proceso de estudio-enseñanza. 



Dentro de este proceso, naturalmente, el alumno será el protagonista, con sus 
exigencias y con su asimilación delestudio. 

Intentamos ampliar los conocimientos sobre teorías; todo conocimiento realabre un 
abanico inagotable de posibles distintas respuestas para la solución de un mismo 
problema...Debemos postular que la creatividad puede ser una búsqueda organizada 
con un objetivo de cambio, este estado de búsqueda genera la necesidad de usarse 
mejor a sí mismo o de buscar la manera para pensar mejor. 

 



 

DG1 

Objetivos 

1. Ideas básicas sobre el significado y significante de los mensajes, su propósito y 
destinatario 

2. Conceptos de la gestalt  

3. El lenguaje de la visión Percepción Comunicación 

4. Mensaje y señal 

5. El símbolo 

6. Los signos gráficos 

7. Leyes del lenguaje gráfico 

8. La figura y la síntesis gráficas 

9. El lenguaje pictogramático 

10. La retícula estructurante 

11. La organización reticular 

12. La letra y estructura tipográfica 

13. El refuerzo semántico como particularización sígnica. 

 

Contenidos DG1 

Trabajo Práctico Nº 1 

Trabajo expresivo - LIBRE 

Trabajo Práctico Nº 2 

Acercamiento al signo 

Trabajo Práctico Nº 3 

Refuerzo semántico 

Trabajo Práctico Nº 4 

Lenguaje 

Trabajo Práctico Nº 5 

Tipograma 

Trabajo Práctico Nº 6 

Diseño editorial 



Trabajo Práctico Nº 7 

Sistema de signos 

Trabajo Práctico Nº 8 



Diseño corporativo 

DG2: 

Objetivos 

1. Ideas básicas sobre el pensamiento sistémico de los significados, significantes 
objetivos y destinatarios 

2. Conceptos de sistema. 

3. La gestalt: unidad, totalidad, síntesis. La secuencia 

4. El partido 

5. La idea rectora 

6. El plan ordenador 

7. Sistema y subsistema Retícula gráfica Diagramación editorial Modulación 

8. Niveles de lectura Organización de los espacios La mancha tipográfica 

9. Definición de problemas 

10. Articulación de elementos gráficos, tipográficos, fotográficos en un plan visual. 
El diseño tridimensional 

11. El volumen y la forma corpórea Sistema de identificación visual Isotipo -  
logotipo 

12. Códigos normativos 

 

Contenidos DG2 

Trabajo Práctico Nº 1 

Diseño de Afiche 

Trabajo Práctico Nº 2 

Sistema de signos 

Trabajo Práctico Nº 3 

Diseño de Packaging 

Trabajo Práctico Nº 4 

Diseño de Stand 

Trabajo Práctico Nº 5 

Diseño Editorial 

Trabajo Práctico Nº 6 

Diseño Corporativo 



 

DG3 

Objetivos 

1. Ideas básicas sobre las interrelaciones entre sistemas de significados, significantes 
y entre sistemas de objetivos y destinatario. 

2. Conceptos de las interrelaciones entre sistemas. Problemas de diseño 

3. Métodos de diseño 

4. Proceso proyectual 

5. Etapas del diseño 

6. Definición de condicionantes 

7. Partido 

8. Factores determinantes. 

9. Recopilación de datos, ordenamiento, evaluación, clasificación y jerarquización 
operativa 

10. Análisis de contenidos Tipología de los significados Sistema de  identidad visual 

11. Marca, sistema gráfico 

12. Imagen institucional 

13. Aplicaciones Manual de normas Sistema de señalización Clasificación 

14. Normas de estandarización  y normas constructivas. 

15. Lenguaje, subsistemas informáticos, tecnología gráfica y de emplazamiento. El 
pensamiento lateral, la doble entrada 

16. Diseño web Imagen y sonido Animación del grafismo 

17. El efecto cinético 

  

Contenidos DG2 

Trabajo Práctico Nº 1 

Diseño de Campaña 

Trabajo Práctico Nº 2 

Diseño Editorial 

Trabajo Práctico Nº 3 

Diseño Web 

Trabajo Práctico Nº 4 



Diseño Corporativo 
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REVISTAS 

 “Communication Arts.”  

 “Eye.”  

 “Graphis.”  

 “Idea.”  

 “Novum.”  

 “Print.”  

 “Raf.”  

 “Ray gun.”  

 “Step by step.”  

 “Tipo/gráfica.”  



 “Wired.” 

Pautas de evaluación 

Condiciones de Cursada: El año se divide en 2 cuatrimestres claramente separados. 

El alumno deberá finalizar la cursada con hasta 1 sola entrega reprobada salvo la 
entrega final. 

Forma de entrega de los TP: 

De acuerdo a cada entrega se podrán requerir otros soportes que sean más pertinentes 
al tema. 
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