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PROGRAMACION

1 UBA — PRODUCCION Y PLANIFICACIGN
PRODUCCION CREATIVA : DISERG Y PLANIFICACION

OBJETIVOS

Que los alumnos sean capaces de cnceptualizar gue la tarea
del productor consiste en tomar una idea, convertirla en un
proyecto vy transformarla en un producto audiovisual, a partir
de un proceso disenado de acuerdo al mercadoa al cual va

dirigido y al negocio o a los intereses concretos que esta
representando.

De evaluar creativamente y artisticamente la idea, el
proyecto y el producto audiovisual. '

De formular, discutir, investigar., ratificar y rectificar los
conceptos de: produccidn creativa, idea, proyecto vy producto.

De ponerse en contacto com la complejidad del mundo
audiovisual.

De eyperimentar con la organizacidn de los recursos para
obtener un producto audiovisual.

De analizar un producto audiovisual identificando los
recursos e interpretando los procesos necesarios para su
realizacion.

De ordenar, organizar y planificar la tarea de realizacidn de
un producte audiovisual a partirg: de elementos y recursos
dados.
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INTRODUCCION

Introduccion a la idea de PRODUCCION CREATIVA.

Concepto de idea, proyecto y producto audiovisual.
Descripcidon del universo audiovisual, entendido como
multiplicidad de medios (Cime, Televisidn, Video, Video
Cable; Multimedia, Informatica etc.) vy géneros (Noticiero,
Cine didActicoy Cine, Telenovela, Series, Miniseries, Cine
Eienfificaf™ Videa Claph ete. .

Enunciacidn.de los recursos; artisticos, tecnoldgicaos,:
humanos, materiales, econdmicos, organizacion v
planificacidn.

Conocer en que medida el mercado y los intereses caoncretos
inciden en el procesa de disefo, creacidn, planificacidn y
organizacién del producto audiovisual.

Trabajar sobre la Ley Nacional de Cinematografia en los
aspectos directamente vinculados con la produccidn, difusion
y comercializacidn de un producto audiovisual.

Trabajar los aspectos de la produccidn a través de:

— la lectura creativa de un guidn

- la posibilidad de estimar la factibilidad de la idea

— 2l desplose del quidn cinematografico por rubros

— la planificacidn y elaboracidn de un plar de rodaje

— las fases de la producciony FREFRODUCCIC . RODAJE,
FOSFRODUCCION

- La elaboracidon de un presupuesto

— La elaboracidn del proceso de comercializacidn
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PRODUCCION Y PLANIFICACION

Evaluacidon del proyecta y su factibilidad.

Objetivos y tecnicas de un desglose.

Ubicacion temporal y espacial de guidn.

Identificacion de los rubros : decorados, elenco,
escenografia, vestuario, utileria, etc.

Evaluacion de los rubros en la confeccidn del presupuesto.

FLANIF ICACION
DE LA PREPRODUCCION

Elaboracidon del guidn final. Elenceo tentativo. Canformacidn
del equipo de trabajo. Gestiones leqgales y de presentacidn
ante diversos organizmos. Presupuesto final. Organizacion
administrativa de la produccién. Frograma de incorporacidn
del personal tecnico/artistice. Contrataciones. Organizécién
de los recursos para la elaboracidn del plan de rodaje.

REL _RODAJE

Fuesta en marcha de los recursos plamificados y organizados
en el FLAN DE RODAJE. Seguimiento, control y evaluacidn

diarieo del desarrollo del plan de trabajo. Ordenamiento del
material filmado.

BOSPRODUCCTON

Organizacion y elaboracion del material filmadeo, hasta la
compaginacidén del MASTER.

Elaboracidn de los productos a comercializar. (Submaster,
copias, etc.)

EOMERCIHLIIQCIQN

Elaboracidn de la campana de difusidn y comercializaciédn del
producto audiovisual y su inteqracidn al mercado. Interaccidn
del producto en los medios.
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Idea. Argumento

Libro. Guion

Roles

Teorias Cinematograficas
Critica

TECNOL OGTLOS

Materiales virgenes
Equipamiento de imagen.
Equipamiento de sonido.
Equipamiento de luces.
Informatica. Multimedia
Equipamientos auxiliares.
Laboratorios

HUMANOS

Roles: actores, compaginador, guionista, maquillador, etc.
Asesores

ECONOMICO FINANCIERQOS

Legislacidn crediticia. Formulas legales.
Administracion.

Fropiedad del producto.

Mercado.

Espectadores.

El _LITEMPO

Como medida del desarrollo de todos los procesos creativos y
productivos.

LA ORGANIZACION Y 1A PLANIFICACION

Estudio de factibilidad.

Ordenamiento v distribucion de recursos y elementos.
Flanificacldn de los procesos de realizacion.
Organizacitdn de los tiempos

MATERIALES

Todos aquellos elementos que son indispsnsables para la
realizacidn de un producto audiovisual y no estan enunciados

en los antericres.
|
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IREA, PROYECTO,PRODUCTO

La Idea audiovisual propia y ajena.

Lectura critica de un argumento.

Fautas de elaboracioén de un Proyecto y su factibilidad
De la Planificacidn a 1a Elaboracién del Froducto.

El Producto y su insercién en el Mercado.
Comercializacioéon y Difusidn.
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IRABAJOS PRACTICOS

— AnAlisis de los articulos de la Ley de Cinematografia
vinculados al fomento de la«preduccion.

- Desglose de un guidn.
— LecturFa.criltica 'de un argumento.

- Lectura del fragmento de un guidn cinematografico; con el
abjeto de discriminar’los recursos 'y los procesos gque serian
necesarios para-su produccion.

- Asistencia a la proyeccidn de un fragmento de un . filmi con
el objeto de indentificar los recursos.y los procesos que
fueron utilizados en la produccion.

- Planificacion de un plan 'de rodaje y elaboracion de un,
presupuesto. '

METODOLOGIA DE TRABAJO

- Clases tedricas
— Froyecciones
- Vigsitas a centros de produccion

EVALUACION

- Trabajos practicos
- Exdmen parcial
— Examen final

i
i

MATERIALES

- Buias de trabaljo

- Flanillas de desglose

— Material para proyectar -
- Bibliografia ]

— LA ORBANIZACTON-DE.-LA FROULUCCION EN EL CINE Y. LA

TELEVISION, Miguel Angel Martin Proharam, Ediciones Forja
S0

Capitule 1V, piAg 113 DESGLOSE GENERAL DE UN GUION

— LA DRGANIZACION DE LA PRDDUCCION EN ELL CINE Y. LA
TELEVISION, Miguel Angel Martin Frobaram, Ediciones Forja
SUAI 7~

Capitulo IV, pag 116 EL PLAN DE TRABAJO

— LA SUFERVISION DEL GUION, Pat F. Miller, Instituto Oficial
de Radio y.Telev}sién de Espafia. Capitulo III pag. 10 CARA A
CARA CON EL GUION, Como desglozar un guion.



— EL GUION EN EL RODAJE Y LA FRODUCCION, Avril Rowlands,
Instituto Oficial de Radioc y Televisidn de Espana.
Desde Fag. 92 EL AYUDANTE DE PRODUCCION.

—EL GUION EN ELL RODAJE Y LA PRODUCCION, Avril Rowlands,

Instituto Oficial de Radio vy Televisién de Espana. Pag. 120.
PLAN DE TRABAJO 1 VY 22

BBLOTER A EaDL
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ECONOMIA CINEMATOGRAFICA, Walter Dadek, EdltDrlal Rialp

LA ORGANIZACION DE LA PRODUCCION EN EL CINE Y LA TELEVISION,
Miguel Angel Martim Probharams Ediciones Forja S.A.

EL GUION EN EL RODAJE Y LA PRODUCCION, Avril Rowlands
Instituto Oficial de Radio y Telev151én de Espana.

LA SUPERVISION DEL GUION, Pat P..Miller, Instituto Oficial de
Radio y Televisidn de Espasa.

GRAMATICA DE LA PRODUCCION, Desmond Dawvds, Instituto Qficial
de Radio y Televisidn de Espada.

THE END, PRACTICA DEL GUION CINEMATOGRAFICO, Jean-Claude
Carriere y Pascal Bonitzer, Editorial Paidos.

HISTORIA Y FILOSOFIA DEL CINE, Teo de Leon Margaritt,
Editorial Impulso.

EN EL PRINCIFIO FUE LA IMABEN, Ren® Mujica, E.U.D.E.K.A.

LA CALIFICACION CINEMATOGRAFICA, Andlisis y Estadisticas,
1984/87¢ FProf. Eduands W .. .Rinils,

COMO SE ORGANIZA UN FILM, M:nual del Jefe de Rroducciddn , g%
Solaroli, Editorial Rlalp

CINE LQTINDHMERICAND Economaa y Nuevas Tecnolog;as,

Octavio
Getino. Editorial LEGASQ.

LA INDUSTRIA INTERNACIONAL DEL CINE, Thamas H. Guback ,
Editorial Fundamentos.

LEY NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA, N° 17741, del 14-5-1968 Y NO
20170 del 21-2-1973. AGREGADOS Y MODIFICATORIAS.

Revista MASCARA, N°® 131, 2° Epoca, N° 2, FPrimavera de 1965.
(Numero dedicado al teatro y la television). Editado por la
Asociaciodn Argentina de Actores.

Revista VARIETY

COLECCION, Revista EL HERALDO DEL CINE

Revista NEWS LETTER REPORT

DEISICA, Boletin del Sindicato de la Industria

Cinematografica Argentina.
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