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Z UBA — DIFUSION Y COMERCIALIZACION

(RJETIVOS

— Introducir al alumno en el conocimiento administrativo Y
legal en las etapas de comercializaciédn de un producto

audiovisual.

— Identificar los diferentes mercados del universo

audiovisual y su interaccioén.

— Relacionar la evolucidn de los mercados con la historia de
los medios y el desarrollo de la tecnologia.

— Identificar los factores econdmicos generales Y

particulares en

producto audiovisual.

Ildentificar las formas y modalidades de

la comercializacidn del producto audiovisual.

Diserar y planificar la difusidn y comercializacioén de un

la difusidn, la

promocian v la publicidad de un producto audiovisual.

UMIDAD 1
FRODUCTO AUDIOVISUAL

Medios, Cine, TV, Video.

Legislacion y propiedad del producto
Froyectos para fines determinados
Historia de la economia de los medios
Modalidades de comercializacidn
Fomento

Consumidor final. El espectador.

UNIDAD 2

COMERCIALIZACION

NMacionales
Mercados

Internacinales

Royalties

Territorios

Mercados de productos

Mercados de consumo

Costo del producto y su relacitn con el

final.

Cadena de comercializacidn: produccidn
distribucidn
exhibicidn

precio a consumidor



UNIDAD 3
DIFUSION

Festivales

Presencia en los mercados
Fromosidn

Fublicidad

Difusidn

TRARAJOS PRACTICOS
~ Identificar en cada medio las formas de difusidn vy
comercializacion del producto audiovisual.

— Visitas a productorias, agencias de publicidad y
distribuidoras.

- Visualizacidn de los avances y promos
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