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PROGRAMA
UNIDAD I: LAS UNIDADES DE ANALISIS EN SOCIOLOGIA
1.1: El Universo de o social
1.2: Sociologia. Origenes y objeto de estudio.
1.3: Cultura. ldentidad cultural.
1.4: Sociedad. Comportamiento y Relacion social: status y rol.
1.5: Formas de organizacion de los comportamiento sociales.
Sistema normativo. La moda como norma social.
1.6: Sociologia de la moda.
BIBLIOGRAFIiA:
Durkheim, E: Las veglas del metodo sociolégico. Cap 1
Giddens, Anthony: Sociologia. Alianza Editorial. Madrid .1994.
UNIDAD iI: MiCD& WESTIMENTARIA: ABORDAJE TEORICO
2.1: Los procesos sociales y su incidencia en la produccion estética.
2.2: Las teorias de! vestido.
BIBLIOGRAFIA
Riviere, Margarita: La moda;comunicacion o incomunicacion? G.Gilli. Editores
Barcelona1967.
Squicciarino, N:”E! vestido habla”. Editorial Catedra. Madrid. 1990.
Veblen, Thornstein. “Tecria de la clase ociosa”. F.C.E.Mexico.1992.
UNIDAD ill: LA CULTURA Y LA SOCIEDAD DE MASAS COMO UNIVERSO DE PRODUCCION Y
REPRODUCCION
3.1: Sociedad industrial y modernidad.
3.2: Proceso de indusirializacion y desarrollo cientifico-técnico.
3.3: Sociedad posindustrial y posmodernidad.
3.4: Cultura de masas: sus estrategias.
3.5: Seriacion y reproduccion. Consumo.
BIBLIOGRAFIA.
Hobsbauwn, E: “L2s Revoluciones Burguesas”. Ediciones Guadarrama. Madrid.
Hobsbauwn, E: “ La era de la Revolucion”. Critica. Buenos Aires.1997 Cap2.
3.2: Proceso de industrializacion. Modelo y serie.
3.3: Etapa burguesa de la moda.




3.4” Dinamica sincrénica y diacrénica en el proceso de la moda.
BIBLIOGRAFIA.
Lipovetsky, Giles: “La era del vacio”. Editorial Anagrama. Barcelona.1986.
Riviere, Margarita: “La moda;comunicaciono incomunicacion?
G,Gilli. Editores. Barcelona. 1967. Una trayectoria histoérica.
“UNIDAD IV: LA CULTURA Y LA SOCIEDAD DE MASAS.
4.1: Sociedad posindustrial y posmodernidad.
<.2: Agrupamientos sociales: grupos, clases sociales, instituciones y movimientos
sociales.
4.3: Etapa consumista de la moda.
4.3: Cuitura de masas sus estrategias.
4.3: Seriacion y reproduccion. Consumo.
Lipovetsky, Gilles: “La era del vacio”. Editorial Anagrama. Barcelona.1986.
Saulquin, S: La moda en la Argentina. Emece Editores. Bs As.1990. Cap VL.
Morin, E: “El espiritu del tiempo”. Ediciones Taurus. Madrid. 1972.
Morin, E: “Sociologia”. Ed. Tecnos. Madrid. 1995.
Baudrillard,J: “ El sistema de los Objetos”. Editorial. SigloXXIl. Madrid.1969.
Conclusion: Hacia una definicion de consumo.
UNIDAD V: NUEVAS TENDENCIAS SOCIALES
5.1: Surgimiento de una nueva forma cultural. Sociedad cibernética y de la informacion.
5.2: Desarticulacion del sistema de la moda en el ocaso de la sociedad industrial.
5.3: Globalizacion-regionalizacion y localismo.’
BIBLIOGRAFIA.
Saulquin, S: “La moda después”. ISM. Buenos aires.1999.
Introduccion y parte dos.




