BIBLIOTECA F.AD.U.

UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
FACULTAD DE ARQUITECTURA Y DISENO Y URBANISMO
“CARRERA DE ARQUITECTURA”

ASIGNATURA: “MARKETING Y GESTION EMPRESARIA”

FINALIDAD DE LA ASIGNATURA

Que el futuro arquitecto conozca la moderna estructura empresaria, los modelos
alternativos de su gestion, su dinimica y objetivo, y las estrategias comerciales que
en el mercado local e internacional encara para lograrlos.

Que el futuro arquitecto sea capaz de comprender su rol en el proceso empresario
y definir su posicion ideolégica y profesional frente al mismo.

UNIDAD 1. : LA ESTRUCTURA DE MARKETING

Objetivo Direccional

Que el alumno comprenda la mercadotecnia como una postura frente a la
complejidad de los negocios.

Objetivos Operacional

Que el alumno identifique la relacion entre su profesion futura y la tarea del
marketing en la moderna empresa.

Contenidos

* La mezcla de Marketing.

* Componentes, interrelacion y dinamica.

* Funciones ¢ instrumentos de Marketing.

* Similitudes y diferencias en los piases centrales y periféricos.

* Aplicacion en Argentina segun tipologia de estructuras empresarias.

* Estado y perspectivas del Marketing en argentina a partir del escenario actual.

UNIDAD 2 : LA ESTRUCTURA EMPRESARIA

Objetivo Direccional

‘Quc el alumno conozca las moderas estrategias de abordaje comercial.

Objetivo operacional

Que el alumno sea capaz de integrar su futura profesion a la estrategia global de una
empresa.

Contenidos

* Posicionamiento de producto / marca.
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* La estrategia competitiva.
* Estrategias y politicas de precios, costos distribucion.

UNIDAD 3: MERCADO

Objetivo direccional

Que el alumno comprenda los distintos conceptos ideolégicos y técnicos del
“MERCADO” y conozca sus leyes principales.

Objetivo Operacional

Que el alumno sea capaz de identificar un mercado adecuado para un producto
especifico.

Contenidos.

* Distintos conceptos de “MERCADO”.

* Sustento ideolégico de cada uno.

* La “orientacion al mercado™.

* Diferencias y limitaciones en los piases centrales y periféncos.

* Elementos tecnologia, econémico— financieros , ideologicos y politicos.

* Principales caracteristicas del Mercado Nacional.

* Empresa, mercado y “Negocio”.

* Segmentacion de Mercado y caracteristicas diferenciales de producto/ marca.
* Mitos y realidades acerca de las “Leyes del Mercado™.

UNIDAD 4: EMPRESA- MARKETING Y ARQUITECTURA

Objetivo Direccional

Que el alumno conceptualice la relacion entre la estructura empresaria, el area de
marketing y el arquitecto.

Obietivo Operacional

Que el alumno identifique las posibilidades de su insercién laboral en Ja empresa.

Contenidos

* Funcién del arquitecto en la Gestion Empresaria.

* Sistemas de produccion.

* Sistemas de informacion.

* Sistemas de distribucién.

* Sistemas de exhibicién, promocion.

* Arquitectura, innovacion y rentabilidad empresaria.



UNIDAD 5 : EMPRESA Y ESTRATEGIA EMPRESARIA
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Que el alumno comprenda la estructura y proceso de la modermna empresa.

Objetivo Operacional

Que el alumno sea capaz de detectar el tipo de estructura y modelo de gestién
de una empresa determinada.

Contenidos

* La modema estructura empresaria.

* Tipologia de las empresas que operan en el mercado argentino.

* Aspectos tecnolégicos, economico— financieros, ideoldgicos y politicos.
* Empresas y empresario en Argentina.

* Los objetivos de la empresa, lucro, rentabilidad, permanencia.

* Estrategias y tacticas.

* La responsabilidad social de la empresa.

UNIDAD 6 : IDEOLOGIA— ARQUITECTURA Y ARQUITECTO

Objetivo Direccional.

Que el alumno conceptualice la relacion existente entre la [DEOLOGIA y 1a
practica profesional del arquitecto en las empresas.

Obijetivo Operacional

Que el alumno tenga la capacidad para definir una posicién racional frente a su
propia practica profesional.

Contenidos

* Sociedad, cultura, economia y arquitectura.

* La falacia de la “Sociedad de Consumo”.

* Principales mitos “Psicosociales™ que se mojan en el area empresaria.
* De la reproduccion a la produccion.

TRABAJOS PRACTICOS

A ENTREGAS PARCIALES (MATERIAL TEORICO

Los alumnos entregaran trabajos sobre cada man:nal TEORICO ehido y discutido
en clase, en forma individual, y en base a 1a siguiente Guia:

A. Descripeion en sus propias palabras de lo que explica el autor en d ;



