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PROGRAMA ANALITICO
1. DATOS GENERALES DE LA ACTIVIDAD CURRICULAR

ASIGNATURA: Semiologia
CATEDRA: FIORINI

Plan de estudios: 2019 (Plan Anterior)

e Carga horaria total: 60 hs

e (Carga horaria semanal: 4hs

e Duracién del dictado: 15 semanas (Cuatrimestral)
e Turnos: Noche

¢ Tipo de promocién: Examen final

UBICACION EN EL PLAN DE ESTUDIOS

CICLO SUPERIOR DE GRADO (CSG)
ANO: Nivel 3

OBJETIVOS

Objetivos generales

-Entender al disefio como producto social y cultural, en su dimension discursiva.

-Conocer los grandes paradigmas de andlisis: semiologia, semidtica y andlisis del discurso, en su relacién con el
disefo.
-Diferenciar el marco analitico semidtico de otros marcos tedricos o enfoques estudiados en el transcurso de la
carrera.

-Relacionar los marcos tedricos estudiados con la experiencia del alumno, en cuanto productor y consumidor del
disefio.

CONTENIDOS
Unidad Tematica 1: La semiologia estructuralista y el analisis del mensaje visual.

Pasaje del signo linguistico al signo visual o semioldgico. El signo en Barthes: significado y significante, denotacion y
connotacién. El mito como sistema semiolégico segundo. Lenguaje-objeto y metalenguaje. Forma y sentido. Naturaleza y
cultura. El caracter cultural de la significacion y su “naturalizacién”. Las mitologias del disefio. El sistema de los objetos y
sus aspectos ideoldgicos. El mensaje publicitario: relaciones palabra/imagen. Funciones del mensaje linguistico. La
“lectura” social y cultural de la imagen.

Unidad Tematica 2: Semidtica visual: relecturas de la nocién de signo en Peirce

La concepcion triddica del signo y su diferencia con el paradigma estructuralista. El interpretante y la semiosis infinita.
Relacion entre el signo y su objeto: icono, indice y simbolo. Polémica acerca del iconismo en relacion a las imagenes.
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Aspectos icdnicos y simbdlicos en el disefio: el reconocimiento de los cédigos. La semejanza como relacion cultural y
aprendida. Reproduccion e innovacion en el disefio: el problema de los rasgos pertinentes. La imagen como indice o
huella de lo real. Capacidad de atestiguamiento, designacioén y singularidad. Construccién discursiva de los efectos de
verdad y realidad en imagenes analdgicas y digitales.

Unidad Tematica 3: Géneros discursivos en el disefio grafico e industrial.

Los géneros discursivos y su diferencia con los estilos. Caracteristicas tematicas, retéricas y enunciativas. Contexto,
lugar, momento y soporte del género (andlisis sincronico). Fenémenos metadiscursivos asociados al género. El género
en distintos soportes, medios y lenguajes. Transposiciones, fronteras y Iimites de los géneros. Concepto de antigénero.
Géneros P y Géneros L. Géneros en el disefio argentino contemporaneo.

Unidad Tematica 4: Analisis de la enunciacion en el disefio.

La semiologia de tercera generacion. Diferencias entre enunciacién y enunciado. El enunciador y el destinatario como
entidades discursivas. Dispositivos de enunciacion. La construccion del sentido: Condiciones de produccion y de
reconocimiento de un discurso. El contrato de lectura. Variaciones enunciativas y modalidades de enunciacion.
Enunciador pedagdgico, objetivo y cdmplice. Estrategias de opacidad y transparencia. Enunciador testigo y enunciador
narrador. El discurso social en distintos soportes visuales.

Unidad Tematica 5: Las figuras del destinatario y la interdiscursividad

Complejizacion de la nocion de receptor. El modelo de un unico receptor frente al modelo de multiples destinatarios.
Efectos de sentido en reconocimiento. Modelos del disefiador y del usuario..Entrar en fase y desfase. Pertinencia fuerte,
nula e interdiscursiva. Interdiscursividad, interlocutividad e interactividad. Problematizacion de la idea de “target”.
Diferencias entre el discurso del marketing y el discurso semidtico. Socio-semiética y narrativas transmedia.

Modalidad de Ensefianza:

1) Dictado de clases tedricas, basadas en los contenidos del programa, en las que se plantean problemas
tedricos concemientes a la bibliografia. En las tedricas se analizan casos concretos vinculados al disefio
gréfico e industrial

2) Lectura critica y discusion en taller sobre los contenidos tedricos, comparando las posturas de distintos
autores.

3) Realizacion de Trabajos Practicos de anélisis de imagenes en clase propuestas por la catedra, poniendo
en juego los contenidos de las tedricas. Estos TP son realizados por los alumnos en forma grupal (grupos
de 4 a 6 personas) y expuestos oralmente, con correccion de los docentes. Posteriormente se entregan
por escrito.

4) Realizacién de un Trabajo Practico Final, en el que se analiza el disefio grafico e industrial argentino
contemporaneo. Se realizan presentaciones grupales clase a clase, con correccion de los docentes, de las
distintas partes que constituyen este trabajo escrito.
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Modalidad de Evaluacion:

Aprobacion de cursado:
1) Realizacién de un parcial presencial, individual y escrito, acerca de los contenidos totales de las unidades

1y 2 del programa.
2) Realizacion de un trabajo practico de analisis (Trabajo Final), en forma grupal, integrando y revisando los
contenidos tedricos de las unidades 3, 4 y 5 del programa.

Aprobacién de final:

En esta instancia el alumno es examinado en un coloquio acerca de los problemas tedricos vistos en el
cuatrimestre. También debe poner en juego los contenidos del programa con el andlisis llevado a cabo en el Trabajo
Final, vinculando andlisis del discurso y disefio gréfico y/o industrial.

Bibliografia basica:

e BARTHES, Roland. “El mito, hoy”, “El vino y la leche”, “Publicidad de la profundidad”, en Mitologias. Madrid, Siglo
Veintiuno, 1980.

e BARTHES, Roland. “El mensaje publicitario” y “El mensaje fotografico”, en Lo obvio y lo obtuso. Barcelona, Paidds,
1986.

e DUBOIS, Philippe. “De la verosimilitud al index” y “El acto fotogréfico”, en El acto fotografico. De la representacion
a la recepcion. Barcelona, Paidds, 1986.

e ECO, Umberto. “Semiologia de los mensajes visuales”, en Andlisis de las imdgenes. Barcelona, Editorial Buenos
Aires, 1970.

e ECO, Umberto. Lector in fabula. La cooperacion interpretativa en el texto narrativo. Lumen, Barcelona, 1999.

e FIORINI, Daniela y SCHILMAN, Leticia. “Apuntes sobre el sentido de la imagen”, en Visualidades sin fin, Arfuch, L.
y Devalle, V. (comp.), Buenos Aires, Prometeo, 2009.

e  FIORINI, Daniela y SOCOLOVSKY, Paula. “Mitos argentinos: Semiética e identidad cultural”’, en Society Magazine,
New York, Springer, Enero de 2014.

e FIORINI, Daniela y SOCOLOVSKY, Paula. “Clarin vs. Barcelona: lecturas cdmplices e irdnicas”, en Libro de Actas
de IV Congreso Internacional de Semidtica, Septiembre de 2014.

e JOLY, Martine, “Imagenes de la publicidad”, en Introduccién al andlisis de la imagen, Buenos Aires, La Marca,
1999.

e SCOLARI, Carlos. “El modelo semio-cognitivo de la interaccion”, en Hacer clic. Hacia una sociosemidtica de las
interacciones digitales. Barcelona, Gedisa, 2004.

e  SONTAG, SUSAN. “La imaginacién del desastre” y “Notas sobre lo camp”, en Contra la interpretacion. Buenos
Aires, Alfaguara, 1996.

e  STEIMBERG, Oscar. “Texto y contexto del género”, en Semidtica de los medios masivos. Buenos Aires, Atuel,
1998.

e  STEIMBERG, Oscar Semidticas. Las semidticas de los géneros, de los estilos, de la transposicion. Buenos Aires,
Eterna cadencia, 2013.

e SCOLARI, Carlos Alberto, Hacer clic. Hacia una sociosemidtica de las interacciones digitales. Barcelona, Gedisa,
2004,

e SCOLARI, Carlos Alberto, Hipermediaciones, Barcelona, Gedisa, 2008.

e VERON, Eliseo. “Cuando leer es hacer: la enunciacién en la prensa gréfica”, “Prensa grafica y teoria de los
discursos sociales: produccion, recepcion, regulacion”, y “El discurso publicitario o los misterios de la recepcion”,
en Fragmentos de un tejido. Buenos Aires, Gedisa, 2004.

e VERON, Eliseo. La semiosis social. Fragmentos de una teoria de la discursividad. Buenos Aires, Gedisa, 1988.

Bibliografia Complementaria:

e AMOSSY, Ruth, Estereotipos y clichés. Buenos Aires, Eudeba, 2001
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ANGENOT, Marc, Interdiscursividades. Hegemonias y disidencias. Cérdoba, Universidad Nacional de
Coérdoba. 1998.

BAUDRILLARD, Jean, “El objeto de consumo”, en Critica a la economia politica del signo. Madrid, Siglo
Veintiuno, 1974.

KLEIN, Naomi, No logo, Buenos Aires, Paidés, 2001.

MAINGUENAU, Dominique. Andlisis de textos de comunicacion. Buenos Aires, Nueva Vision, 2009.

SCOLARI, Carlos Alberto, Narrativas trasmedia, Barcelona, Gedisa, 2012.

VERON, Eliseo. “Diccionario de lugares no comunes’, en Fragmentos de un tejido. Buenos Aires, Gedisa,
2004.

ZECCHETTO, Victorino (coord.) Seis semidlogos en busca del lector. Buenos Aires, La Crujia, 2005.
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