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PROGRAMA

Objetivos generales

-Entender al disefio como producto cultural, en su dimensién discursiva.

-Manejar los grandes paradigmas de analisis: semiologia , semittica y analisis del discurso.
-Comprender el rol de la subjetividad y del contexto social en el analisis semiolégico.

-Generar el desarrollo de un discurso critico y una mirada analitica enfocados al andlisis del disefio.

Objetivos especificos

-Reconocer las diferentes nociones de “signo” y su relacién con el disefio.

-Problematizar la conexi6n histérica que se ha generado entre imagen, verdad y realidad.
-Analizar los diferentes géneros discursivos y su relacién con el disefio.

-Entender al disefio como espacio de construccion de identidades y relaciones de poder.

-Relacionar los marcos teéricos estudiados con la expreriencia del alumno, en cuanto productor,
consumidor y observador del disefio grafico.

Contenidos
Unidad 1: La semiologia estructuralista. El mensaje publicitario.

-Pasaje del anélisis linglistico a la semiologfa. El signo saussureano: significado y significante. Nociones
de denotacién y connotacion. El mito como sistema semioldgico segundo. Lenguaje-objeto y
metalenguaje. Forma y sentido. Naturaleza y cultura. El caracter cultural de la significacion. La
naturalizacién de la ideologia. El mensaje publicitario: relaciones palabra/imagen. Funciones del mensaje
linglistico. La “lectura” de la imagen.

Unidad 2: | a semiética peirciana. Semiética de la fotografia.

-La concepcidn triddica del signo y su diferencia con el paradigma estructuralista. El interpretante y la
semiosis infinita. Relacién entre el signo y su objeto: icono, fndice y simbolo.

-Polémica acerca deliconismo en la fotografia. La foto como icono: ; mensaje sin coédigo? La foto como
simbolo: la semejanza como relacién aprendida (Eco) Expectativa de verdad y reglas de transformacion.
La foto como indice: huella de lo real (Dubois). Capacidad de atestiguamiento, designacién y
singularidad. Relaciones entre fotografia, verdad y realidad.

Unidad 3: Analisis del discurso. Enunciacién y género.

-La enunciacion. Diferencias entre el discurso lingilistico y el discurso visual. Lenguajes con cédigo débil
y cadigo fuerte. El problema de la unidad minima y de la doble articulacién. Diferencias entre lenguaje
visual y verbal. Pasaje de la nocién de signo a la nocién de texto.

-Los géneros discursivos y su diferencia con los estilos. Caracteristicas tematicas, retéricas
enunciativas. Fenémenos metadiscursivos. El género en distintos soportes, medios y lenguajes. Género,
estilo y disefio. El antigénero.

Unidad 4: Semiologia del consumo.

-El disefio y la l6gica de la distincion. Elecciones y estéticas de clase. Luchas por la apropiacién
de bienes/ signos distintivos. El valor por la diferencia, en el sentido saussureano. La busqueda de la
diferencia en el espacio de los estilos. El estilo “cool’ y el disefio.
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-El objeto de consumo. El consumo como légica de las significaciones. Diferencia entréd funcion y valor.

Delvalor simbélico al valor/signo. Orden de los signos y orden social. El sistema de los objetos.La marca
como valor/signo: identidad opositiva.

Unidad 5: El estatuto semi6tico de la imagen de sintesis

- El analisis de la imagen digital y sus diferencias con la imagen analdgica. El proceso de construccion
autorreferencial: la pérdida del referente. Cambios en la relacién entre el sujeto y el objeto de la vision. El
estatuto semidtico de la imagen producida electrénicamente. Crisis de la nocién de indice.
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Pautas de evaluacion

Los requisitos para aprobar la cursada consisten en:

-La realizacién de un parcial presencial, individual y escrito, acerca de los contenidos totales de las
unidades 1y 2.

-Larealizacién de una serie de trabajos practicos de analisis, en forma grupal, integrando y revisando los
contenidos teéricos de cada unidad del programa.

La materia tiene examen final obligatorio. En esta instancia el alumno presenta un trabajo de analisis
escrito, integrando los contenidos de la cursada. También es examinado en un coloquio acerca de los
problemas teéricos vistos en el cuatrimestre.

Reglamento de catedra

-Total de asistencia requerida: 75% del total de las clases. Mas de 3 faltas seguidas implicaran la pérdida
de la regularidad (salvo que el alumno presente un certificado o comprobante).

- Los trabajos practicos seran entregados en la fecha estipulada por la catedra.

También se exigira la entrega de la totalidad de los trabajos practicos pedidos por la catedra, como
requisito para mantener la regularidad.

Listado de docentes
Titular: Daniela Fiorini. Licenciada en Ciencias de ia Comunicacion.
Jefa de Trabajos Practicos: Paula Socolovsky. Disefiadora Grafica.

GUIA DE TRABAJOS PRACTICOS

TP n°1: Andlisis de una serie de imagenes , en base a las nociones barthesianas de connotacién y
denotacioén. .

TP n°2: Andlisis de una serie de fotografias, poniendo en juego la nocién barthesiana de mito.

TP n°3: Analisis de una serie de fotografias, poniendo en juego las nociones peircianas de icono, indice
y simbolo. Confrontacién de posturas tedricas acerca del estatuto semiético de la imagen.

TP n°5: Anélisis de una serie de imagenes, analizando el contrato de lectura puesto en juego.

TP n°6: Anélisis de una serie de textos e imagenes, analizando sus caracteristicas de género: retdricas,
temdticas y estilisticas.

TP n°7: Analisis de la construcciéon de identidades y de la nocién de estilo, a partir de conjuntos de
objetos.

TP Final: El objetivo de este trabajo es integrar todo lo aprendido durante la cursada.

-Pautas: Analizar un género particular dentro del disefio grafico contemporédneo argentino. Buscar
marcas de género en objetos de disefio, analizando caracteristicas retéricas, teméaticas y enunciativas.
Fundamentar la historicidad del género, analizando subgéneros y macrogéneros. Analizar estilos,
lenguajes y metalenguajes. Definir el contrato de lectura, las instancias de produccion y de
reconocimiento.

-Implementacién: Trabajo monografico escrito, acompafiado de un corpus de imagenes.

Extensién: minimo de 10 paginas.

‘Entrega de carpeta tamafio A4.



