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PROGRAMA ANALITICO
1. DATOS GENERALES DE LA ACTIVIDAD CURRICULAR

ASIGNATURA: Comunicacion y Critica (cat. Levis)

® Plan de estudios: Disefio de Indumentaria y Disefio Textil
®  (Carga horaria total: 45 hs

®  Carga horaria semanal: 3 hs

®  Duracion del dictado: 3 hs

®  Turnos: 10 a 13hs

®  Tipo de promocion: Examen final

UBICACION EN EL PLAN DE ESTUDIOS

CICLO SUPERIOR DE GRADO (CSG) NIVEL 4

2. OBJETIVOS

Objetivos generales:
Proporcionar a los estudiantes herramientas téorico-practicas que les permitan conocer,

analizar y participar activa y criticamente en el desarrollo de los procesos comunicacionales
vinculados cultural, social y econémicamente con el disefio de indumentaria y textil
Objetivos especificos

Acerca de lo conceptual

- Brindar a los estudiantes conocimientos sobre los distintos escenarios sociomediaticos que se
derivan de la multiplicidad de pantallas electronicas.

- Problematizar los desafios y oportunidades que plantean estos escenarios para los disefiadores
de indumentaria y textil

- Proponer una reflexioén critica acerca de los contenidos de los medios de comunicacién en su
relacion con el disefio de indumentaria y textil

- Ofrecer elementos para vincular las nuevas practicas comunicacionales con el desarrollo del
imaginario social acerca de la percepcion y uso del cuerpo y su relaciéon con el disefio de
indumentaria y textil

- Establecer las relaciones que se establecen entre la innovacién tecnolégica, las propuestas
comerciales, las politicas publicas y los imaginarios y usos sociales de los medios

3. CONTENIDOS

Unidad Tematica 1:
®  |ntroduccion a la comunicacion. Nociones basicas
®  |enguajes (verbal, no verbal, visual) Cuerpo y percepcidn sensoria
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Modelos y teorias. Informacién y comunicacion
Medios de comunicacion de masas. Aproximaciones tedricas
®  Convergencia digital: nuevos medios y sociedad.

Unidad temética 2:
e Disefioy Comunicacion. El signo. Herramientas de produccion de sentido.
e Semiosis Social. Intertextualidades en el disefio de indumentaria y textil.
e Elsistema de la moda. Valor simbdlico y valor signo.
e Elvestido escrito y fotografiado. Relacidn texto-imagen en la retérica visual.
e Lamoda en el discurso mediatico. Difusién y critica

Unidad temética 3:
e Los criterios estéticos como construcciones culturales. Lo bello y lo feo, lo bueno y lo malo.
e Canones de belleza y moda: el mito de belleza . La construccion de subjetividades
e Imaginarios (tecnologia, arte y moda). La institucionalizacién del disefio de indumentaria
e  Elideal “fashion”. Tendencias, disefio y moda. Una cuestion de gustos: el Glamour y lo kitsch
¢ Indumentaria y marcas de género. El usuario de indumentaria: emisor de mensajes.

Unidad temaética 4:

e Publicidad y acciones de comunicacion.

e Nuevos medios y moda. El lector critico: De las redes sociales a las blogs sobre moda.
La investigacion en disefio.
e Técnicas para la escritura del texto critico

Modalidad de Ensefianza:

El curso se propone como un espacio de encuentro y colaboracién para el estudio y la
problematizacién de la comunicacién y su vinculacién con el disefo. Asumimos el desafio de
encarar y sostener una propuesta de trabajo basada en la participacioén y el intercambio entre
todas las personas vinculadas a la catedra, docentes y estudiantes. Pensamos que sobre esta
base se construye la socializacién y la produccién del conocimiento significativo.

Las clases tedricas y las clases practicas funcionaran articuladamente.

Cada encuentro estara planificado para el tratamiento de determinados contenidos y lecturas que,

tras una presentacion en el tebrico, se someteran a analisis y debate durante las clases practicas.
En cada clase tedrica se trabajaran las problematicas, los conceptos y la bibliografia indicada de
acuerdo al cronograma propuesto.

En las clases practicas se realizaran distintas actividades encaminadas a realizar formas de
aprendizaje colaborativo a partir de la indagacion y el analisis de cuestiones vinculadas con la
comunicacion y el disefio.

Los estudiantes habran de mantener un ritmo sostenido de lecturas para, de este modo, asegurar
un nivel de participacién en clase que dé lugar a un intercambio enriquecedor.

Con el objeto de facilitar el desarrollo del curso y documentar los avances en el trabajo colectivo e
individual los estudiantes dispondran un espacio abierto en la web que permitira el acceso a
informaciones y documenos en distintos formatos para el seguimiento de la materia.

Todas las actividades aspiran a la formacién de un grupo de aprendizaje activo y colaborativo y, a
la vez, al ejercicio autonomo de las practicas de investigacion, anélisis y produccion de
conocimiento.

Modalidad de Evaluacion:

Aprobacién de cursado:
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a) Instancia Tedrica:

Aprobacidn con cuatro (4) o mas de cuatro (4) de un examen parcial escrito y presencial

b) Instancia Practica

Aprobacién de dos breves trabajos practicos sobre contenidos de la cursada. (40% de la nota de practicos)
Creacién y aprobacion de una bitacora personal dedicada a realizar un registro y analisis de situaciones
vinculadas con la indumentaria y el textil en la vida cotidiana, en las redes sociales y en los medios masivos de
comunicacion

Aprobacion de final:

Examen oral
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