
RESUMEN ACTIVIDAD CURRICULAR

Carrera: Diseño Gráfico

Nombre de la asignatura: Tipografía 2

Carga horaria: 

 Total: 120 hs
 Semanal: 4 hs

Año y/o semestre de cursado: Segundo año, anual.

OBJETIVOS:

Objetivos generales de la materia Tipografía: 
Lograr el desarrollo de un pensamiento proyectual tipográfico, que vincule una sólida 
formación teórico-técnica con la resolución de problemas complejos de comunicación.
Lograr que el alumno asuma con decisión y compromiso, tanto los aspectos creativos, 
comunicacionales y técnicos, como la administración del tiempo y los esfuerzos, 
desarrollando su propia metodología de trabajo, acercandolos a la realidad profesional.

Objetivos generales de Nivel 2 
Lograr el manejo eficiente de los signos tipográficos en su puesta en acción. 
Verificar la importancia de la tipografía como canal de comunicación, desarrollando 
las posibilidades expresivas del diseño tipográfico y tomando plena conciencia de su
potencial en la comunicación, interpretación y reproducción de mensajes.

Objetivos específicos de Nivel 2
Profundizar los conceptos teórico-técnicos exponiendo a los alumnos a el conflicto 
de la resolución de problemas más complejos. Desarrollar trabajos con 
características especiales vinculándolos a áreas de trabajo e intereses diferentes: 
editoriales, corporativos, digitales, interactvos, periodísticos, etc. Hacer experiencias
de diseño con protagonismo tipográfico en equipos de trabajo con divisiones de 
tareas y responsabilidades, emulando las características de la realidad profesional.



CONTENIDOS
Contenidos tipográficos teóricos, técnicos e instrumentales:     

Sintaxis y comunicación
Estructura del texto.
Reglas ortográficas y técnicas.
Mecanismos de lectura y conceptos generales de legibilidad de textos.
Legibilidad y puesta en página.
Elementos funcionales de la pieza gráfica.
Evaluación y administración del volumen textual.
Vínculo entre el texto y la imagen.
Niveles de comunicación
Énfasis y jerarquías tipográficas.
Reconocimiento y optimización de los recursos tipográficos.
Traducción gráfica y visual de conceptos lingüísticos abstractos.
Recorridos visuales de la pieza gráfica.
Relato gráfico.

Módulo tipográfico
Visualización del espacio tipográfico.
El programa tipográfico y la construcción del módulo.
Desarrollar, construir y manejar la estructura tipográfica.
La grilla como herramienta sistemática para el desarrollo de contenidos tipográficos.
Planificación, programación y diseño de una edición completa.

Tipografía e información gráfica
Necesidades proyectuales y de comunicación. 
Información gráfica, infografía y mapa conceptual.
Desarrollo de proyectos con contenidos reales.
Vínculo entre contenidos tipográficos y no-tipográficos.
Producción y edición de contenidos textuales e iconográficos.
Segmentación y edición de información.
Elementos persuasivos e informativos.

Tipografía y espacio
Lo conceptual y experimental en piezas tipográficas.
Espacio tipográfico bi y tridimensional.
Función expresiva y comunicativa de la letra: como texto y como forma
o imagen.
Dimensión espacial del objeto gráfico
La tipografía como articuladora del discurso visual.
Recorridos visuales y espaciales de la pieza gráfica.
La estructura tipográfico-compositiva.



Tipografía y medios digitales
Conceptos de legibilidad general y su aplicación a la lectura en pantalla.
Niveles de comunicación a partir de énfasis y jerarquías tipográficas.
Categorización, exhibición y administración de contenidos tipográficos.
Concepto de "Contenido" e "Interfaz de usuario".
Tipografía en movimiento: el espacio y el tiempo
Herramientas y aplicaciones para medios digitales.
Construcción y manejo de la estructura tipográfica en medios digitales.
Experimentar la interacción tipografía-imagen.

Ediciones masivas
Desarrollo de estrategias de trabajo en equipo para llevar adelante proyectos de 
manera conceptual y de gran escala.
Necesidades de la edición, de diseño y de comunicación.
Ediciones masivas.
Código editorial y audiencia: manejo y reconocimiento de los mecanismos, modelos 
y tipologías particulares del diseño editorial
Correspondencia entre propuesta periodística y propuesta gráfica.
Problemas de legibilidad general y puesta en página de contenidos en gran formato.
Desarrollo, construcción y manejo de la estructura y el programa tipográfico en 
ediciones masivas.
La grilla editorial como herramienta sistemática para el desarrollo de contenidos 
tipográficos.
Planificación, programación y diseño de los recursos tipográficos de una edición 
completa.
Generación de elementos y piezas gráficas con identidad propia y subordinada.
Secuencia de páginas y manejo de los ritmos en las ediciones.
Mecanismos y tecnologías de producción.
Diseño de maquetas editoriales con contenido real.
Sistematizar y verificar el funcionamiento de las decisiones de diseño.

Contenidos históricos, teóricos y críticos de la tipografía 
Concepto de Vanguardia y Revolución como ruptura del orden establecido
Crítica del saber Institucionalizado y afirmado por el discurso académico de 
mediados del siglo XX. 
Estudios de género: cuestionamiento del canon, los criterios de selección 
tipográfica, relaciones de poder, heteronormativas y "heterotipografía"
Analisis histórico de la tecnología y su vínculo con la industria tipográfica.
Influencia de los movimientos artísticos de fin de siglo XIX y siglo XX con el 
desarrollo tipográfico, desde lo formal, tecnológico e industrial.
Análisis de las Revoluciones Democráticas en la historia de la escritura y la 
tipografía: la creación del alfabeto, la imprenta, Internet y los ordenadores 
personales.



Analisis del mundo del texto tipográfico, sus formas, soportes y objetos.
Análisis de diversos ejemplos locales e internacionales en relación al mundo del 
lector. 
Competencias, convenciones, ritmos y prácticas de lectura que determinan 
socialmente al lector.

MODALIDAD DE ENSEÑANZA: 

El talle se estructura con un titular a cargo de la materia, un profesor asociado que cumple 
el rol simultáneo de adjunto del nivel y 4 comisiones de entre 30 y 35 alumnos al frente de 
un docente con categoría académica de ayudante de 1ª y un docente-ayudante a su cargo, 
con categoría académica de ayudante de 2ª.

A pesar de la relación docente alumno resultante de la distribución de puntaje (recursos 
económicos) de que dispone la unidad académica, nuestra cátedra se organiza con dos 
docentes por comisión. Uno de ellos experimentado y el segundo, en etapa de formación.

Nuestra intención, acordada con los docentes, es que no sólo mejore la relación docente-
alumno, sino que además, le permite al alumno tener opiniones no siempre coincidentes 
respecto al mismo tema. Esto genera una situación de reflexión y puesta en crisis 
permanente del supuesto saber, que hace que sus propias opiniones sean más relevantes 
para ellos mismos. Deben tomar partido. No obedecer (creer) sino darse cuenta.

A su vez, esto requiere por parte de los docentes, una permanente interconsulta respecto a 
la evolución de cada trabajo/alumno para no confundirlos o generarles crisis innecesarias. A
ésto se suma la posibilidad de consultar en el taller al adjunto o al titular que recorren 
permanentemente el ámbito de trabajo.

Otra característica particular que tiene el taller es la incorporación de docentes con 
especialización profesional muy específica y relevante en temas puntuales (WEB, Editorial, 
Diarios, Revistas), que nos permite que los alumnos enfrenten problemáticas de contenidos 
programáticos, aplicados a temas específicos. Experimentan en comisiones constituídas por
equipos docentes ampliados y enriquecidos por especialistas en esos temas. 

Estos, además de su fuerte experiencia puntual, le aportan a los alumnos y a la cátedra una
visión muy actualizada de las tendencias en el ámbito laboral y profesional.

En el sentido de la actualización, más allá de la investigación puntual de nuevos materiales 
bibliográficos y documentales, es muy importante el rol de los profesionales invitados, que 
vienen a dar charlas específicas, vinculadas con el tema en desarrollo en el taller. Estas 
charlas son pautadas a comienzos de cada año y coordinada su temática con cada 
expositor.



MODALIDAD DE EVALUACIÓN:
Aprobación de cursado: Promoción directa
Realizar y presentar en tiempo y forma la totalidad de los trabajos correspondientes a la 
materia. En el caso de incumplimiento de este requerimiento el alumno pierde 
automáticamente su condición de regular en la asignatura.
Debe aprobar el 75% de los trabajos prácticos realizados.

Aprobación de final: Promoción directa
Son calificados los alumnos que hayan satisfecho previamente los requisitos de las 
condiciones de cursado. 
Los alumnos son calificados por la cátedra con una única nota final, de 0 a 10.
La calificación surge de la evaluación que la cátedra realice del trabajo del alumno en las 
distintas instancias previstas: entregas de trabajos parciales y/o finales.
El sistema de promedios es ponderado, teniendo en cuenta la dificultad y contenidos 
incluídos en cada trabajo práctico.
Se incluyen en esta evaluación las notas obtenidas en dos parciales de contenido teórico. 
También se incorpora una nota adicional, elaborada por el equipo docente en base al 
rendimiento general del alumno y su compromiso con la materia.
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