Unive dad

de Buenos Aires

RESUMEN ACTIVIDAD CURRICULAR

Carrera: Diseiio Grafico

Nombre de la asignatura:_Tipografia 2

Carga horaria:

e Total: 120 hs
e Semanal: 4 hs

Ao y/o semestre de cursado: Segundo ano, anual.
OBJETIVOS:

Objetivos generales de la materia Tipografia:

Lograr el desarrollo de un pensamiento proyectual tipografico, que vincule una sdélida
formacion tedrico-técnica con la resolucion de problemas complejos de comunicacion.
Lograr que el alumno asuma con decision y compromiso, tanto los aspectos creativos,
comunicacionales y técnicos, como la administracion del tiempo y los esfuerzos,
desarrollando su propia metodologia de trabajo, acercandolos a la realidad profesional.

Objetivos generales de Nivel 2

Lograr el manejo eficiente de los signos tipograficos en su puesta en accion.
Verificar la importancia de la tipografia como canal de comunicacién, desarrollando
las posibilidades expresivas del disefio tipografico y tomando plena conciencia de su
potencial en la comunicacién, interpretacion y reproduccion de mensajes.

Objetivos especificos de Nivel 2

Profundizar los conceptos tedrico-técnicos exponiendo a los alumnos a el conflicto
de la resolucién de problemas mas complejos. Desarrollar trabajos con
caracteristicas especiales vinculandolos a areas de trabajo e intereses diferentes:
editoriales, corporativos, digitales, interactvos, periodisticos, etc. Hacer experiencias
de disefio con protagonismo tipografico en equipos de trabajo con divisiones de
tareas y responsabilidades, emulando las caracteristicas de la realidad profesional.
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CONTENIDOS
Contenidos tipograficos teéricos, técnicos e instrumentales:

Sintaxis y comunicacién

Estructura del texto.

Reglas ortograficas y técnicas.

Mecanismos de lectura y conceptos generales de legibilidad de textos.
Legibilidad y puesta en pagina.

Elementos funcionales de la pieza grafica.

Evaluacion y administracion del volumen textual.

Vinculo entre el texto y la imagen.

Niveles de comunicacion

Enfasis y jerarquias tipograficas.

Reconocimiento y optimizacion de los recursos tipograficos.
Traduccion grafica y visual de conceptos linguisticos abstractos.
Recorridos visuales de la pieza grafica.

Relato grafico.

Moédulo tipografico

Visualizacion del espacio tipografico.

El programa tipografico y la construccion del moédulo.

Desarrollar, construir y manejar la estructura tipografica.

La grilla como herramienta sistematica para el desarrollo de contenidos tipograficos.
Planificacion, programacién y disefio de una edicion completa.

Tipografia e informacién grafica

Necesidades proyectuales y de comunicacion.

Informacidn grafica, infografia y mapa conceptual.

Desarrollo de proyectos con contenidos reales.

Vinculo entre contenidos tipograficos y no-tipograficos.
Produccion y edicion de contenidos textuales e iconograficos.
Segmentacién y edicién de informacion.

Elementos persuasivos e informativos.

Tipografia y espacio

Lo conceptual y experimental en piezas tipograficas.

Espacio tipografico bi y tridimensional.

Funcién expresiva y comunicativa de la letra: como texto y como forma
o imagen.

Dimension espacial del objeto grafico

La tipografia como articuladora del discurso visual.

Recorridos visuales y espaciales de la pieza grafica.

La estructura tipografico-compositiva.
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Tipografia y medios digitales

Conceptos de legibilidad general y su aplicacion a la lectura en pantalla.
Niveles de comunicacion a partir de énfasis y jerarquias tipograficas.
Categorizacioén, exhibicion y administracion de contenidos tipograficos.
Concepto de "Contenido" e "Interfaz de usuario".

Tipografia en movimiento: el espacio y el tiempo

Herramientas y aplicaciones para medios digitales.

Construccidon y manejo de la estructura tipografica en medios digitales.
Experimentar la interaccién tipografia-imagen.

Ediciones masivas

Desarrollo de estrategias de trabajo en equipo para llevar adelante proyectos de
manera conceptual y de gran escala.

Necesidades de la edicion, de disefio y de comunicacion.

Ediciones masivas.

Caddigo editorial y audiencia: manejo y reconocimiento de los mecanismos, modelos
y tipologias particulares del disefio editorial

Correspondencia entre propuesta periodistica y propuesta grafica.

Problemas de legibilidad general y puesta en pagina de contenidos en gran formato.
Desarrollo, construccién y manejo de la estructura y el programa tipografico en
ediciones masivas.

La grilla editorial como herramienta sistematica para el desarrollo de contenidos
tipograficos.

Planificacion, programacion y disefio de los recursos tipograficos de una edicidon
completa.

Generacion de elementos y piezas graficas con identidad propia y subordinada.
Secuencia de paginas y manejo de los ritmos en las ediciones.

Mecanismos y tecnologias de produccion.

Disefio de maquetas editoriales con contenido real.

Sistematizar y verificar el funcionamiento de las decisiones de disefno.

Contenidos histéricos, teéricos y criticos de la tipografia

Concepto de Vanguardia y Revoluciéon como ruptura del orden establecido
Critica del saber Institucionalizado y afirmado por el discurso académico de
mediados del siglo XX.

Estudios de género: cuestionamiento del canon, los criterios de seleccion
tipografica, relaciones de poder, heteronormativas y "heterotipografia"
Analisis historico de la tecnologia y su vinculo con la industria tipografica.
Influencia de los movimientos artisticos de fin de siglo XIX y siglo XX con el
desarrollo tipografico, desde lo formal, tecnoldgico e industrial.

Analisis de las Revoluciones Democraticas en la historia de la escritura y la
tipografia: la creacion del alfabeto, la imprenta, Internet y los ordenadores
personales.
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Analisis del mundo del texto tipografico, sus formas, soportes y objetos.

Analisis de diversos ejemplos locales e internacionales en relacion al mundo del
lector.

Competencias, convenciones, ritmos y practicas de lectura que determinan
socialmente al lector.

MODALIDAD DE ENSENANZA:

El talle se estructura con un titular a cargo de la materia, un profesor asociado que cumple
el rol simultdneo de adjunto del nivel y 4 comisiones de entre 30 y 35 alumnos al frente de

un docente con categoria académica de ayudante de 12 y un docente-ayudante a su cargo,
con categoria académica de ayudante de 22.

A pesar de la relacion docente alumno resultante de la distribucion de puntaje (recursos
economicos) de que dispone la unidad académica, nuestra catedra se organiza con dos
docentes por comision. Uno de ellos experimentado y el segundo, en etapa de formacion.

Nuestra intencion, acordada con los docentes, es que no s6lo mejore la relacion docente-
alumno, sino que ademas, le permite al alumno tener opiniones no siempre coincidentes
respecto al mismo tema. Esto genera una situacion de reflexion y puesta en crisis
permanente del supuesto saber, que hace que sus propias opiniones sean mas relevantes
para ellos mismos. Deben tomar partido. No obedecer (creer) sino darse cuenta.

A su vez, esto requiere por parte de los docentes, una permanente interconsulta respecto a
la evolucion de cada trabajo/alumno para no confundirlos o generarles crisis innecesarias. A
ésto se suma la posibilidad de consultar en el taller al adjunto o al titular que recorren
permanentemente el ambito de trabajo.

Otra caracteristica particular que tiene el taller es la incorporacion de docentes con
especializacion profesional muy especifica y relevante en temas puntuales (WEB, Editorial,
Diarios, Revistas), que nos permite que los alumnos enfrenten problematicas de contenidos
programaticos, aplicados a temas especificos. Experimentan en comisiones constituidas por
equipos docentes ampliados y enriquecidos por especialistas en esos temas.

Estos, ademas de su fuerte experiencia puntual, le aportan a los alumnos y a la catedra una
vision muy actualizada de las tendencias en el ambito laboral y profesional.

En el sentido de la actualizacién, mas alla de la investigacién puntual de nuevos materiales
bibliograficos y documentales, es muy importante el rol de los profesionales invitados, que
vienen a dar charlas especificas, vinculadas con el tema en desarrollo en el taller. Estas
charlas son pautadas a comienzos de cada afo y coordinada su tematica con cada
expositor.
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MODALIDAD DE EVALUACION:

Aprobacion de cursado: Promocion directa

Realizar y presentar en tiempo y forma la totalidad de los trabajos correspondientes a la
materia. En el caso de incumplimiento de este requerimiento el alumno pierde
automaticamente su condicidén de regular en la asignatura.

Debe aprobar el 75% de los trabajos practicos realizados.

Aprobacion de final: Promocién directa

Son calificados los alumnos que hayan satisfecho previamente los requisitos de las
condiciones de cursado.

Los alumnos son calificados por la catedra con una unica nota final, de 0 a 10.

La calificacion surge de la evaluacion que la catedra realice del trabajo del alumno en las
distintas instancias previstas: entregas de trabajos parciales y/o finales.

El sistema de promedios es ponderado, teniendo en cuenta la dificultad y contenidos
incluidos en cada trabajo practico.

Se incluyen en esta evaluacion las notas obtenidas en dos parciales de contenido tedrico.
También se incorpora una nota adicional, elaborada por el equipo docente en base al
rendimiento general del alumno y su compromiso con la materia.
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