Carrera: Diseino Grafico

Nombre de la asignatura:_Tipografia 2

Carga horaria:

e Total: 120 hs
e Semanal: 4 hs

Ao ylo semestre de cursado: Segundo afio, anual.
OBJETIVOS:

Objetivos generales de la materia Tipografia:

Lograr el desarrollo de un pensamiento proyectual tipogréafico, que vincule una sélida
formacion tedrico-técnica con la resolucion de problemas complejos de comunicacion.
Lograr que el alumno asuma con decision y compromiso, tanto los aspectos creativos,
comunicacionales y técnicos, como la administracion del tiempo y los esfuerzos,
desarrollando su propia metodologia de trabajo, acercandolos a la realidad profesional.

Objetivos generales de Nivel 2

Lograr el manejo eficiente de los signos tipograficos en su puesta en accion. Verificar
la importancia de la tipografia como canal de comunicacion, desarrollando las
posibilidades expresivas del disefio tipografico y tomando plena conciencia de su
potencial en la comunicacion, interpretacion y reproduccion de mensajes.

Objetivos especificos de Nivel 2

Profundizar los conceptos tedrico-técnicos exponiendo a los alumnos a el conflicto de
la resolucion de problemas mas complejos. Desarrollar trabajos con caracteristicas
especiales vinculandolos a areas de trabajo e intereses diferentes: editoriales,
corporativos, digitales, interactvos, periodisticos, etc. Hacer experiencias de disefio
con protagonismo tipografico en equipos de trabajo con divisiones de tareas y
responsabilidades, emulando las caracteristicas de la realidad profesional.
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CONTENIDOS
Contenidos tipograficos tedricos, técnicos e instrumentales:

Sintaxis y comunicacién

Estructura del texto.

Reglas ortograficas y técnicas.

Mecanismos de lectura y conceptos generales de legibilidad de textos.
Legibilidad y puesta en pagina.

Elementos funcionales de la pieza gréfica.

Evaluacion y administracion del volumen textual.

Vinculo entre el texto y la imagen.

Niveles de comunicacion

Enfasis y jerarquias tipograficas.

Reconocimiento y optimizacion de los recursos tipograficos.
Traduccion grafica y visual de conceptos linguisticos abstractos.
Recorridos visuales de la pieza grafica.

Relato grafico.

Modulo tipografico

Visualizacion del espacio tipografico.

El programa tipografico y la construccion del modulo.

Desarrollar, construir y manejar la estructura tipografica.

La grilla como herramienta sistematica para el desarrollo de contenidos tipograficos.
Planificacion, programacion y disefio de una edicion completa.

Tipografia e informacién grafica

Necesidades proyectuales y de comunicacion.

Informacion grafica, infografia y mapa conceptual.

Desarrollo de proyectos con contenidos reales.

Vinculo entre contenidos tipogréaficos y no-tipograficos.
Produccion y edicién de contenidos textuales e iconogréficos.
Segmentacion y edicién de informacion.

Elementos persuasivos e informativos.

Tipografia y espacio

Lo conceptual y experimental en piezas tipograficas.

Espacio tipogréfico bi y tridimensional.

Funcion expresiva y comunicativa de la letra: como texto y como forma
o imagen.

Dimension espacial del objeto grafico

La tipografia como articuladora del discurso visual.
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Recorridos visuales y espaciales de la pieza grafica.
La estructura tipogréafico-compositiva.

Tipografia y medios digitales

Conceptos de legibilidad general y su aplicacion a la lectura en pantalla.
Niveles de comunicacion a partir de énfasis y jerarquias tipograficas.
Categorizacion, exhibicion y administracion de contenidos tipograficos.
Concepto de "Contenido” e "Interfaz de usuario”.

Tipografia en movimiento: el espacio y el tiempo

Herramientas y aplicaciones para medios digitales.

Construccion y manejo de la estructura tipografica en medios digitales.
Experimentar la interaccion tipografia-imagen.

Ediciones masivas

Desarrollo de estrategias de trabajo en equipo para llevar adelante proyectos de
manera conceptual y de gran escala.

Necesidades de la edicion, de disefio y de comunicacion.

Ediciones masivas.

Cadigo editorial y audiencia: manejo y reconocimiento de los mecanismos, modelos y
tipologias particulares del disefio editorial.

Correspondencia entre propuesta periodistica y propuesta grafica.

Problemas de legibilidad general y puesta en pagina de contenidos en gran formato.
Desarrollo, construccién y manejo de la estructura y el programa tipografico en
ediciones masivas.

La grilla editorial como herramienta sistematica para el desarrollo de contenidos
tipograficos.

Planificacion, programacion y disefio de los recursos tipograficos de una edicion
completa.

Generacion de elementos y piezas graficas con identidad propia y subordinada.
Secuencia de paginas y manejo de los ritmos en las ediciones.

Mecanismos y tecnologias de produccion.

Disefio de maquetas editoriales con contenido real.

Sistematizar y verificar el funcionamiento de las decisiones de disefio.

Contenidos histéricos, tedricos y criticos de la tipografia
Concepto de Vanguardia y Revolucion como ruptura del orden establecido

Critica del saber Institucionalizado y afirmado por el discurso académico de mediados
del siglo XX.

Estudios de género: cuestionamiento del canon, los criterios de seleccion tipografica,
relaciones de poder, heteronormativas y "heterotipografia”

Andlisis historico de la tecnologia y su vinculo con la industria tipografica.
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Influencia de los movimientos artisticos de fin de siglo XIX y siglo XX con el desarrollo
tipogréfico, desde lo formal, tecnoldgico e industrial.

Andlisis de las Revoluciones Democraticas en la historia de la escritura y la tipografia:
la creacion del alfabeto, la imprenta, Internet y los ordenadores personales.

Andlisis del mundo del texto tipografico, sus formas, soportes y objetos.

Andlisis de diversos ejemplos locales e internacionales en relacion al mundo del
lector. Competencias, convenciones, ritmos y practicas de lectura que determinan
socialmente al lector.
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