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RESUMEN ACTIVIDAD CURRICULAR

Carrera: Diseno Grafico

Nombre de la asignatura: Comunicacidn 2, Catedra Ledesma_

Carga horaria:

[] Total: hs. 60 horas

[ Semanal: hs. 4 horas

Ano y/ o semestre de cursado: segundo aro

Objetivos:

La asignatura Comunicacién 2 en la carrera de Disefio Grafico asume propésitos
tanto relacionados con la instancia de produccién como de reconocimiento de
obras de disefio. En tanto comunicacién estratégica, el Disefio Grafico planifica
efectos que cubren determinada problematica. El analisis permite mostrar
cuantos de esos efectos planificados se manifiestan y cuales son las ideas que,
aun ocultas a los ojos del disefiador, modifican o influyen en la interpretabilidad.

Consideramos al diseflador un operador cultural, comunicador, analista y critico
de la sociedad contemporanea y, al disefio, una practica social e histérica. Y que
la ensefianza del disefio en la universidad publica no puede desconocer su papel
como agente critico de transformacién social y de liberacién respecto de
posiciones hegemonicas. Teniendo en cuenta estos principios, y articulando las
problematicas, la asignatura Comunicacién 2 se propone:

[] Promover en los estudiantes una actitud reflexiva, para comprender el
papel del disefio en la comunicacién visual contemporanea y su valor
estratégico en nuestro pais en particular.

[ Brindar herramientas conceptuales (tedricas y practicas) propias de la
retérica enunciativa, que favorezcan el anélisis critico de su propio
guehacer, como productores de piezas graficas en un marco social y
cultural concreto.
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[0 Proponer marcos analiticos para el andlisis comparativo de producciones
graficas persuasivas, reconociendo estrategias retéricas diferenciadas y
sus posibles efectos de sentido.

[J Reflexionar sobre la cultura visual en la que el estudiante-disefador se

halla inmerso, favoreciendo la toma de distancia respecto de las
autorrepresentaciones, estereotipos, imaginarios y valores que lo sujetan.

[] Propiciar situaciones de ensenanza gue involucren casos reales, donde sea
posible transferir conocimientos hacia la comunidad.

[0 Concebir al disefhador como un operador cultural, explorando y habilitando
redefiniciones de su propia identidad en cambiantes y complejos
escenarios sociales.

[] Favorecer la creatividad, iniciativa y autonomia estudiantil en relaciéon con
su propio aprendizaje y con la continuidad de su formacién futura.

Contenidos:

1. La retdrica: introduccion

La persuasién: origenes de la maquina retérica. Funcién y vigencia de esta
técnica en la sociedad contemporanea. Partes de la retérica relevantes en la
comunicacioén grafica: qué decir (inventio) y cdmo decir (elocutio). Persuasion y
Disefo Grafico.

2. Argumentacion retorica: ;qué argumentos seleccionar?

Los objetos del acuerdo y la construccién del verosimil. Lugares vacios y llenos.
Presunciones, valores, doxa. La légica argumentativa. Conformacién y
encadenamiento de los argumentos. Géneros retéricos. Modalidades del decir-
exhibir la argumentacién en una propuesta grafica.

3. Operaciones retdricas: ;como hacer visibles los argumentos?

Ruptura y transgresién para provocar impacto visual. La elocutio: tropos o figuras
retéricas semanticas y sintacticas. Operaciones retéricas: supresion, adjuncion,
sustitucion, construccion, permutacién. Principales figuras retéricas en piezas
graficas. Extrafamiento, desautomatizacién de la percepcién y seduccion para
potenciar argumentos persuasivos. Articulacién de argumentos y figuras en el
analisis de casos concretos.

4. Ethos retdrico enunciativo: ;como construir un clima emocional
favorable?

El papel de las emociones en la argumentacion. La via psicoldgica: ethos del
emisor y pathos del receptor. La enunciacién pasional: tono, caracter y
corporalidad. Escenas enunciativas, escenografias construidas en el universo
visual. Funcion del ethos como garante de la argumentacion: ethos prediscursivo
y ethos como construccién discursiva. El juicio emocional. La empatia en la
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comunicacién: su valor persuasivo. Las figuras retéricas como mediadoras entre
argumentos y pasiones.

5. Funcion social del diseno. Persuasion en accion

Disefio y sociedad. El disefiador como mediador o como operador cultural.
Distintas posiciones en relacién con la actuacién del diseflador en la sociedad.
Lectura critica de referentes contemporaneos que encarnan o exponen marcos y
alcances del Disefio en relacién con lo social. Algunas definiciones y cruces del
Disefio en relacién con el mercado y con los usuarios: Disefo Social, Disefio con
responsabilidad social, Disefio como practica social, Disefio para la inclusién
social.

Modalidad de Ensenanza:

Cada encuentro consta dos momentos diferenciados en sus espacios y
estrategias.

El espacio de la clase tedrica es motivador, la Prof. Titular expone los
lineamientos de cada unidad tematica. Moviliza el interés de los estudiantes
mediante el andlisis de casos concretos.

En los trabajos practicos los estudiantes se agrupan en comisiones coordinadas
por un par docente (novato y experto). Cada comision recorre los contenidos
tedricos de la asignatura anclandolos en el trabajo sobre una tematica asignada
(por ejemplo: alimentacién, discriminacién, problematica de género, etc).
Construyen un corpus colaborativo de piezas de disefio que se sube a un sitio
web (Facebook o grupo Google) para facilitar el acceso al material y agilizar la
discusion. Realizan debates sobre ese tema, analizan las distintas estrategias
retéricas comparativamente, valorando los diferentes modos de construccién de
mensajes persuasivos. Analizan los textos de la bibliografia y la aplicabilidad de
los conceptos tedricos en el andlisis del corpus. Cada estudiante elabora de
modo individual y en grupo conclusiones de cada actividad.

Se prevé una jornada con participacién de invitados, (en esta oportunidad sobre
el tema Disefio Social), que favorece la interaccion de los estudiantes con
actores sociales relevantes.

La asignatura tiene una progresidon tematica espiralada. Cada unidad recicla
informacién de modo recursivo e integrador, asegurando al final del curso la
construccidn coherente de un andamiaje conceptual articulado.

Modalidad de Evaluacion:

[ Aprobacién de cursado: asistencia y aprobacién de 2 examenes
parciales.
[] Aprobacion de final: examen final integrador de la asignatura.
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Bibliografia:
0 Bibliografia Basica:
Modulo 1. Funcidén persuasiva del Disefio Grafico (unidades 1 a 4)

AMOSSY, Ruth. 2000. “El pathos o el rol de las emociones en la argumentacién”
en L ‘argumentation dans le discours (Paris: Nathan).

----. 2000. “Entre logos y pathos: las figuras” en L'argumentation dans la langue
(Paris: Nathan).

----. 2002. "Nueva retérica y lingulistica del discurso”, en Koren, R. y Amossy, R.
Apres Perelman. Quelles politiques pour les nouvelles rhétoriques? L
‘argumentation dans les sciences du langage, (Paris: L "Harmattan)

BARTHES, Roland. 1970. La retdrica antigua. en Recherches rhétorigues,
Communications 16. Traduccién castellana, Investigaciones retdricas
(Buenos Aires: Tiempo Contemporaneo, 1972).

CHARAUDEAU, Patrick y Dominique MAINGUENEAU. 2005. “Ethos” y “Pathos” en
Diccionario de Analisis del Discurso (Buenos Aires: Amorrortu).

COLLASIUS, Daniel. 1990. “Sobre la abduccién” (Buenos Aires: Documento de
Catedra).

DAGATTI, Mariano. 2011. “La nocién de ethos y el estudio de la dimensién
cérporo-gestual”, cap. 1, Tesis de Maestria en Analisis del Discurso, UBA.

LEDESMA, Maria. 2009. “Argumentacion retérica” en LEDESMA, Maria, y Mabel
LOPEZ. Comunicacién para disefiadores (Buenos Aires: Ed. FADU y Nobuko).

LOPEZ, Gustavo. 2014. “Colores primarios. Aproximacién a los modos del decir
en la comunicacion visual”.

MAINGUENEAU, Dominique. 2009. “La escena de enunciaciéon” y “El ethos” en
Analisis de textos de comunicacién (Buenos Aires: Nueva Visién).

PERELMAN CH y L. OLBRECHTS-TYTECA. 1989. Tratado de la Argumentacidn. La
nueva retorica. Parte lll, pag. 117 a 290. Traduccion espafola de Julia Sevilla
Munoz (Madrid: Gredos).

Maddulo 2. Funcion social del Diseno Grafico (unidad 5)

BARRERA JURADO, Gloria S. 2004. “Disefio con responsabilidad social” en ;Qué
es diserio hoy?, Primer Encuentro Nacional de Investigacion en Disefio,
Universidad Icesi, 2004.

BONSIEPE, Gui. 2004. Diserio | Globalizacién | Autonomia (La Plata: Nodal).

CARRAS, R. 2009. GAC. Pensamientos, practicas, acciones (Buenos Aires, Tinta
limoén), pag. 5 a 21.

CHAVES, Norberto. “Contra la profesion, critica al tecnocratismo en el diseio”,
Revista Tipografica, N° 29, pag. 30-33.

DURAN PRIETO, J. y M. SANTANGELO, 2008. “Lo alternativo de lo alternativo.
Disefo y performance”, en Piquete de Ojo. Visualidades de la crisis 2001 -
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2003, Maria Ledesma y Paula Siganevich, comps. (Buenos Aires:
FADU/Nobuko).

FRASCARA, Jorge. 1997. Diseno Grafico para la gente. Comunicacion de masa y
cambio social (Buenos Aires: Infinito, 2000), seleccién.

GIONO, Lucas. 2011. “Un enfoque necesario y posible” en Disefiar la inclusién.
Incluir al Disefio (Buenos Aires: Ediciones Azzurras).

PAPANEK, Victor. 1975. “Edugrafologia: los mitos del disefio y el disefo de los
mitos en Fundamentos del diseno grafico”, Bierut, M. y colab (eds), (Buenos
Aires: Infinito, 2001), pag. 302-307.

PARIS CLAVEL, G. “El disefio cobra sentido realmente si persigue un objetivo
social”, Revista Tipografica, N° 33, pag. 16-23.

0 Bibliografia Complementaria:

AICHER, Otl. 1991. El mundo como proyecto (Barcelona: Gustavo Gili) Traduccion
espanola por Joaguin Chamorro Mielke.

----. 1993. “El ojo del huracén” en Revista Tipografica N° 20, pag. 12-15.

ALESSANDRIA, Jorge. 1996. Imagen y metaimagen (Buenos Aires: Oficina de
Publicaciones del CBC).

ARFUCH, Leonor, Maria LEDESMA y Norberto CHAVEZ. 1997. Disefio y comuni-
cacion. Teoria y enfoques criticos (Buenos Aires: Paidds).

BARTHES, Roland. 1982. L'obvie et I'obtus. Essais critiques Il (Paris: Editions du
Seuil). Trad. espafola por C. Fernandez Medrano, Lo obvio y lo obtuso.
Imagenes, gestos, voces, 2da ed. (Barcelona: Paidds, 1992). Capitulo:
"Retdrica de la imagen".

----. 1982. Investigaciones retdricas I. La antigua retdrica (Buenos Aires: Serie
Comunicaciones).

BELLUCCIA, Raul. 1999. “Patologias graficas” en Revista Tipografica N° 42.

CHAVES, Norberto: 2004. “El disefio: ni arte ni parte” en Arte ; ? Disefio. Nueve
capitulos en una polémica que viene de lejos, Calvera, Anna (ed.), pag. 119
a 138, (Barcelona: Gustavo Gili).

FERNANDEZ, Silvia. 1996. “La comunicacion, un factor secundario” en Revista
Tipografica N° 28, pag. 30-40.

FONTANA, Rubén. 2004. “Reflexiones sobre la compleja relacién entre el arte y el
disefio” en Arte ¢ ? Disefio. Nueve capitulos en una polémica que viene de
lejos, Calvera, Anna (ed.), pag. 75 a 85, (Barcelona: Gustavo Gili).

GLASER, Milton. 2004. “El disefio y la ambigliedad” en Revista Tipografica N° 63,
pag. 28-31.

GREIMAS, Algirdas Julien, y Joseph COURTES. 1979. Semiotique. Dictionnaire
raisonné de la théorie du langage (Paris: Hachette). Version espafiola por E.
Ballon Aguirre y H. Campodénico Carrién, Semidtica. Diccionario razonado
de la teoria del lenguaje (Madrid: Gredos, 1982).

GROUPE u (F. Edeline, J. M. Klinkenberg y P. Minguet). 1992. Traité du signe
visuel. Pour une rhétorique de I'image (Paris: Editions du Seuil). Trad.
espafnola por Manuel Talens Carmona, Tratado del signo visual. Para una
retdrica de la imagen (Madrid: Catedra, 1993).
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GUBERN, Roman. 1992. La mirada opulenta. Exploracion de la iconosfera
contemporanea (México: Gili). Capitulo 4: "Esplendor y miseria del cartel".

LEDESMA, Maria. 2003. “Disefio y Comunicacién” en El Disefio Grafico, una voz
publica (Buenos Aires: Argonauta).

MOLES, Abraham. s.d. L'affiche dans la societe urbaine (Paris: Dunod). Trad.
espafnola por Marcelo Sztrum, El afiche en la sociedad urbana (Buenos
Aires: Paidés, s.d.).

MUNARI, Bruno. 2004. “Artista y Designer” en Arte ; ? Disefio. Nueve capitulos
en una polémica que viene de lejos, Calvera, Anna (ed.), pag. 31 a 55,
(Barcelona: Gustavo Gili).

REALE, Claudia, y Alejandra VITALE. 1995. La argumentacion. Seleccidn,
adaptacion y comentarios (Buenos Aires: Ars).

SONTAG, Susan. 1970. “El afiche: publicidad, arte, instrumento politico,
mercancia” en Fundamentos del Disefio, pag. 239-265 (Buenos Aires:
Ediciones Infinito).

VILCHES, Lorenzo. 1991. La lectura de la imagen. Prensa, cine, television
(México: Paidos).
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