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Propuesta de la materia:

Desde la revolucién perceptual de comienzos del Siglo XX, la historia de la comunicacién
visual ha debido focalizar adecuadamente aquellos esquemas perceptivos en los que la



burguesia ya comenzaba a demostrar un agotamiento de sus experiencias sobre la linealidad y
la perspectividad. De ahi que este nivel proponga un abordaje integral de las imdgenes
visuales que atravesaron todo el dltimo siglo, analizando las genealogias especificas que
produjeron la aparicién del disefio grafico urbano como préctica definida, y que han llegado a
reconfigurarse en la posmodernidad a través de una precisa actividad disciplinaria y
proyectiva. Esto requiere integrar toda una historia de las tecnologias a una historia de los
medios respectivos de comunicacion, y éstos a un orden epistémico donde la mirada burguesa
ha provocado la aparicién del actual régimen audiovisual desde los afios 80. Todos estos
procesos suponen una comprension adecuada de la transicion que la mirada humana realizara
desde el “o0jo” al “fluxus visual” (Debray, Baudrillard, Virilio), lo que supone considerar el
pasaje que va de una sociedad burguesa con economia politica, a una sociedad burguesa de
consumo controlado o postcapitalista; de la linealidad a la multiperspectividad visual; de la
esfera medioldgica de Grafdsfera a la esfera de medios hoy vigentes en Videdsfera (Lowe,
Debray); de un orden epistémico o cosmovision de desarrollo en el tiempo, a un orden de
sistemas sincronicos de unidades binarias; de la sociedad del especticulo a la llamada
“sociedad del postespectdculo”. Las nuevas ldgicas perceptuales, por lo tanto, ademds de
mantener actualizadas las lecturas semioldgicas y las provenientes de la historia del arte y de
otras ciencias de la comunicacion, nos invitan a considerar el lenguaje visual desde una
perspectiva donde las imdgenes graficas de comienzos de siglo, en el contexto de la gran
ciudad, exigen comprenderse y articularse con las perceptivas propias de los medios que han
sido novedosos en su época, como la fotografia y el cine. De este modo, un estudio de las
experiencias estéticas de las vanguardias es imprescindible, porque alli (como nunca) la
imagen visual ha ido delineando un lenguaje critico y disruptivo en relacion al eje ‘“‘sentidos-
medios de comunicacidén-orden epistémico”, propio de la visualidad lineal, lo que hara
eclosiéon en una crisis del perspectivismo lineal tradicional. En tal sentido, este nivel de
historia de la comunicacién visual propone considerar la visualidad moderna del siglo XX
como un constructo cultural de imagenes graficas que, en su decurso histérico, produjeron
mads tarde otro percepto de emision y recepcion que adn es el “mosaico vivo” del siglo XXI:
la posmodernidad. Por eso la materia propone considerar el estudio de la migracion del
campo de imdgenes burguesas de la fotografia y el cine, desde 1826, a los medios de
comunicacion como la TV, el video, las computadoras y los actuales transmedia que son de
dominio en el presente, produciendo perceptivas donde la imagen electrénica se ha
convertido en la nueva escritura de la cultura audiovisual. Esto implica un doble propésito:
por un lado, una adecuada consideracion de la “visualidad gréfica” distinguible de la mirada
“audiovisual” (con una precisa identificaciéon de los respectivos medios de comunicacion
capitalistas y postcapitalistas); y por el otro, una precisa captacion de los ‘“procesos”
perceptivos que implican dichas imagenes para una historia de la mirada. De ahi que esta
materia sea explicita al considerar simultdneas problematicas visuales de diverso orden: las
historicas (en relacion al registro de la imagen y sus fuentes capitalistas o postcapitalistas),
las medioldgicas (en relaciéon a los multiples medios de comunicacién que focalizaron, a lo
largo del Siglo XX y XXI, dichas imédgenes), las funcionales (en relacién a la naturaleza y
funcién de la visualidad en ambos periodos), las epistémicas (en relacion al tipo de saber que
dichas imégenes privilegiaron en uno u otro siglo), y las sociales (en relacion a su modalidad
organizacional y a la forma de su difusion): todas problematicas indispensables para una
comprension cabal de la genealogia y desarrollo de una historia del disefio. Desde este
abordaje, soélo el proceso selectivo de identificacion de estas configuraciones permitirdn
comprender por qué una imagen visual o audiovisual pertenece necesariamente a la historia
de la comunicacién, lo que a la vez dard sentido al proceso cultural de migracién o
apropiacion de las imdgenes generadas a comienzos del Siglo XX, y a los productos
culturales resignificados propios del diseno audiovisual del Siglo XXI. Esto exigird de los



estudiantes la adquisicion de una matriz tedrica y conceptual bien definida que vincule la
historia de la comunicacién visual II a una historia de la percepcién burguesa y de su mirada,
entendida esta udltima como aquella cosmovisiéon transformadora donde las imagenes han
logrado que el hombre alcance a imprimir un nuevo orden comunicativo en el mundo
(Vattimo, Virilio). En este sentido, todas las expresiones efectivas a las que se ha integrado la
imagen desde la modernidad burguesa, exigen que el estudiante de disefio grafico conozca,
comprenda y reinterprete, a la luz de su propio esquema cultural, los 6rdenes comunicativos
visuales precedentes, desde el afiche de guerra hasta la pagina Web, desde la iconografia del
pop hasta el retrato fotografico, desde el afiche publicitario hasta la instalacién cinético-
luminica, desde el disefio sefialético del espacio urbano hasta la icénica del cliché y del
estereotipo, desde el icono cinematografico hasta la gestualidad dadd, desde el videoclip a las
semiosis de la imagen-marca en la industria cultural.

Objetivo General:

La presente propuesta pedagdgica tiene por objetivo general lograr que los alumnos de la
carrera de Diseflo Grafico adquieran las competencias basicas y destrezas necesarias que
posibiliten distinguir, ubicar, escoger y relacionar, critica y reflexivamente, los fundamentos
por los cuales un determinado campo de imagenes graficas y audiovisuales debe identificarse
con sus respectivos medios de comunicacién modernos y posmodernos.

Seran los propositos orientadores:

e Dar cuenta de los fundamentos por los cuales el campo inicial de imagenes graficas
requieren de una precisa y justificada comprension histérica de los diversos medios
propios del Siglo XX, debiendo ser comprendidas desde las nociones de jerarquia de
los sentidos, medios de comunicacion, tipos de cultura y orden epistémico.

e Explicitar las razones por las cuales el campo de las imdgenes audiovisuales necesitan
de los fundamentos mediol6gicos necesarios propios del Siglo XXI, debiendo ser
comprendidas desde las nociones de escritura algoritmica, medidsfera, orden
epistémico, y flujo visual.

e Ofrecer una perspectiva de las imagenes graficas y audiovisuales que tenga en cuenta
el medio de comunicacion capitalista o postcapitalista en el que se hayan inscriptas,
teniendo en cuenta las 16gicas perceptivas diferenciales que suponen como evento y
€omo proceso.

e Facilitar, desde una perspectiva situacional, una teoria de la imagen grifica y
audiovisual que delimite las nuevas problemadticas perceptivas que aparecen desde la
revolucién perceptual de 1905-1915 en el contexto de la gran ciudad, y desde la
revoluciéon numérica de 1968-1984 en el contexto de las megaldpolis contemporaneas.

e Apoyar a los alumnos en la practica y elaboracion de un Trabajo Practico de
investigacion cualitativa (TPI) que permita focalizar la funcién de las imagenes
graficas y audiovisuales en relacion a su respectivo periodo histérico, proveyendo de
un adecuado seguimiento y asesoramiento que permita detectar su aplicacion en algin
esquema correspondiente a un actual sistema de diseno.

Seran objetivos especificos:



1. Adquirir una informacién general sobre los principales criterios que deben tenerse en
cuenta para identificar el extenso territorio de las imdgenes graficas y audiovisuales,
en relacion a las diversas problemdticas que plantean la modernidad y la
posmodernidad.

2. Comprender adecuadamente los elementos diferenciales que cada periodo de la
historia de la burguesia formul6 para su respectiva cultura de lo visual.

3. Lograr una comprension general del proceso de construccién cultural que se dio desde
el Siglo XX para formular un campo de imagenes graficas y audiovisuales construidas
desde su propia impronta visual.

4. Apropiarse de teorias y practicas con métodos y enfoques cualitativos que permitan
identificar las funciones que cada medio de comunicacién particular tuvo en la
modernidad de Grafésfera, y tiene actualmente en la posmodernidad de Videodsfera.

5. Conocer como se fundamenta la propia mirada cultural de la posmodernidad, con
aquellas imagenes visuales que ya se han ido esquematizando a lo largo de la historia,
identificando sus respectivas migraciones simbdlicas en los actuales medios.

6. Reunir informacién de utilidad que ayude a identificar y seleccionar imagenes
graficas y audiovisuales de la historia, que favorezcan la toma de decisiones para
iniciar procesos de esquematizacion en disefio grafico o audiovisual.

Estructura del curso:

Se implementardn clases tedricas y practicas de taller. Se buscard desarrollar
simultdneamente una progresion de los conocimientos a través de las lecturas recomendadas
para los bloques temadticos, y practicas de identificacién y seleccion de imagenes visuales que
relacionen los respectivos medios de comunicacién a su orden epistémico. A tal efecto, los
alumnos realizardn un trabajo de investigacion cualitativa (TPI) pautado, que serd
acompafiado con los consecuentes seguimientos antes de la correccion final. Los alumnos
dispondran de cuadernos impresos con lecturas obligatorias y un listado de bibliografia
complementaria. Las clases tedricas propondrdn el marco formativo para poder cumplir con
los objetivos planteados, mientras que en los espacios de taller se debatird e implementaran
los textos obligatorios.

Evaluacion de la actividad curricular:

La dindmica de clase tedrico-practica llevard 3 (tres) instancias de evaluacién: 2 (dos)
parciales escritos para la ponderacion de los contenidos, y 1 (un) trabajo practico individual
de investigacion cualitativa (TPI) para la identificacion y fundamentacién de algunas
imagenes visuales en relacion al tipo de cultura visual que plantean, lo que supondrd una
seleccidn, un procesamiento, y una justificacion de la informacién visual y la entrega de los
resultados. La materia supone un cursado regular y serd aprobada en una instancia de
evaluacion final con una nota minima de 4 (cuatro).

Programa de contenidos:

Unidad I: Genealogia de lo proyectual



Algunas consideraciones en torno al andlisis de las imdgenes. Ideacion, produccion,
circulacién y recepcion del texto visual. Modelos auxiliares y marcos epistémicos para el
andlisis de la sustancia visual. La historia del disefio grafico en el marco de una historia
integral de la imagen y de la mirada. Las condiciones de produccién y recepcion del texto
visual a principios de siglo. Un muestreo preferencial de imdgenes e imaginarios circa 1900.
Art Nouveau, Kitsch, publicidad y disefio “espontdneo”. Los dominios de la imagen: la
ciudad, la tela, el libro, el objeto. Los focos de lo imaginario: el arte, el consumo, la
publicidad, el espectaculo. Los espacios de realizacién del disefio y el proyecto moderno.
Estado de los procesos de mecanizacion e ideales del modelo industrial. El problema de la
reproduccién de la imagen en W. Benjamin. Condiciones de la economia y de la produccién
objetual a principios de siglo.

Unidad lI: De la linealidad a la multiperspectividad

La percepcion visual burguesa. El orden epistémico burgués de desarrollo en el tiempo. La
revolucion perceptual de 1905-1915. El capitalismo corporativo y las ideologias. Crisis de la
perspectiva tradicional. Razon dialéctica y critica a la linealidad visual objetiva. Antecedentes
y paradigmas: W. Blake, F. Nietzsche, E. Husserl, A. Einstein, H. Minkowski, N. Bohr, W.
Heisenberg, Cézanne, Picasso, Malevich, Mondrian, Kandinsky, S. Giedion, P. Behrens, E.
Satie, A. Schonberg, H. James, M. Proust, J. Joyce, F. de Saussure, D. W. Grifith, Léger:
poesia, filosofia, fisico-matematica, pintura, arquitectura, musica, novela, lingiiistica, cine.
Nociones lineales y perspectivas de espacio, tiempo e individuo. Nuevas dindmicas
perceptuales: la semiologia del signo, la espaciotemporalidad del filme, la metacomunicacién
de la imagen. La multiperspectividad

Unidad lll: Las Vanguardias y las experiencias de ruptura

Las “maravillas del progreso”. El Kitsch, patologia del objeto burgués. El Art Nouveau:
origenes e influencias. Los nuevos materiales y la Arquitectura. Temporalidad y espacialidad
en la ciudad, las artes y las ciencias. La Grafica hacia finales del Siglo; Posters y Revistas.
Protagonistas del arte del affiche: Beardsley, Bradley, Bonet, Cheret, Klimt, Moser,
Toulouse-Lautrec, etc. Nuevos modelos, lenguajes y estructuras. Las primeras Vanguardias:
propuestas y manifiestos. Los objetivos y los lenguajes: hipertelia y atelia. E1 Cubismo y el
Futurismo. Programas, objetivos y desarrollo de las vanguardias. Rupturas, la conciencia de
la crisis: origen, tensién y proyeccién de los movimientos artisticos. Las experiencias
plasticas y metodoldgicas. El arte como procedimiento. Formas y formalismo. La resonancia
de las experiencias de la vanguardia pldstica sobre el disefio. Influencias formales y
conceptuales. Sobre el disefio grafico. Las modificaciones en la percepcion y la fractura del
paradigma de la linealidad. Nueva espacio-temporalidad en las artes, las ciencias y el
pensamiento. El espacio multiperspectivo en las geometrias no euclidianas, la semiologia, la
literatura y la plastica. Homomorfismos. La articulacién de los paradigmas y los suefios de la
razon. La mediologia burguesa de Grafésfera. Utopias y antiutopias del progreso.

Unidad IV: El funcionalismo proyectual de la Bauhaus
Precedentes programaticos de la Bauhaus. Relaciones entre imagen e industria hasta 1920.

Los modelos de produccion en serie, la organizacion militarista de la produccién y el origen
de los programas modulares. Los fundamentos de la nueva pedagogia y la formacién de las
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escuelas de disefio y arquitectura. Creaciéon de la Bauhaus. Metédforas medievalistas. El
programa cambiante de W. Gropius. Artistas y disefladores, la problemadtica relacién entre
técnica, oficio y “disefio”. Organizacidn de la ensefianza, docentes y actividades. Impacto e
influencia histérica de la Bauhaus: del proyecto a la mitologia. La extension programatica del
modelo proyectual en el disefio editorial. Los sistemas diagramaticos, la grifica urbana y las
interfases del consumo masivo.

Unidad V: La imagen grafica en transito de migracion

La organizacién de los vehiculos masivos de la informacion hacia 1930. El apogeo de la radio
y las primeras experiencias de la TV. Los procesos de transformacién de la TV hasta 1969.
La problemdtica de la “informacién”, su produccién, manipulacién y acumulacién. La
imagen publicitaria hacia 1930. El desarrollo industrial y las modelizaciones del imaginario
popular; streamline, diseio del progreso, la familia y el confort. El mercado de consumo
controlado y algunas problemadticas de complejidad visual. La feria internacional de 1939.
Vectores de transformacion hacia el universo audiovisual: el disefio popular de la imagen y
los modelos utopistas.

Unidad VI: Métodos, sistemas y control

La cultura del consumo controlado marca su territorio. Los modelos econdmicos de
posguerra y la organizacion de las grandes corporaciones. El racionalismo al servicio de la
produccién y del consumo: las estrategias del poder. La imagen integral. Identidad
corporativa y programacion visual. Teoria de sistemas, praxeologia y cibernética. Grafdsfera
y medios de Régimen Arte hasta la TV color. TV masiva, paradojas y contradicciones.
Teorfas de la informacidn-significaciéon y nueva nocién de Teleaudiencia. La publicidad
redefine sus modelos. La moral del objeto: los disefiadores como evangelistas. La escuela
suiza. Ulm: foco de reformulaciones. El funcionalismo contrataca. Neokitsch, consumo y
resistencia.

Unidad VII: La industria cultural

Circulacion e intercambio de imdgenes hacia 1960. La conciencia del consumo; culpa y
complejos de culpa. Los medios masivos y la icondsfera popular. Organizacion de la
industria cultural. La estetizacion del valor publico; el kitsch se hace camp. Pop-culture y
movimientos Pop. Emblemas y territorios de los ‘60. El cartel, la palabra, el gesto, el
concepto. La imagen corporativa en los ‘60. Programacién visual de alta complejidad. Los
grandes estudios de disefio y publicidad. Valores semanticos y plésticos de la grafica hasta
1970. La cultura del “underground”. Comics, afiches, fanzines y tapas de LP’s. Hacia una
dialéctica de la imagen gréfica y de la multiperspectividad visual.

Unidad VIil: La imagen electrénico-digital y lo audiovisual

Tipologias visuales desde 1970. Los nuevos espacios de la imagen y la grafica. Explosion,
diseminacion y percolacion de la sustancia analégica; exploraciones plésticas de lo informal,
matérico, espacial, conceptual. Espacios de relacion y espacios de suspension. Complejidad,
Teoria del caos, fractales y nuevos principios de incertidumbre. La bomba numérica y la
videograbadora. De Grafésfera a Videdsfera: el fluxus del ojo y la sustancia audiovisual. La



cesura medioldgica y la escritura electrénica: la fragmentacion y el eclecticismo como raices
del paradigma digital. Estrategias de dilacién y clausura; la pasteurizacion de las identidades
regionales y el espejismo de la aldea global. La muerte de la imagen y el nuevo régimen. La
imagen audiovisual, las maquinas de visidon y las “visibilidades”. Estructuras y dindmicas
perceptivas del disefio posmoderno y la tesis de la invisibilidad en disefio.

Trabajo Practico de Investigacion (TPI):

Se propondra a los alumnos identificar y seleccionar algunas imagenes visuales de comienzos
de Siglo XX y del transcurso del presente siglo XXI, a partir de las cuales deberdn investigar
(mediantes fichas técnicas y fuentes) a qué periodo de la dindmica perceptiva burguesa
pertenecen, reconstruyendo el tipo de cultura visual en la que se inscribieron, el medio de
comunicacion en el que estan insertas, y el orden epistémico del que deben inferirse. Deberan
poder articular una fundamentacion de su eleccion con criterios de historia de la percepcion y
de mediologia.

Palabras-clave: / imagen grafica / imagen audiovisual / fuente histérica / periodo / tipo de
cultura / medio de comunicacion / orden epistémico /
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