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1. Fundamentacion

Esta materia apunta a trabajar las relaciones entre disefio y comunicacion. El abordaje de
diversas teorias y enfoques del campo de la comunicacion nos permitira profundizar en el
entramado cultural que comporta el disefio como actividad proyectual. Una actividad y un
campo de conocimiento que produce objetos, sentido, discursos en nuestras sociedades y

gue significan por el hecho de formar parte de nuestra cultura.

Por lo tanto, el eje que organizara nuestro recorrido seran los diferentes modelos
epistemoldgicos, es decir modos de concebir y conocer la comunicacion humana, con
caracteristicas particulares y enfoques que recortan una mirada especifica que construye
una u otra concepcion acerca de la comunicacion o el disefio. De acuerdo al enfoque que
tomemos tendremos una definicion de comunicacion; comprenderemos y explicaremos los

fendmenos de la comunicacion dentro de cierto marco conceptual.

En este recorrido abordaremos los siguientes enfoques: el funcionalismo, la teoria critica,
los estudios culturales, el estructuralismo, el postestructuralismo, la ecologia de medios. A
partir de comprender sus principales desarrollos teéricos y sus caracteristicas, apuntaremos
a reflexionar acerca de los aportes de estas perspectivas al pensamiento proyectual y al

campo del disefio.

En nuestra primera unidad, nos dedicaremos a conocer algunos desarrollos teoricos del
campo de las ciencias de la comunicacion. Nos encontraremos aqui con el pasaje de los

medios masivos a los medios sociales, entre el siglo XX y el siglo XXI.

En la unidad 2 trabajaremos sobre los lenguajes y las narrativas vigentes en la difusion de
moda: la imagen, la escritura, lo audiovisual. Intentaremos abordar los cambios en los
modos de narrar moda en los nuevos medios sociales a partir de analizar la difusion de

moda en los medios masivos.

En la tercera unidad miraremos al disefio como un discurso, desde la perspectiva de la
semidtica y la teoria de los discursos sociales. Intentaremos reconstruir el proceso de

produccion de sentido y la circulacion de discursos en lo social.

En nuestra unidad 4 abordaremos la construccion de posiciones vinculadas a criterios de
verdad y objetividad, criterios estéticos y de distincion social en el discurso del campo del
disefio. La necesidad de una mirada critica para abordar discursos vinculados a
estereotipos que puedan ser desmitificados, principalmente desde un abordaje critico que

integre la perspectiva de género.



A partir de lo trabajado, finalizaremos nuestro recorrido temético abordando la critica como
un discurso con caracteristicas especificas, teniendo en cuenta sus diversos géneros y

formatos.

2. Objetivos
e Reflexionar acerca de la articulacién entre comunicacion y disefio.

e Conocer diferentes enfoques y teorias del campo de la comunicacion para el

abordaje de la dimensién comunicacional del disefio.

e Conceptualizar al disefio como un campo productor de sentido, entramado con la

produccién de discursos sociales, y a sus producciones como discursos.

3. Programa sintético
Unidad 1
Teorias de la comunicacion: de los medios masivos a los medios sociales

Nociones de comunicacion. Definiciones, teorias y modelos. Mass Communication
Research. La teoria critica de la Escuela de Frankfurt. La industria cultural: nociones de
manipulacion y alienacion. El poder de los medios masivos de comunicacion y el estudio de
la emision. Los estudios culturales: procesos de produccion, circulacion y consumo del
sentido. El estudio de la recepcion. El disefio como produccién de sentido. Los medios

sociales: la comunicacion en lared y en red.

Unidad 2
Disefio: lenguajes y narrativas. Los soportes para la difusion de moda

Disefio, lenguajes y medios de comunicacion. El sistema de la moda. Valor simbdélico y valor
signo. El vestido escrito y fotografiado. Estructura tecnologica, icénica y verbal. Relacion
texto-imagen en la retorica visual. La moda en el discurso mediatico. Soportes y sistemas
de significacion escritos, visuales, audiovisuales, transmedia. La transposicién de sentido

entre medios.



Unidad 3
El disefio como discurso

Andlisis del discurso del disefio. Temas, retdrica y enunciacion en los géneros y estilos
discursivos del disefio. Tensiones entre moda, estilo y género. Modelos de enunciador y
destinatario. La semiosis social: graméticas de produccion y reconocimiento.

Interdiscursividad en los procesos de disefio.

Unidad 4
Critica y deconstruccion del campo

Critica y disefio. La verdad como valor historico. Los criterios estéticos como construcciones
culturales. Deconstruccién de categorias universales: lo bello, lo bueno, lo clasico, lo
artistico. El gusto como forma de distincion social. El campo del disefio y su
institucionalizacion. Nociones de objetividad y subjetividad. Reconocimiento de estereotipos

y clichés.

Unidad 5
La produccion de discursos sobre moda y disefio de indumentaria y textil

El discurso de la critica de moda. Figuras del critico y el lector. El contrato de lectura.
Géneros discursivos en la critica: editoriales de moda, analisis del disefio de indumentaria y
textil, investigacion Procesos de escritura. Técnicas y procedimientos de investigacion en
disefio. Estructuracion del texto critico. Uso de imagenes y formato audiovisual en los

modos actuales de narrar en medios sociales.
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5. Metodologia de ensefianza:

Durante la cursada de esta materia se desarrollaran clases teoricas y practicas que

permitiran el abordaje e integracion de los diferentes temas propuestos en este programa.

Se realizaran tanto encuentros sincronicos como actividades asincronicas a través del aula

de la materia en el campus virtual de la FADU.

6. Evaluacion y régimen de aprobacion
6.1 Aprobacion de la cursada

Para aprobar la cursada es requisito tener aprobadas con una calificacibon minima de 4

(cuatro) las dos instancias de evaluacion: un parcial y un trabajo final integrador.

La evaluacion parcial es de caracter individual y el trabajo final integrador se realizara en
grupos de 4 integrantes. Las evaluaciones de este curso se desarrollaran en la modalidad

virtual, a través del campus virtual de la FADU.

6.2 Acreditacion de la materia



Requiere tener aprobada la cursada y rendir un examen final oral.

7.1 Criterios de calificacion
Se valorara:
- la elaboracion y escritura propias de lo solicitado en las instancias de evaluacion
- la capacidad para realizar relaciones entre textos y temas abordados en la materia

- la comprension y expresion clara de los conceptos de las/os diferentes autoras/es

trabajados durante la cursada

- la reflexion personal acerca de la articulacion entre comunicacion y disefio y la concepcion

del disefio como produccién de sentido.

- el conocimiento de los diferentes enfoques y teorias del campo de la comunicacién

8. Cronograma

Desarrollo del primer cuatrimestre:

9 de abril al 16 de julio (15 semanas)
Detalle de la organizacion de la cursada:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/15BmToemhd8X77D9IIOY7hkZH83XaFV7xKPPiQO
OTUc6s/edit?usp=sharing




