UNIDAD DE EVALUACION FINAL
PARA LA PROMOCION DIRECTA DE LOS ALUMNOS DE TERCER ANO.
CAARERA DE DISENO DE INDUMENTARIA.
Materia DISENO DE INDUMENTARIA
Cétedra Bendjeskov

DEPORTES

# Se propone trabajar una coleccion de ropa deportiva, teniendo en cuenta sus
necesidades especificas.

¥ Se debera ligar el deporte con un producto de consumo (auspiciante), y resolver la
problematica de la comunicacion y Ia grafica de la marca de auspicio,teniendo presente
ademas, la propuesta de marca de la indumentaria deportiva,

OBJETIVOS

# Entrenarse en el area de la indumentariz que requicre resolver problemas especificos y
cubrir necesidades varias.

# Relacionar imagen mas funcion, necesidad mas funcion.

#.Resolver la problematica de color ligado a Ia funcion deportiva.

# Resolver en las diferentes lineas 1a presencia del auspiciante y a la vez de la marca de
indumentaria (propuesta por el disenador).

METODOLOGIA

# Desarrollar una coleccion de ropa deportiva (dentro de una imagen de marca
propuesta por disenador), integrada por varios deportes (por lo menos dos).
# Dentro de cada deporte se desarrollara una propuesta completa que incluya:

- linea de competencia
- linea de training

- linea de recreo

- linea de accesorios

# Cada deporte tendra un auspiciante, relacionando imagen propuesta
# Resolver funcionalidad, ergonomia, necesidades, seguridad, confor, identidad como
condicionantes de diseno, condicionantes climaticos y geograficos.
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TEMAN*|
INDUMENTARIA INFANTIL
Se propone.un {rabajo sobre una coleccion que debera prever los siguientes rubros ¢

1* ropa de recrec o tismpo libre (incluye trajes de bano )
2* jzanaria

3* tejicu de pumo

4" ropa interior

5* ropa de dormir

g" indumentaria farmal

7+ accesonos

Debera respander a un crilerio de imagen de marca, donda se caractarisa claramente =
entorno socio - econormico del usuario dentro de un preciso manejo conceptual .

E! trabaje incluye planificacion de produccion, un estimado presupuesto,ficha tecnica de
cada linea, ficha tecnica de cada prenda, planilla de color, especificacion de avies y
dstalles, elc,

Objetivos

1* Poder diferenciar las necesidades existentes en los distintes periodos de desarrollo del
nino  _

de acuerdo a aspectoes fisicos, fisiologices, psicologicus, sociologices, intelectuales v
sexuales,

2" Desarrolle de un estudio psico - sociologico sobre el impacto de la imagen de marca en
los

padres y otros miembros de un grupo familiar.

3” Proponer soluciones a incovenienles funccionales que realmente existen en 1a industria |
pro-

piciando un acercamienio a las necesidades del mercado.

Melodologia

1~ Determinar segmentos deniro de un-wsuario general (00/12 anos = 00/S m - 39 m -
1224 m -

- 25 a-6M10a-10/ 12 a) a partir de un 1elevamianto e invesigacicn empirica, conociende
2si

el mercado intaniil en forma profunda, defallada,

2° Plantear un problema no resuelin, o un aspecto de la indumentaria infantil na
conlemplado por

l2 industria texiil.

2* Ofrecer Una respussia desde rescluciones funccionales, formales, tecnologicos,
trabajando

sobre meliiaria, materialidad, confeccion, avics, estampados, elc.

4* Justificar la prepuesta por medio de pretctipgs que prueben el comportemiento de las
nuevas

prendas v/o fipolcgias, en el contexto de una-coleccion,
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TEMA N°® 2
RESIDUCS DE LA INDUSTRIA TEXTIL Y DE INDUMENTARIA

Se propone un trabajo con la utilizacion de aquslio que ambas industrias descartan:

1° En el caso de Ia industria, textil, Ia tela fallada ( por.problemas de tejide, tenido, lavados,
fem-

peraturas, ligamentos, estampados, terminaciones, etc. )

2° En el caso de Indumentariz, los restos de cortes ( no se refiere a los retazos sino de los
restos que quedan una vez finalizado el corte, ios @spacios vacios entre molde y molde.
Las prandas asi obtenidas, daben estar insertas en una coleccion de basicos que son los
rremssomdes gue daran luego a esos elementos residuales industriales. Es decir, se
desarrollara una coleccion de basicos ( sportwesar ) dentro de la cual y en forma anexa,
existira una linea exclusiva

fabricada ( junto con l2s otras prendas basicas ) con los espacios vacios de 1a tizada o con
telas falladas no devusitas al proveedor.Esta coleceion debe incluis desarrolio e imagen de
marca, planificacion de la produccion, esiimado presupuesto, ficha tecnica de cada Jinea,
ficha fecnica de cada prenda, descripcion de avios y detalles, planilla de color, etc,

Objetivos

1° Insentivar la busqueda de lo casual en un contexto planificado como es el industrial.
2" Introdugir al alumno en el estudio de los problemas productivos desde los errores que
posible-

mente pueden producirse,

3* Planteo alternativo de solucion a problemas que en terminos industriales ortodoxos
serian ina-

bordables, dando la posibilidad al disenador de desarrollar una nueva lectura sobre las
instancias '

productivas,

Metodologia

17 Hacer un relevamiento de las posibies fallas o errores que pueden producirse en el
contexto de la fabricacion industrial ( visitar o contactar a fabricas, tintoretias, lavadero, etc; )
2" Plantear una situacion determinada ( falla del textil, aprovechamiento de espacios en
tizadas,

ete. ) que debe resolverse por medio de una linea exclusiva dentro de una coleccion de
basicos . '

3° Proponer una respuesta tecnologica, formal, funccional y comercial al problema
panteado. . %

4" Justificar dicha solucion mediante prototipos, planos de tizadas, etc. que prueben la
factibilidad de lo propuesto. )
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TEMA N* 3
SCUELAS Y MOVIMIENTOS EN EL ARTE Y DISENO EN EL SIGLO XX

Se propone clatorar una coleecién cn base a pensamicntos, hechos y caracterisiicas de una escucla o
movimicntos de arle y diseiio del siglo XX,
Seleccionar un movimicnio de los siguientcs propucsios a continuacion;

- Modernisimo

- Racionalismo

- Kitch/Kamp

- Deconsiructivismo

- Postmodernidad

- Tendencias no clasificadas a partir de Ia década del 80

OBIJETIVCS

I* Analizar al movimicnto como totalidad ideoldgico-csietica mediante una propuesta personal.
2* Familiarizarse con 1as tendencins de disefio de forma general . no parcializada y limitada a
tendencias de moda descontextualizadas.

METODOLOGIA

1* Se deberd clepir un movimiento o escucla y se cstudiard a través de los siguientes elementos: |
- contexto ( histérico. cultural ¥ tecnoldgico)
- disciplinas en las que sc reficja {arquilectua. disefio industrial, grifica,
fiteratura, bellas arte, featro, medio visuales e indumentaria)
- artistas ( distintas vertieniesw dentro del movimicnto)
- reslolucion teenolagica-materiales
- postura [ilosolica y corrienles paralelas

2% Eleecion de un segmento de mercado coherente con cl item anterior ¥ su correspondienic estudio (se

relicre al grupo de la poblacion que hipoiéticamente se va a identiftcar con las caracleristicas del
movimicnio clegido)

3* Sc debers desarrollar una coleceion de ne menos de tres lineas, que sc definirs a partir del andlisis
de los items anteriorces.,
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TEMAN* 4
ESTETICA, SISTEMA OPERATIVO, METODOLOGIA Y OTRAS CARACTERISTICAS DE UN
DISENADOR DENTRO DE UN CONTEXTO EMPRESARIAL

Se propone claborar una coleccion en base al sistema metodolégico y operativo de un discfiador
isternacional . Se deberd contextualizar Ja misma dentro de un cuadro empresarial liderado por el
disciiador.

- COME DES GARCONS ~ TODD OLDHAM
~- SYBILLA - CASTELBAJAC

-~ MONTANA

- MARTIN MARGIELA - OZBEK

- JEAN PAUL GAULTIER - CALVIN KLEIN
- ROMEQO GIGLIL - YAMAMOTO

- YIVIANNE WESTWOOD - DONNA KARAN
OBJETIVOS

I* A partir del sistema metodelégico de un disefiador seleccionado desarrollar y proyectar una
propuesta personal.

2% ‘Trabajar hipotéticamente desde la perspectiva marcada por una empresa ( ef: Lagerfeld en Chanel,
Ferreen Dior)

3* Lograr abstracrse de la literalidad del producto final del disefiador realizando una nueva propuesia
deniro del mismo marco.

METODOLOGIA

17 Se seleccionara un disefiador de Io propuestos anteriormente y deberin recopilar la mayor cantidad de
material ¢ informacion sobre el mismo {fotos, notas, desfiles. publicidad. etc.) '
2* Se procederd luego a un analisis profundo, ieniendo ¢n cuenta los siguientes clementos:
) - contexto (pais, movimienlos paralelos en ofras disciplinas que definan Ja
tendencia en general. mereado. elc)
- postura ideol@gica dentro del mismo contexio
- operativa morfologica de armado de conjuntos
- temas 2 los que apela o referentes

3* Se reclabarard la propuesia (cj: plantear una coleccién en base a fa investigacion para €l mercado
local. o suponicndo que una trabajara cn cl stafl de la empresa del disefiador selcccionado, ¢1c.)

1% Deberan definirse rubros que no esten previstos por la empresa.

5% Se procedera a desarrollar el proyecta manteniendo el sistema operalivo, preferencias en general y se
debera elaborar un tema diferente (¢j: si analizara a2 Mugler, no deberfan fomar como iema al Mar.)



UNIDAD DE EVALUACION FINAL )
PARA LA PROMOCION DIRECTA DE 1.0S ALUMNOS DE TERCER ARNO.
CARRERA DE DISENO DE INDUMENTARIA.
Materia DISENO DE INDUMENTARIA
Céledra Bendjeskov

TEMA N*5
CINE'Y 8U LENGUAJE - UN MEDIO MULTIDISCIPLINARIO

Relevamicnto de todos Jos aspeclos téenicos ¥ avdicvisuales (arte, edicion, sonido, género, ele.) ¥
adlaptacion de ellos al discfio dc una coleccién de indumentaria,

OBJETIVOS

1* Trasladar Ia estética de un prducto proveniente de otra drea de disefio, en este caso ¢l cine, a2 una
coleccion de indumentaria.

2% IdentifTicacién en base de carcateristicas de [a pelicula seleccionada el potencial sector de mercado
quc sc propondra tratar.

3* Proyectar cl discfio de Ia coleccidn sobre Ia basc de la pelicula elegida, sin recaer en la traspolacion
litcral del vestuario y los personaje que en clia aparecen.

+* A partir del analisis personal de la pelicula como un producto multidisciplinario, deberdn Ilevar a
cabo ¢l desarrollo de todas Ia propuesta,

METODOLOGIA
I* Scleccionar una de las peliculas que a continuacién se detallan:

- Delicatessen

- Barlon fink

- Tiempos violentos

- Tumbas al ras de 1a tierra

2* Anilisis de la trayectoria cinematografica del director. vision general de su postura ideoldgica v
estética.

3% Recopilacion de todo tipo de informacién bibliografica, grafica. criticas. efc.

4* Aprchender los codigos del cincasia dentro del lenguaje cinematogréfico.

3* Eleccidn de un sector de mercado y rubro acorde, que deriven de la pelicula clegida. Con poslerior
evaluacion y estudio del mismo.

6* Proccder a la claboracién de una coleccién exclusiva y la realizacién de tres lincas masivas derivadas
de la misma . todo deberd responder a los criterios de una misma coleccién o propuesta,

7* Elaboracion de los disefios verificandolos con prototipos a nivel toile.

$* En la presentacion . procurar mantener cl mangjoo de loda la expresion pldstica dentro del marco
cstético propuesto por el film clegido. '
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TEMA N° B
HISTORIETA - COMICS, DISENANDD A TRAVES DE UN MEDIO GRAFICO

Adaptacion de los elementos de un medio de comunicacion grafica 2 una coleccion de
indumentaria. Atender los sigujentes elementos:

- expresiom grafica { tecnica, grafismos, contrastes, estilizaciones,
dinamica,com-

pogicion, ritmo, etc. )

- &| discurso y contenidos ideologicos

- @pocta y su contexto

- definicion de lns tipos - personajes

- eic.

Objetivos

1° Trasladar fa estética de un producto procedente de otra area de diseno, grea de
comunicacion gréfica, a la aTea de diseno de indumentaria.

2° Identificar, comprender y luego adaptar a la coleceidn, las unidades narativas propias de
cada

comic ( capitulos, historias, etc. )
3" Comprension de la morfologia basica comun a Jas diferentes areas de diseno.
4* Desprendimiento de la comunicacion literal y abstraccion de la misma,

5 Reconocimiento de los posibles rubros de la indumentaria y &l sector d2 mescado
par‘tendﬂ de

un contexto definido y condicionante.
Metodologfa

1" Elsccioh de uno de los comics asignados:

- Mafalda, de Quino

- £l Eternauta, de Osterheld - Lopez

- Paturuzu

- los comices dibujados por Carlos Nine

- Cortt Mzaltes, de Hugo Pratt

2* Andlisis del contexto socio - politico - cultural, y posterior identificacion de fa pos:cmn -
idzoloGica del autor frente 21 mismo, en funecicn de la definicion de las caracleristicas de
sector de mercado a cual se dirigira {a coleccion.
3 Relevamier-to de la trayectoria del autor,

4> Anglisis profunda de las particularidades del comic { tipo de difusion, estética grafica,
formaci-

on de arquetipos, etc. )

5 Desarrollo de la coleccion, haciendo un pasaje no literar de la bidimension a la
tridimensich.

6° Andlisis de elegido sector de merccdo y definicion de rubrols a desarrollar,



