Carrera: Diseno Grafico.

Materia optativa de quinto ano, ciclo de formacién orientada, promocion directa. Plan

nuevo.

Denominacion de la Asignatura:
Fotografia Publicitaria

Fundamentos y objetivos:

Fotografia Publicitaria es una asignatura tedrico-practica que tiene como finalidad
brindar a los alumnos los conocimientos necesarios para la realizacion de una
produccion fotografica con fines comerciales, desde el desarrollo de la idea hasta su
ejecucion. En esta materia los alumnos desarrollaran las herramientas y los
recursos necesarios para comprender las operaciones de construccion y produccion
de la imagen fotografica publicitaria.

El analisis estético, la experimentacion y la realizacion de fotografias vinculando
aspectos conceptuales, narrativos y técnicos de acuerdo a una intencion especifica,
constituyen la actividad principal de la cursada.

Los ejercicios practicos han sido disefiados con el propdsito de potenciar la
creatividad del estudiante; con ellos podran unir zonas desconectadas entre el
ejercicio de la investigacion, el disefio de la imagen y la fotografia final, haciendo
foco en la organizacion fotografica, en el conocimiento técnico de los equipos a
utilizar y de la luz como materia prima.

La participacion activa de fotografos publicitarios consagrados, publicistas y artistas
visuales como invitados, aporta una mirada diversa para la transmision de
conocimiento de manera directa en el campo de aplicacion profesional en el area de
la fotografia y el disefio grafico.

La ensefianza de la fotografia publicitaria comercial no se debe limitar unicamente a
una técnica y mecanica de trabajo que asegure buenos resultados formales, sino
que se debe insistir en una preparacion artistico-teérica y cultural que posibilite al
alumno la produccién de proyectos poético narrativos que refuercen la comunicacion

visual.



Se concluira con un proyecto final de curso en el que se muestre la capacidad de

investigacion y realizacion editorial del alumno en algun aspecto concreto de la

fotografia publicitaria.

OBJETIVOS GENERALES:

Se busca que, al finalizar el recorrido del programa, los estudiantes estén

capacitados para:

Interpretar los conceptos del lenguaje fotografico publicitario.

Distinguir los mecanismos formales de la fotografia publicitaria para utilizarlos
en el propio trabajo dentro del campo del disefio grafico.

Construir una lectura critica de la imagen fotografica y sus niveles de
significacidon y sentido dentro de la fotografia comercial.

Reconocer los diferentes componentes de la fotografia tradicional y
especificamente la luz y sus implicancias estéticas y semanticas en la
fotografia publicitaria.

Identificar las caracteristicas del lenguaje fotografico publicitario y su

importancia como esquema narrativo en el plano de los medios audiovisuales

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Al terminar la cursada de la materia, el estudiante habra fortalecido sus

competencias para:

Reconocer los elementos visuales que constituyen la estructura de la imagen
fotografica.

Analizar nociones de historia de la fotografia publicitaria y un acercamiento
analitico a la obra de los profesionales mas destacados en esta especialidad.
Seleccionar los diferentes recursos técnicos disponibles para la creacion de
imagenes fotograficas.

Experimentar la puesta de luces en estudio y el control de la luz ambiente y
artificial.

Investigar las posibilidades de la creacion de “climas” y “atmésferas” a partir
de la luz.

Conformar una técnica de control de la iluminacion que permita un alto grado

de correspondencia entre la idea previa a la toma y el resultado final.



e Disenar una produccion personal de imagenes fotograficas publicitarias que
generen una vision creativa del medio utilizado.

e Entender la estrecha relacion existente entre los parametros técnicos, el
disefio y la produccién para la creacion de sentido en una imagen fotografica.

e Resolver la conceptualizacion, planificacion, realizacion y edicion de la
imagen fotografica como parte de una produccién mayor.

e Reunir conocimientos sobre las técnicas en el campo de la fotografia
publicitaria y los procesos generales del uso de esa imagen fija en el disefo

grafico.

Puntos de articulacién con respecto al plan de la carrera correspondiente:
Materia optativa de quinto ano, ciclo de formacién orientada, promocion directa. Plan
nuevo.

Los contenidos de esta asignatura continuan los trabajados en la materia electiva
que la antecede: Fotografia de segundo ciclo de la carrera de Disefio Grafico).
Ademas retoma los conocimientos de composicion, produccion y analisis de la
imagen, disefio persuasivo, disefio editorial y disefio de producto, competencias
adquiridas en materias del 2°, 3° y 4° aio de la carrera: Morfologia | y Il, Disefio
Grafico I, Il y Ill. Otras materias que la anteceden son Historia |l para entender los
momentos histéricos que formaron el medio y la asignatura Medios Expresivos | del
3° ano (Ciclo de Formacion General), con todo el material técnico y tedrico sobre la
imagen fija y en movimiento.

Los temas desarrollados en las unidades complementan y amplian los contenidos
de las materias del 5° ano del ciclo de formacion orientada: DG4. Disefio Grafico |V,
Disefio Grafico Editorial (Electiva Orientada) y de las materias optativas: Disefio
Grafico de Productos y Envases, Grafica para productos, Sistemas de Disefio
Visual, Teoria y Practica del Diseno, llustracion Editorial.

Fotografia publicitaria. Percepcién y significacion. Movimientos estéticos. Fotografia
de productos, fotografia de moda y fotografia de autor. Imagen y reproduccién
técnica. Narrar el espacio y el tiempo. Composicion fotografica. La iluminacién en

estudio. El revelado digital.

Carga horaria:



4 horas semanales, 60 horas total.

Ciclos de dictado anuales:

1° cuatrimestre. Miércoles de 19.00 a 23.00 hs.

Modalidad de enseinanza:

Caracteristicas generales:

El desarrollo de las tematicas abarcadas por el programa se complementara con
ejercitacion practica simultanea y correlativa permitiendo de esta manera una mejor
integracion y relacion de conceptos tedrico — practicos. Este sistema de trabajo a
modo de taller - estudio permitira a los estudiantes consustanciarse con las
metodologias habituales en el campo profesional. La modalidad tedrico — practica se
desarrolla utilizando textos, imagenes, videos y por medio del analisis grupal de los
ejercicios fotograficos presentados en cada una de las clases.

El desarrollo de la misma se articulara en base a trabajos practicos desarrollados
durante la cursada. Los mismos se trabajan en base a material tedrico obligatorio, y
en su conjunto completaran el Trabajo Practico Final.

Los trabajos practicos seran generados, corregidos y evaluados durante todo el
cuatrimestre. En los mismos los estudiantes deberan aplicar los conocimientos
impartidos en las clases teorico - practicas.

La entrega de los trabajos practicos a término -en su caracter de terminados- y su
aprobacion, daran al alumno la posibilidad de entregar al finalizar la cursada en
Trabajo Practico Final individual para la aprobacion directa de la materia.

Ademas, se evaluara en las instancias parciales y final los contenidos incorporados

por los alumnos durante las clases tedricas y la lectura del material bibliografico.

Metodologia:
Cada unidad se desarrollara de la siguiente manera:

1. Apertura: la exposicion del tema y los objetivos pretendidos.
2. Desarrollo: se solicita al alumno el analisis, disefo y armado del material

solicitado.



3. Cierre: Presentacion y entrega del material, con la supervision del docente,
donde los alumnos expondran sus conclusiones, permitiendo quiza un debate
por la bibliografia consultada, complementando la presentacién.

Los temas a tratar se les proporcionaran una clase antes de ser presentados, para
que el alumno, pueda llegar a clase ya con la lectura realizada. El desarrollo
tematico se apoya en ejemplos de casos particulares. No siendo los unicos temas
propuestos los que se presentan en el indice tematico. Se expondran las ideas
generales e introductorias de cada uno de los aspectos que permiten contextualizar
el fenédmeno a estudiar y dejar que el alumno de forma individual o en equipo aporte
mas informacion especifica al tema de su particular interés, a través de la lectura, la
investigacion y discusion en clases. En paralelo al desarrollo de los temas
resefiados se iran realizando en forma continua tareas de caracter practico para el

cumplimiento de cada trabajo practico hasta completar cada unidad.

Especificaciones por unidad tematica.

Se realizaran durante la cursada 6 trabajos practicos, uno por unidad tematica.
Ademas, los trabajos practicos (TP) cuenta con una serie de trabajos de taller (TT) y
guias de lectura (GL) transversales a cada unidad. Los TP, TT y GL, son planteados
con una semana de anticipacion y con distintas consignas orientadas a resolver los

distintos aspectos formales de la imagen fotografica publicitaria.

Contenidos minimos:

La fotografia como parte de una produccién grafica. La imagen como lenguaje.
Sintaxis de la imagen. Imagen, cultura, percepcioén y significacién. El modo de ver la
fotografia publicitaria desde el Inicio de las practicas fotograficas hasta la actualidad.
Fotografia comercial y movimientos estéticos. Analisis de piezas publicitarias.
Estructura del mensaje publicitario. Analisis del contenido de las imagenes
publicitarias. Qué se quiere comunicar y cuales son los recursos y métodos para
una comunicacion efectiva. Fotografia de productos: atributos, valor y diferenciacion;
fotografia de alimentos, fotografia de moda vy fotografia de autor. Imagen y
reproduccion técnica. Modos de reproduccion y comunicacion. Disefio visual y
fotografia. Narrar el espacio y el tiempo. Génesis de la imagen fotografica.

Fotografia y contexto. Composicién fotografica. EI encuadre y sus posibilidades



expresivas. Punto de vista. Los diferentes tipos de planos y su relacion con el
mensaje. lluminacién, color, saturacién y contraste y sus articulaciones con la
expresion. La luz, la iluminacién y sus diferentes fuentes: luz dia, luz artificial. Ley
del cuadrado inverso. Contraste: situaciones luminicas de alto y bajo contraste.
Diferentes calidades de luz. Planos de luz dentro de la imagen y zonas “clave”. La
exposicion y el histograma. La previsualizacion. El revelado en funcion de la
interpretacion de la situacion luminosa. Temperatura de color. Estructura del
mensaje publicitario. La argumentacion publicitaria. El problema de la persuasion en
publicidad. La realizacion de la imagen publicitaria. La pieza publicitaria terminada.
La imagen fotografica como parte de una produccién mayor. Equipos y materiales.

La iluminacion en estudio.

Programa:

1.1. Unidad Tematica N° 1: Investigar, experimentar y aprender a controlar la

materia prima de la fotografia: la luz.

En esta etapa se reconocen las caracteristicas y posibilidades que da la luz en el
desarrollo de la fotografia. Se investigan autores de la historia de la fotografia y su
papel en el desarrollo de la historia de la fotografia publicitaria.

Por medio de la ejercitacion se experimenta la puesta de luces y el control de la luz
ambiente y artificial, en la fotografia de objeto/producto.

Bajo la propuesta técnico-creativa que posibilita el entendimiento de la luz nos
adentramos en el concepto de imagen como mensaje. Asi nos adentramos dentro
del contexto historico y cultural yendo y viniendo en la historia y las diferentes artes
que la alimentan.

Se realizan actividades para desarrollar la percepcién y la sensibilidad estética hacia
la luz. Se analizan fotografias de diversos autores para observar el uso de la luz, el
clima luminico y su vinculo con el mensaje.

Charlas y seminarios: autor de fotografia de objeto (enmarcado en una visién
personal de la luz y lo artistico)

Tiempo aproximado: 3 clases.

1.1.1. Bibliografia de obligatoria:

- Bauret, Gabriel. De la fotografia. La marca editora. Buenos Aires. 2010.



- Diaz Bourget, Eduardo. Fotografia Publicitaria, el poder de la imagen.
Photoclub. Espafia. 2018
- Langford, Michael. Fotografia basica. Omega. 1991.

1.1.2. Bibliografia de ampliacién

- Dubois, Phillippe. El acto fotografico. Paidos.
- Hockney, David. El conocimiento secreto:

https://www.youtube.com/watch?v=o0gDwBXG EdU

1.2. Unidad Tematica N° 2: El objeto en la organizacién de la imagen.

Principios estéticos de composicién de la imagen. El encuadre como recorte. El
punto de vista como intencién. Planos de luz dentro de la imagen y zonas “clave”.
Por medio de la ejercitacién en la fotografia de alimentos se pondran en juego los
conceptos de objeto contextualizado, figura-fondo, los diferentes tipos de planos y
su relacién con el mensaje. Asimismo se sigue experimentando con la iluminacion,
color, saturacion y contraste y sus articulaciones con la expresiéon. Se realizan
ejercicios para estimular una mirada atenta con respecto a la composicion de la
imagen.

Tiempo aproximado: 2 clases.

1.2.1. Bibliografia obligatoria

- Langford, Michael. Fotografia basica. Ed. Omega. Barcelona, 1991.

- Merino, Miguel. Fotografia de producto y publicidad. JdeJ Editores. Espafia,
2017.

- Shore, Stephen. Leccion de fotografia. Phaidon. 2017.

1.2.2. Bibliografia de ampliacién

- Aumont, Jacques. La Imagen. Editorial Paidos.

- Langford, Michael. La fotografia paso a paso. Omega.

1.3. Unidad Tematica N° 3: La presencia del sujeto en la imagen.

En esta etapa se desarrolla una investigacién respecto al sujeto y su relacion con la
luz. Esquemas basicos y esquemas complejos de iluminacion con respecto al
sentido ultimo del retrato fotografico. Experimentacién sobre el retrato de moda: la
pose, la sugestion, la actitud. Producciones sencillas.

tedricas de referentes: retratista

Tiempo aproximado: 2 clases.



https://www.youtube.com/watch?v=oqDwBXG_EdU

1.3.1. Bibliografia obligatoria

- Barthes, R. La camara lucida. Ed. Paidos.

- Calvino, ltalo. Los amores dificiles. Siruela. 2014

- Beceyro, Raul. Ensayos sobre fotografia. Paidés. Buenos Aires. 2015.
1.3.2. Bibliografia de ampliacién

- Blow Up. Director: Michelangelo Antonioni.

- Sara Moon

http://lalulula.tv/documental-2/contacts/contacts-:-sarah-moon

1.4. Unidad Tematica N° 4: El sujeto en contexto.

La elaboracion conceptual de los elementos codificados de la imagen de moda en
contexto. Produccién de retratos ambientados de moda. La planificacién. Concepto,
disefio y realizacion.

Tiempo aproximado: 3 clases.

1.4.1. Bibliografia obligatoria

- Berger, John. Modos de ver. Editorial Gustavo Gili. Barcelona. 2000.
- Fontcuberta, Joan y Costa, Joan. Disefio Fotografico. Editorial Gustavo Gili.
Madrid, 1989.
1.4.2 Bibliografia de ampliacion
- Barthes, R. “El mensaje fotografico” en: Lo obvio y lo obtuso. Barcelona,
Paidos.

- Moon, Sarah. Contacts.

1.5. Unidad Tematica N° 5: La produccién de una imagen publicitaria

Eleccion de locaciones y escenarios. La toma en estudio. El sujeto (objeto) de la
imagen.

El dialogo entre el arte contemporaneo y la fotografia publicitaria. Resignificacion de
la relacion entre fotografia y realidad a partir del soporte digital. Equipos de
iluminacion.

Se comienza a planificar el proyecto final que consiste en una produccion real con
un cliente.

La planificacion. Concepto, disefio y realizacion. Etapas y organizacion del plan de
trabajo: pre / post produccién y secuencia de trabajo. El equipo de trabajo.

Presentacion del proyecto.


http://lalulula.tv/documental-2/contacts/contacts-%C2%B7-sarah-moon

Tiempo aproximado: 3 clases.

1.5.1. Bibliografia obligatoria

- Catala Pic, Pere. Fotografia Arte y Publicidad. Casimiro

- Soulages, Francois. Estética de la fotografia. La marca editora. Buenos Aires.
2010.

1.5.2. Bibliografia de ampliacion

- Freund, Gisele (1993). La fotografia como documento social. Barcelona: Gili

- Aumont, Jacques. La imagen. Grupo Planeta (GBS), 1992

1.6. Unidad Tematica N° 6: La imagen fotografica como parte de una produccion
grafica
Estructura del mensaje publicitario. Poética de la imagen. Potenciacion de la imagen

y del discurso a partir de la edicion fotografica. La narracion fotografica. Texto y
fotografia.

La imagen fotografica como parte de una produccién mayor. La realizacién de la
imagen publicitaria. La pieza publicitaria terminada.

Tiempo aproximado: 3 clases.

1.6.1. Bibliografia obligatoria

- Raul Eguizabal. Fotografia Publicitaria. Catedra. Espana, 2006
- Roberto Aparici y Agustin Garcia-Matilla. Lectura de Imagenes.

1.6.2. Bibliografia de ampliacién

- Langford, Michael. La fotografia paso a paso. Omega.
- Beceyro, Raul. Ensayos sobre fotografia. Paidos. Buenos Aires. 2015.
LINEAMIENTOS DE INVESTIGACION.

Estimular la investigacion en las siguientes lineas tematicas divididas en tres

categorias:
e Ensenanza del disefio
o Proyectos aulicos. Didactica del disefio. Pedagogia del disefo y la
imagen.
e Investigacion disciplinar
o Reflexiones sobre la imagen y lo visual. Estructuracion de sistemas y

procesos de disefo. Medios y estrategias de comunicacion. Historia y



Tendencias. Transferencia tecnolégica. Identidad y relato visual.
Nuevos medios expresivos.
e Practica profesional
o Nuevas tecnologias. Nuevos profesionales. Disefio y producciéon de
imagenes. Produccion de imagenes digitales. Audiovisual y fotografia.
Bajo estas categorias, los temas de interés de la catedra son:

e Nuevas practicas en el taller de Diseno Grafico para la producciéon de
imagenes.

e La ensefanza de la retdrica visual y el pensamiento de disefio como
metodologia de taller. Relato de la imagen.

e Encuadre morfoldgico visual.

e Nuevos lenguajes: tecnologia 3D, la imagen digital, manipulacion digital, las
redes sociales y la fotografia, el autorretrato y los dispositivos. Entornos
digitales y alfabetizacion de la imagen.

e Papel y pantalla, virtudes y falencias. El impacto de las redes y la tecnologia
en la imagen. Interfaces graficas en nuevos dispositivos.

e Imagen y realidad social. La fotografia contemporanea argentina y su relacion
con el contexto nacional e internacional.

e Nuevas tecnologias y su impacto en la practica profesional. Construccion,

produccion y circulacion de imagenes fotograficas.

LINEAMIENTOS DE EXTENSION

La catedra contempla dentro de la planificacion cuatrimestral, participacion de los

alumnos en charlas tematicas, encuentros con profesionales del area, convocatorias
a concursos sobre libro de autor donde podran presentar su trabajo final como
practica profesional en el circuito del arte contemporaneo fotografico. Los alumnos
intervienen preparando a priori preguntas que luego se transforman en un informe
del encuentro al que han participado. La catedra prevé la curaduria y montaje de
una muestra anual de trabajos de alumnos en espacios alternativos y los que estén
calificados pasantias (colaboraciones) en distintos medios editoriales no solo para la
mirada editorial sino para desarrollo visual de eventos, lanzamientos y flyers entre
otros. Desarrollo de una revista digital anual con la produccién de alumnos.

Sistema de evaluacién y de promocion:

10



Fotografia Publicitaria es una materia de caracter tedrico-practico. La modalidad de
trabajo es la del taller vertical, es decir, la combinacion de clases tedricas con una
parte practica, estructurada alrededor del andlisis y desarrollo de los sucesivos
trabajos practicos, como asi también la implementacion de conocimientos sobre
técnica fotografica para la realizacion de los mismos. Se prevén visitas a muestras
fotograficas, como asi también practicas en estudio y masterclass de profesionales

del area de fotografia comercial y de publicidad.

Trabajos Practicos:

Por tratarse de una materia teodrico-practica, la catedra evaluara en forma
permanente a partir de la correccion de los trabajos practicos. Los mismos tendran
entregas parciales (obligatorias) que seran evaluadas por los docentes de la
catedra. Hay evaluaciones iniciales (diagnésticas), evaluaciones durante el
desarrollo de la cursada (formativas), en el cierre para certificar (sumativas) las
competencias adquiridas.

Todos los trabajos practicos tanto grupales como individuales seran evaluados
valorandose la iniciativa, la curiosidad y los medios utilizados para cumplimentarlos
y la capacidad de expresion oral cuando se presenten en el aula.

Todos ellos son obligatorios para aprobar la asignatura.

Los trabajos practicos se realizan bajo la supervision constante de los profesores,
en una interaccion que permite que el alumno concrete su proceso de aprendizaje y
los miembros de la catedra evaluen el rendimiento del estudiante y la metodologia
aplicada, para poder hacer las correcciones necesarias.

En cuanto a los criterios de evaluacién, estos tienen relacion directa con el logro de
los objetivos generales anteriormente fijados. El alumno para aprobar los trabajos
practicos debe manejar con solvencia los conceptos teoricos aplicados al producto

fotografico final, que la catedra evalua y devuelve.

Nota de aprobacion de la asignatura:

La nota final sera el promedio de las notas obtenidas en la asignatura tanto en las

tareas individuales o grupales.

Acreditaran la materia los alumnos que:

11



Hayan cumplido con el 75% de asistencia. Se tendra en cuenta la
puntualidad.

Demuestren poseer los conocimientos adecuados exigidos por la catedra a lo
largo de la cursada.

Entreguen y aprueben los trabajos de taller y trabajos practicos en tiempo y
forma.

Caracterizacion de los instrumentos de evaluacion.

Se evaluara:

La intervencién del alumno en clase.

El cumplimiento de las consignas dadas.

La lectura de los textos tratados.

El manejo de lenguaje técnico pertinente y amplitud en su vocabulario
general y lecto-escritura acorde a nivel universitario.

La correcta utilizacion de las herramientas técnicas.

La capacidad creativa y narrativa del alumno en sus producciones
personales.

La participacion y cumplimiento de roles en el trabajo en equipo.

La entrega en tiempo y forma de trabajos practicos, o presentacion personal y

oral de los mismos.

Docente que tendra a su cargo el dictado de la asignatura:

Sebastian Alejandro Gallo
LEG. 145543

Titular interino dedicacion simple. Materia Fotografia, Carrera Disefio Grafico.

Adjunto regular dedicacién simple. Materia Disefio Grafico Ill. Carrera Diseno

Gréfico.
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