
RESUMEN ACTIVIDAD CURRICULAR

Carrera:  Diseño Gráfico

Nombre de la asignatura: Comunicación 1, Cátedra Ledesma

Carga horaria: 

 Total: hs. 60 horas 

 Semanal: hs.  4 horas 

Año y/ o semestre de cursado: Primer año

Objetivos:

La propuesta de la asignatura Comunicación 1 cuestiona lugares construidos y 
cristalizados del discurso del diseño, para rever esas posiciones en debates más 
amplios desde donde construir nuevos conocimientos. Concretamente se 
trabajará con teorías semióticas y comunicacionales que favorezcan la discusión 
de conceptos fuertemente arraigados entre los diseñadores, con el objetivo de 
analizar sus implicancias a la hora de producir significaciones. Fomentamos que 
el estudiante haga propios los modelos analíticos de las piezas de diseño, que 
luego serán utilizados para idear la producción en el taller y en su futura práctica
profesional. Para ello se analiza el desarrollo de un tipo de conocimiento 
particular inscripto en la dinámica social de los signos, apelando a conceptos de 
iconicidad, géneros discursivos y enunciación. Teniendo en cuenta estos 
principios, y articulando las problemáticas, la asignatura Comunicación 1 se 
propone:

 Configurar la conciencia del diseñador como un ser reflexivo, que conoce y
aplica teoría, mostrando su capacidad de operación sobre la comunicación
y su influencia en el cambio social. 

 Fomentar que el estudiante se reconozca como futuro operador cultural,
capaz de influir en la construcción de imaginarios sociales.

 Identificar  los  diferentes  agentes  que  intervinieron  en  la  conformación
teórica  del  campo  del  diseño,  advirtiendo  asimismo  la  complejidad  de
campo de la comunicación visual.



 Incrementar el horizonte conceptual a partir del conocimiento de teorías
diversas, mostrando al estudiante cómo estos conceptos provenientes de
otras   disciplinas  son  útiles  para  el  análisis  y  la  producción  de  diseño
grafico.

 Favorecer la creatividad, iniciativa y autonomía estudiantil en relación con
su propio aprendizaje y con la continuidad de su formación futura.

 Desarrollar el espíritu crítico, abriendo el campo de la reflexión a partir
lecturas y teorías que cuestionen nociones propias de sentido común.

 Avanzar sobre los debates que complejizan las relaciones entre textos e
imágenes,  el  problema  del  iconismo  y  las  relaciones  entre  cultura,
sociedad e identidad visual. 

Contenidos: 

1. Teorías sobre los signos icónicos: representación y significación

Abordaje semiótico de la comunicación. La iconicidad. Fundamentos de la  
semiótica peirceana. Conceptos de primeridad, segundidad y terceridad. Dos 
conceptos claves: significación y representación. La significación a través del 
interpretante. Interpretante inmediato, dinámico y final. Representación: el 
problema del objeto. Objeto dinámico y Objeto inmediato. Semiosis infinita. Tipos
de signo: ícono, índice y símbolo.

2. Iconicidad y visualización de la información

El giro icónico. Lugar del diseño gráfico en la organización de la información. El 
Infodesign. Su carácter diagramático. Teorías sobre el Diseño de Información. La 
sociedad de la información. Comunicar visualmente: complejidad de la 
información. Casos testigo. El campo del Diseño de Información. Validez del 
concepto. Entidad y legitimidad del Diseño Gráfico frente a otras prácticas 
productoras de signos visuales. Reflexiones sobre el Diseño de Información y su 
desarrollo teórico. 

3. Semiosis social: producción y reconocimiento 

La noción de dispositivo. Modos de producción, circulación y consumo. La 
dimensión espacial y temporal del dispositivo. Procesos de producción de sentido
y dimensión significante. 

4. Estrategias enunciativas y efectos de sentido

La semiosis social. La enunciación y el contenido. Variantes enunciativas. Entre la
producción  y  el  reconocimiento.  Huellas  de  la  enunciación  en  el  enunciado.
Conceptualización  de  Eliseo  Verón.  Contratos  de  lectura.  Tipos  de  contrato:



cómplice,  pedagógico  y  objetivo.  Estrategias  enunciativas.  Los  efectos  de
sentido. El ethos del emisor, pathos del receptor.

Modalidad de Enseñanza: 

Cada  encuentro  consta  dos  momentos  diferenciados  en  sus  espacios  y
estrategias.

En la clase teórica la Prof. Titular expone los ejes conceptuales de cada unidad
temática.  Se  desarrollará  tanto  el  contexto  histórico  y  las  principales  líneas
conceptuales de cada unidad, como su aplicación en el análisis de casos reales.

En los trabajos prácticos los estudiantes se agrupan en comisiones coordinadas
por los docentes.  Los trabajos prácticos están compuestos por el conjunto de
actividades programadas para su ejecución autónoma por parte de los alumnos,
representando  precisamente  por  ese  desafío  de  autonomía  la  instancia  más
crítica  del  aprendizaje.  Los  trabajos  prácticos  tendrán  una estructura  tal  que
orienten al alumno hacia la necesidad de una lectura investigativa y reflexiva.
Los  trabajos  prácticos  se  desarrollarán  teniendo  como  referente  principal  la
bibliografía  temática  presentada,  considerando  al  libro  y  los  medios  de
comunicación herramientas indispensables en la formación universitaria.

Se  realizará  entonces  la  lectura  y  el  análisis  de  material  bibliográfico.  Se
propondrá la búsqueda y comparación de distintos puntos de vista sobre las
temáticas expuestas y existirán instancias de opinión y exposición individual y/ o
en grupos. 

Para el logro de esta propuesta dinámica se trabaja promoviendo el debate y la
discusión  de  los  temas  propuestos  y  se  fomentará  la  utilización  del  libro,
entendiendo  al  mismo  como  objeto  de  diseño  y  en  un  concepto  amplio  las
fuentes de información disponibles. 

La  asignatura  tiene  una  progresión  temática  espiralada.  Cada  unidad  recicla
información de modo recursivo e integrador,  asegurando al  final  del  curso la
construcción coherente de un andamiaje conceptual articulado.

Modalidad de Evaluación:

 Aprobación de cursado: asistencia  y  aprobación  de  2  exámenes
parciales.

 Aprobación de final: examen final integrador de la asignatura.
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