PRCGRAMA

IMAGEN = PRODUCCION DE MODA

En el proceso de creacidn del producto-moda interviene el
“"imaginaric®. Esto gquiere decir gue el producko no aparece
aislado, sino dentro. de un contexto con caractexristicas
temporales, fantésticas|y emocionales, propias del disefiador.

Bste contexto tiene elementos objetivos gue xresponden al
momento cronoldgico de la creacidn y elementos subjetivos que
hacen a la forma de interpretar o registrar las vivencias de

dicho momento o &poca.

El producto-moda y su imagen_estan en una zona intermedia
entre el disenador y el usuario o consumidor y constituye un
medio u elemento de comunicacidn enkre ambos.

El objetivo didactico de este primer afio es conscientizar
al alumno con el concepto de imagen de producto y las formas de
comunicarla, brindando la mayor cantidad posible de experiencia

directa en cada una de las unidades.



UNLDAL 1

INTRODUCCLON AL CONCEPILO DI IMAGEN DB PRODUCTO p 4 5U

COMUNICACION

“Brainstorming" o intercambic de todas las ideas gue los
alumnos tienen registradas en cuanlbto a comunicacidn de
producto de moda ({(grafica y producciones de moda en

revistas, avisos publicitarios en T.V. y revistas, etc.)

l.a.~ 7Toma de conciencia de los diferentes medios de comunica-
cion de la imagen de moda y como utilizarlos. Ver fotos
en blanco y negro y color, efectos de grdfica, videos.
UNLIDAD 2

LAS DIFERENTES TENDENCIAS Y SUS CORIGOS

2.

2.1).—

La estéltica actual es polivalente. l!lay diferentes
tendencias y cada una de ellas tiene su respectivo cddi-
go y lenguaje (maguillaje, peinado, "looks").

Ejemplificacidén y desarrollo de estos temas.

Irabajo Practico: los alumnos deberan visualizar vy

enumerar diferentes estilos y tendencias a partir del

analisis de la obra de diferentes disehadores.

Trabajo Practico: llegar a una definicidn conceptual de

lo que es la moda industrial, el prét & porter 'y la Alta
Costura a través del analisis de Formas, texturas de. los
materiales y diferente tipo y calidad de confeccién. Dar
ejemplos de disefiadores y/o empresas que se dediquen a

cada uno de estos diferentes tipos de producto-moda.

Obervaciones y conclusiones. bDebate.



UNIDAD 3

COMPOSICION DE LA IMMDGEN DIE UN PRODUCYO

Planteo del tema: COmo se compone la imagen de un producto
o coleccion de productos & traves de espacios en revistas
y diarios, espacios en T.V., armado de desfiles, muestra

en salones especializados.

3.a.~ Mostrar en clase los distintos tipos de fotografia y

grafica con la gue se puede componer la imagen. Teniendo
en cuenta gque la imagen estd Iintimamente ligada a un

contexto particular de disefio, y lo debe reflejar.

3.b.~ Trabajo Practico: Describir conceptualmente la imagen de

sus propios disefios.

3.c.~ Invitar a un fotdgrafec y hacer sesiones de fotografia

con sus propios disefios teniendo en cuenta lo formulado
1

en el trabajo préctico anterior (3.b.-)

UNIDAD 4

PACRKAGING - DISPLAYS -|PROMOCION

4.a.~-

Presentacidn del tema: El producto no estd completo sin su
packaging y todos los elementos que ayudan a comunicarlo y
promecionarlo: displays, vidrieras, folleteria,[gréfica.

Este conjunto de elementos varia segin la tendencia vy
tipo de producto gque se guiere comunicar (Ej: No es lo
mismo comunicar la imagen de un producto 'de Mango gque de

uno de Romeo GiglLi). Ver ejemplos grédficos en clase.

Dar ejemplos de la relacidén producto - contexto -

imagen.



Trabajo Practico: Desarrocllar packaging y elementos

promocionales para un producto disefiado por .ellos
mismos; teniendo en cuenta cual es la idea que se quiere

comunicar y hacia que sector del mercado va dirigida.

Invitar a un socidlogo yFo unh psicdélogo para debatir el
tema de la creacidén y comunicacidn.

Invitar a un creador de imagen de marca.

UNIDAD 5

CASTING DE MANNEQUINS

5 -'b.""

Trabajo Practico: muestreo de diferentes estilos y tipos

fisicos. Seflalerlos en revistas y entre sus propios

companeros.

Eleccidn de modelos en funcidn no solo del estilo, sino
de la tarea qgue van a realizar (grafica, desfiles,

videos, nota de moda).

Desarrollar la capacidad de "transformar" (producir) a
una modelo y lograr el maximo de sus posibilidades en
cuanto a caracterizacién de estilos por medio de
elementos tales como cambio de color de pelo, corte de

pelo, pelucas, estilo de maguillaje.

UNIDAD 6

EVENTOS MASIVOS Y ESPECIALIZADOS DE DIFUSION DE MODA. PASARELA

Y -SALONES

Como producir y promover el lanzamiento de]l producto-
moda a través de pasarelas colectivas. Organizacidn -
Financiacidn - Partticipacidn de organimos estatales -

Ver videos de distintas pasarelas de Milan, Nueva York,



6.b.~ Andlisis y descripcidn de videos y c¢lips musicales
conteniendo meodelos de <colecciones nacionales y/o

extranjeras.

UNIDAD 7

AVISQOS PUBLICITARIOS

7.a.- Produccidn de avisos publicitarios para medios gradficos
y televisidn. Observacidn y andlisis de texto e imagen
en libros, folleteria, revistas, aviscs de televisidn,

videos musicales, wvia piublica.

7.b.~ Conocer el lenguaje cinematogrdfico: Cémo leer un guidn

Y un story-board para awisos de T.V. y cine.

7.c.~ Trabajo Prdctico: Hacer una propuesta alternativa para
la produccion de un aviso publicitario de una marca

conocida para alglin medio a eleccidn de los alumnos.

UNIDAD 8

NOTAS DE MODA

8.a.- Estilismo y ambientacidn. Composicidn de fotos a través
del magquillaje, el peinado y la forma de llevar la ropa

™ Lock™) .

8.b.- Eleccidén de temas, para notas de moda que permitan

reflejar las tendencias del momento.

8.c.—- Hacer un cuadro sinéptico gue resuma los pasos a seguir
para hacer una produccidn de moda. Incluir la relacidn
con las casas de moda, modelos, fotdgrafos y medios.

Conocimiento de instancias legales.



UNIDAD 9

LANZAMIENTO DE MARCAS EXTRANJERAS EN DIFERENTES MEDIOS

9.a.~ Organizacidén de un punto de venta, espacio o local y
armado de vidriera. Preveer la muestra de video.

9.b.~ Observar y analizar puntos de venta de marcas extranje-
ras, 9gue estén en el mercado y hacer una propuesta
alternativa para una marca (puede estar ya o no en el
mercado) .

UNIDAD 10

DIAGRAMACION

10.a.- Diagramacidn de una pagina de moda con y sin publicidad.
Antes de hacer la produccidn de fotos, se debe tener en
cuenta cdmo se diagramarda la pagina y que elementos de
grafica intervendran en la .nisma.

10.b.— Observar y analizar pdginas diagramadas con fotografia
color y blanco y negro.

10.c.~- Trabajo Practico: Diagramador invitadc para diagramar,

junto con los alumnos, una pagina con fotos hechas en

producciones de ellos mismos, con sus propios disefios.

UNIDAD 11

EJERCICIOS DE EBSTILISTA PARA WESTURRICS DE CINE, TEATRO ¥ T.V.

l1l.a.~

g ) o P

Cbservacidon de obra de teatro, didlogo con autor y

director de arte de la misma.

Trabajo Prdctico: Proponer un proyecto de vestuario

alternativo para una obra, ya puesta en escena, o alguna

otra propuesta por los alumnos.



UNIDAD 12

PRODUCCION INTEGRAL DEL PRODUCTO-MODA EN SHOPPIMG CENTERS

l2.a.~- Comunicacidn de imagen de marca y filosofia de producto
a través de arguitectura, colorido, fotografia, tipo-
grafia, etiqueteria, videos, etkc.

12.b.— Trabajo Practico: Observar, dar ejemplos y subrayar si-
militudes y diferencias entre la forma de comunicar
distintas marcas. Imaginar propuestas alternativas para
marcas existenktes en el mercado, cubriendo todo: los
items anteriormente mecionados.

UNIDAD 13

ARMADO DE DESFILES

13.a.- Eleccidon de prendas de una coleccidén en funcidn de un
"guion" de desfile, decidiendo si este va ha ser una
"historia" en base a las formas y/o al clima y ritmo que
se guiere transmitir.

13.b.- Pasos a seguir para el armado de una pasarela:

” Ambientacidn y escenografia

* Forma de la pasarela

* Iluminacioén

* Musicalizacidn

! Casting de manneguins

» Eleccidn de estilos de peinado y maguillaje
* Orden de las pasadas

* Armado de percheros por modelo y pasada
* Designacidn e instrucciones a vestidoras
* Accesorios

e Control del grupo, el stress, el humor

* Pos produccidn. Desmontar, devolver.



