PROGRAMA ANALITICO

1.DATOS GENERALES DE LA ACTIVIDAD CURRICULAR

ASIGNATURA: Analisis del Discurso Visual
Catedra: Fiorini

¢ Plan de estudios: DG18

e (Carga horaria total: 60 hs

e Carga horaria semanal: 4hs

e Duracién del dictado: 1ery 2do cuatrimestre
e Turno: Noche

e Tipo de promocion: Directa

UBICACION EN EL PLAN DE ESTUDIOS

CICLO SUPERIOR DE GRADO (GSG)
ANO: 5

2. OBJETIVOS

-Comprender la importancia de la dimensién discursiva del disefio, como producto social y cultural.

-Conocer las bases y fundamentos tedricos de la metodologia de andlisis del discurso en su
aplicacion a enunciados visuales, audiovisuales, objetuales o transmediales.

-Construir una articulacion teoria-practica que permita a los/as alumno/as producir una interpretacion
critica del disefio y la cultura visual.

-Reflexionar sobre las perspectivas tedricas estudiadas a través de un andlisis interdisciplinar del
diseno,

3. CONTENIDOS

Unidad Tematica 1: El Analisis del Discurso como metodologia

Tema, objetos y herramientas. Diferencias entre signo y discurso. La lectura social y cultural de las
imagenes. Rasgos del discurso: contexto, orientacion, accion, normas, interdiscurso. Pertinencia de
la aplicacion del andlisis del discurso en enunciados visuales, audiovisuales, objetuales y

transmediales.



Unidad Tematica 2: La dimension ideolégica del discurso

Mitologias del disefio. La construccion de lo “real”. El mito como sistema semioldgico segundo.
Forma y sentido. Retdrica e ideologia. El caracter cultural de la significacion y su “naturalizacion”.
Estereotipos, clichés y formas cristalizadas en los enunciados visuales. Reproduccion de sentido e

innovacion en el disefo.

Unidad Tematica 3: Géneros discursivos en el diseno.

Los géneros discursivos y su diferencia con los estilos. Caracteristicas tematicas, retéricas y
enunciativas. Contexto, lugar, momento y soporte del género (andlisis sincronico). Fendmenos
metadiscursivos asociados al género. El género en distintos soportes, medios y lenguajes.
Transposiciones, hibridaciones y fronteras de los géneros. Concepto de antigénero. Géneros P y

Generos L. Géneros en el disefio argentino contemporaneo.

Unidad Tematica 4: Figuras de la enunciacion

El enunciador y el destinatario como entidades discursivas Diferencias entre enunciacion y
enunciado. Dispositivos de enunciacion y estrategias discursivas. Estrategias de opacidad y
transparencia Modelos del disefiador: objetividad / neutralidad y subjetividad / autoria en el disefo.
Figuras del receptor, destinatario, usuario y prosumidor. La dindmica disefio / uso en la

comunicacion visual, audiovisual, objetual.

Unidad Tematica 5: Los discursos transmedia

Nuevos enunciadores, prosumidores y dispositivos de enunciacion en la discursividad transmedial.
Interdiscursividad y polifonia en el disefio. Efectos de sentido: entrar en fase y desfase. Del polo de
la produccion al polo de la circulacion y el reconocimiento del discurso. Medios, mediaciones e
hipermediaciones. Paradigmas de la eComunicacion. La retérica mutimedial: convergencia

comunicativa



4) Modalidad de Ensefnanza:

Andlisis del Discurso Visual es una materia electiva y optativa (segun el Plan de Estudios de las
distintas carreras de FADU, UBA). Es una materia tedrica de promocion directa y cursado
cuatrimestral. Se dicta los dias martes en el horario de 19 a 23.

-En el dictado de clases tedricas, basadas en los contenidos del programa, se plantean problemas
conceptuales concernientes a la bibliografia. En las tedricas se analizan casos concretos vinculados
al disefio.

-En los Trabajos Préacticos de analisis del discurso propuestos por la catedra, se ponen en juego los
contenidos de las tedricas, en base a la lectura de la bibliografia. Se realizan TP obligatorios en
forma grupal y escrita, al principio clase a clase y luego en un Trabajo Final integrador de todas las
unidades tematicas.

El Trabajo Practico Final se centra en un analisis de los discursos tomando como objeto de estudio
al disefio contemporaneo. Se realiza una investigacion, con aportes bibliograficos para construir un
objeto de estudio focalizado, una hipdtesis sobre el mismo y una metodologia de analisis. También
se proponen herramientas de trabajo sobre la escritura académica.

5. Modalidad de Evaluacion:

-Examen parcial individual presencial

-Aprobacion de Trabajos Practicos grupales, acerca de los contenidos de las unidades 1y 2 del
programa.

-Aprobacion de Trabajo Practico escrito de analisis (Trabajo Final), en forma grupal, integrando y
revisando los contenidos tedricos del todo el programa. Aprobacion de coloquio oral de analisis y
comentario del trabajo, donde participan todos los integrantes del grupo.

6. Bibliografia basica:
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