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Objetivos generales

sAcercar a los estudiantes al universo de los accesorios a fin de comprender sus
pertinencias y su relacion con el sistema del vestir y el hombre.

sArticular el pensamiento logico - racional, con el pensamiento intuitivo -
espontaneo: para potenciar la creatividad a través de metodologias proyectuales.
sEstimular a que el alumno adquiera una actitud innovadora frente a los
problemas proyectuales.

=Generar en el alumno una postura critica, reflexiva y comprometida con la
sociedad y el entorno.

Objetivos especificos
=Propiciar a que el estudiante comprenda la importancia de los aspectos
conceptuales y comunicacionales en la generacion de proyectos de disefio.
=Potenciar a que el alumno incorpore nociones tipoldgicas, técnicas y
morfoldgicas propias de las distintas especialidades del area.
sFavorecer para que el estudiante entienda los conceptos de serie, linea y
sistema enmarcados en las problematicas ligadas a imagen de disefio de autor,
corporativa e
institucional.

Contenidos

1Desarrollo de sistemas de objetos. Armado de colecciones de alta
complejidad. Imagen e identidad. Identidad corporativa y marcas. Concepto
de serie y sistema.

2Marcas y sistemas comunicacionales complejos. Aplicacion de distintos
enfoques productivos y técnicos. Diferencias en el comportamiento de los
materiales. Planificacion y gestion en el desarrollo de productos en la
industria del disefio de accesorios. Rubros como: Marroquineria, avios,
sombrereria, entre otros.

10bjetos y series en el disefio de accesorios. Marroquineria

Objetivos

«=Comprender la operatoria conceptual y formal de disefiadores de
accesorios contemporaneos.



«={Ahondar en el concepto de serie y sistema de productos.
«2Experimentar con diferentes materiales, escalas y morfologias.

1Identidad: marcas y accesorios. Avios

Objetivos

= Introducir al alumno en una tematica especifica de la carrera.

=t Afianzar los conceptos de marca, identidad, imagen y comunicacion.

& Profundizar el concepto de serie y sistema de productos.
*lJComprender el uso de diferentes materiales y tecnologias, como asi
también la escala de los avios.

Modalidad de ensefianza

=Los Trabajos Practicos:

Se desarrollan a lo largo del curso y constituyen el eje alrededor del cual se
vuelcan los conceptos y objetivos de la catedra. Aplicando una metodologia
proyectual se da una respuesta - sintesis a la necesidad expuesta en los
proyectos.

=El espacio de Taller:

Es vivenciado como un espacio activo de experimentacion, de intercambio grupal,
y de debate durante el proceso de aprendizaje.

Se ponen en practica esquicios, enchinchadas grupales y correcciones
individuales.

sl as clases teodricas:

Funcionan como incentivo a las tareas de orden practico y complementan el
trabajo de taller. También son invitados profesionales de distintos rubros para
aportar conocimiento desde la industria, disefadores independientes 'y
disefiadores de grandes empresas.

=l a bibliografia actua como punto de anclaje a los

temas tratados en los trabajos practicos y en las clases teéricas.

=l os resultados de los procesos de ensefianza son

visualizados tanto en Congresos del area como en exposiciones fuera del ambito
académico.

Modalidad de evaluacion

sEntregas para cada TP especifico: Son evaluadas con criterios comunes fijados
previamente y niveladas en funcidn de todas las comisiones y de los objetivos de
los diversos proyectos.

=Evaluacion docente relativa a los procesos de aprendizaje, a la participacion
grupal y al rendimiento y progreso en cada clase.

Desde la didactica se priorizan los siguientes aspectos:



sLas ideas que sustentan los proyectos y el proceso de pensamiento que se
materializa en el producto propuesto.

=La experimentacion y el aporte innovador a la disciplina (técnico, formal, social,
simbdlico).

=E| proceso realizado por los alumnos en el desarrollo de TP.
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