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Propuesta de Catedra

Proporcionar los conocimientos basicos inherentes a la creacion de envases.

Tratar de desarrollar la capacidad creadora, la critica constante, la observacion y emitir juicios de valores
para enfrentar la realidad y sus problemas.

Contribuir al desarrollo de una mentalidad analitica y deductiva, vivir el presente como algo dinamico, en
continuo proceso de cambio.

Que el educando sienta que esta comprometido en la tarea colectiva de aportar algo nuevo al desarrollo
cultural a la sociedad que pertenece.

Tener en cuenta en el desarrollo de envases el medio ambiente, en un mundo cada vez més
contaminado, desarrollo de materiales para ser reciclados, tintas de impresion, ahorro de energia etc.

El disefiador de Productos y Envases
deberd estar informado permanentemente sobre los nuevos materiales para poder aplicarlos en sus
creaciones, saber que se esta acorde con el avance tecnolédgico.

Estos conocimientos seran una constante para poder insertarse en un mercado competitivo y cambiante.

Un mundo mejor es posible.
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Objetivos

Transmitir los conocimientos sobre la historia del envase, conocer el pasado, analizar el presente
vislumbra el futuro. ’

Que el educando domine los elementos tedricos y practicos concernientes al disefio de envases.
Proporcionar los conocimientos generales sobre la industria dei envase (tecnologfa, materiales, etc.)
Interpretar cual es la funcion social del disefiador de envases.

Desarrollar la capacidad creadora del educando para una buena inserciéon en un mercado
competitivo.

Analizar los nuevos disenos, materiales y saber aplicarlos en nuevas creaciones.

Que al egresar el educando sienta que se lo ha capacitado para competir en igualdad de condiciones
en un mundo que cambia dia a dfa.

En todo producto hay un cuerpo y un alma. Nuestra misién es generar y proporcionar al consumidor, un
alma mas que un cuerpo, y ésta es la funcién de un envase. Para crear envases o marcas que tengan un
alma, que le den al consumidor esa capacidad de conexién, se deberan usar los lenguajes simbélicos.

El color tiene un impacto increible sobre la gente. Se trata de un simbolo que conecta mucho mas
directamente con la conducta biologica implicita, que la mayoria de los simbolos teméticos.

Tras la segunda guerra mundial se popularizd la distribucién masiva de productos, que hasta ese
momento se vendian sueltos, azlcar, arroz, harina, fideos, etc. Hoy el grafismo propio de su productor
refleja la procedencia propia del producto, todos necesitan un envase apropiado para ser transportado. Y
con ello surge también la necesidad de comunicar una marca a través del tiempo, una vez méas se erige
coma el estandarte la importancia gue tiene el envase, no sélo como continente, sino también como
elemento de comunicacién.

Los mercados se hacen mas amplios, el productor local amplia sus mercados, desea elevar sus
productos, allende las fronteras de su pueblo, su regién e incluso de su pais.

Nace asi una necesidad de crear envases especificas para contener los productos y de hacer conocer las
marcas.

Al disefio de envases se le exige mucho. Tendra que ser bien visible, tendré que crear un perfil correcto,
tendra que informar vy, ademas, cumplir con todas las disposiciones legales.

Una marca o nombre de un producto bien disefiado con formas y colores correctos, puede funcionar
como captador de atencién: es necesario una simplicidad grafica, un nombre lo mas corto posible y facil
de pronunciar en varios idiomas.

Un envase es manipulado varias veces por dia, lo que lo convierte en un medio excelente para avisos
publicitarios, ofertas, concurses, premios, etc.

El envase modela la personalidad del producto ya que las personas son facilmente influenciadas por los
colores, la forma, el material, la tipografia, etc.
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El disefio de envases es uno de los campos mas apasionantes del mundo del comercio detallista,
multidisciplinario , multindustrial, y cruza numerosas fronteras. Requiere estudios de marketing, de
nuevos materiales, de colores, de marqueteria, etc. Actualmente de los sistemas de comercializacion y
consumo tanto a nivel nacional como intérnacional son cada vez mas exigentes y requieren un
conocimiento amplio vy especifico sobre los diversos aspectos del pack, ellos son el vinculo entre el
fabricante y el consumidor, comprendiendo una gran cadena de agentes de las que forman parte, el
fabricante del producto, envasadores, disefiadores graficos e industriales, ingenieros de produccidn,
mercaddélogos, vendedores y comerciantes.

Con respecto a los objetivos propuestos es que el alumno pueda complementar los conocimientos
adquiridos en las distintas asignaturas, para asi poder realizar trabajos integrales sin una terminacion de
excelencia. Explotar al maximo esos conocimientos y aplicarlos segln lo requiera cada trabajo.

Manejar los conocimientos histéricos pertinentes para comprender las tendencias actuales.
Lograr que el alumno tome conocimiento de todos los elementos necesarios que son fundamentales hoy
para la realizacion de un pack vendedor.

Ningun disenador serio lanzaria hoy un disefio sin antes haber efectuado un estudio de mercado y test
psicolégico referente a materiales, morfologia, colores, tipografia, nombre, etc. También es de hacer
observar a los alumnos que son numerosos los disefiadores que se ven limitados a la hora de crear por
las imposiciones efectuadas por el mismo cliente en su afan de seguir a los productos lideres.

Si consideramos que el producto y el envase conforman una unidad de marketing veremos gue tienen
que responder a las mas diversas exigencias.

Permitir una fabricacion racional. El envase no debe ser caro para productos de consumo masivo.
Tiene que ser inconfundible, tipico, y destacarse.

Tiene que responder a las condiciones técnicas de produccion del fabricante. Tiene que ser de facil
apilamiento, transporte, descarga, almacenamiento y presentacién, segin sea el caso sobre palets, en
cajas o estantes, en presentacién individual o multiple. Tiene que ajustarse a las condiciones de uso,
permitir que el contenido salga facil, pueda dosificarse sin salpicar, o sin que penetre aire que pueda
producir gusto rancio u oxidacién.

Las expectativas que despiertan los envases han ido aumentando a lo largo de los afios. Casi podriamos
hablar de las exigencias excesivas. Pero el mercado v los clientes no perdonan y plantean sus exigencias
a quien pueda ofrecerle una respuesta.

En tal sentido los disefadores nos vemos sometidos a la constante presion de la sociedad de consumo,
como por otro lado estén los que desarrollan o disefian productos. Por lo tanto debemos amoldarnos a
los gustos del cliente y del mercado. Para que ellos no derive en un mar de uniformidades contamos en
el marketing con los disefadores. No obstante, tenemos que observar también que las caracteristicas de
los envases tienen un impacto tremendo y de primera importancia sobre el comportamiento del
consumidor. De hecho los envases se encuentran entre los factores mas importantes en relacion con la
posibilidad de éxito de un producto en el mercado.
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lll. CONTENIDOS

UNIDAD I:
Introduccién a la materia: Historia y Evolucién del envase. Los materiales: madera, cuero, aluminio, polietileno,
polipropileno, celofan, papel, cartdn, cartulinas.

UNIDAD II:

El color en el packaging. Investigacion del color sobre la base de las teorias de Johannes ltten, de Jean Paul
Favre y André November. Color y Comunicacion. Harmony color, del profesor Ideaki Chijiwa y la interaccion del
color, de Joseph Albers. El color y su forma. Significado y valor de los colores. Valor simbélico de cada color.
llusiones dpticas. Color e identificacion. Colory gusto.

UNIDAD IiI:

El color adecuado para cada producto. El color en la estrategia de marketing. Guia creativa de color. Test de
preferencias: El fenémeno de sinestesia. Colores célidos y frios. Su asociacién con el gusto, temperatura,
colores que despiertan el apetito, colores naturales, femeninos, impactantes, brillantes, opacos, livianos,
pesados, jévenes. El colory la legibilidad. Tabla de Borggrafe.

UNIDAD IV:

Tetra pack enla Argentinay en el mundo. La firma TETRA PACK. Sus fundadores.

Historia del envase y de la empresa. Formas bésicas. Tetra Brick. Tetra King. Tetra Rex. Sistema Unico de
sellado. Maquinas de envasar. Esterilizacion por choque térmico.

Sistema de impresion, offset, serigrafia, huecograbado. Sistema UTM.

Formacidn de los envases. Disefio del envase.

UNIDAD V:

El Disefio Grafico del envase. Factores importantes de un envase vendedor. Puntos a tener en cuenta.

Disefio creador. Relacion envase consumidor. Cuerpo y alma de un producto. La conducta bioldgica v la
conducta racional. Paises con latencia masculina o femenina. El mercado consumidor: edad, sexo, condicién
social, cultura, habitos de compra. Correlaciones entre envases y productos, etc.

UNIDAD VI:

Confeccion del original. Blanco y negro. Color. Aplicaciones. Tomas fotograficas. Armado, cufio seco, troquel,
timbrado, lagueado, barnizado. fotocromo. Correcciones de pruebas progresivas, peliculas. Supervision de
impresos.

UNIDAD VIl
Creacién del boceto color. Maqueta. Materiales, tintes, pinturas. aerografia, dorado, plateado, hot stamping.
Cartulinas autoadhesivadas, acetatos, celofan, tramas, letrafilm, fijadores.

UNIDAD VI

Sistemas de impresion, offset, flexografia, huecograbado, litografia, serigrafia. Ventajas y desventajas de cada
sistema. Eleccién del sistema de impresién adecuado para cada material. Impresion a seco. Barnizado,
plastificado, blister. Comopreparar el original para imprimir en offset y flexografia.

UNIDAD IX:

El cédigo de barras. Sistemas automaticos de identificacion, procesos de informacién, beneficios. Introduccion
alos diferentes sistemas. Tipo de codigos EAN, UPC, EAN 13, EAN 8. Cédigo truncado. Cédigo en la Argentina.
;Qué es el sistema?. ;Cuales son sus ventajas?. Sistema elegido para la Argentina. Unidades logisticas,
simbolos. El scanning, funcionamiento. El scannery la luz. Equipos analizadores. Stock. Graphic Master. Scan.
Quick Check. El disefio y normas generales. La impresion. Tabla de conversién para offset, serigrafia,
huecograbado, fotografia, clichés. Ubicacion del envasado. Dimensiones del cédigo. Escala patron. Direccion
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UNIDAD X:
Normas y codigos a cumplir. Exigencias que deben reunir los envases destinados a alimentos y bienes de uso
diario. Requisitos que se piden para el embalaje de bienes de consumo. Criterios para la presentacién de un

producto. El envase como instrumento para definir el producto.

UNIDAD XI:

El marketing y el envase. Test psicoldgico para determinar la captacion de un disefio de envase. Ensayo para
una seleccion de ejemplos. El perfil de un producto. Contacto con los consumidores, informacién publicitaria.
Imagen del producto. Escala de valores. Concepto de prestigio. Gustos, moda, espiritu de la época. Planteo de

laencuesta.

UNIDAD XlI:
Elenvaseyelmedio ambiente. Reciclado de envases. Tintas ecologicas.
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Bibliografia obligatoria. libros

Packaging de Steven Sonsino - Barcelona, Espana - Editorial G. Gilli 7990.

El mundo del envase - De Ma. Dolores Vidales Givanetti - Mexico - Editorial G, Gilli.
Disefno y color - Susan Berry y Judy Martin - Editorial Blume.

Color Harmony - Ideaki Chijiwa - Massachusetts - Editorial Rockport Publishers.

La produccién grafica y originales de arte - Hugo Santarsiero - Comunicacion gréfica.
Disefio y marketing - Alan Swan - Barcelona - Editorial G. Gilli.

Bibliografia complementaria: libros

Package desing in Japan - Alemania - Editorial Taschen 1989.

Disefio y marketing - Alan Swan - Editorial G. Gilli.

Originales de arte Hugo Santarsiero - Editorial Comunicacion Grafica Edicién Disefo.
Como nacen los objetos - Bruno Munari- Barcelona Espana - Editorial G. Gilli 1990.
Codigo de Barras - Guillermo Erdei - Coras Argentina.

Creat Packaging - Graphis Press Corp. Zurich.
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Pautas de evaluacion

Criterios de evolucion del proceso.

Desempefio del alumno durante el desarrollo de los trabajos practicos.

Calidad de los trabajos practicos presentados.
- Respalde tedrico para defender sus presentaciones.

- Rendimiento cuantitativo y/o cualitativo en pruebas parciales

Asistencia, frecuencia e intensidad de su participacion en clase.

Cada trabajo solicitado se evaluard como un examen parcial, en el que el educando haré una
autoevaluacion, expondra oralmente ante sus compareros y sus docentes los objetivos propuestos y las
gue considera como logradas, luego serén sus pares quienes formularan las preguntas pertinentes y
juzgaran el trabajo, a partir de alli serd quien evaluara y calificara el mismo. Para ello tendra en cuenta loa
siguientes parametros:

1) Presentacién

2) Diseno

3) Creatividad

4) Color adecuado al producto

5) Tipografia adecuada

8) morfologia gue responda al producto que contiene

7) Originalidad

8) Memoria descriptiva

9) Investigacion y proceso



UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
FACULTAD DE ARQUITECTURA, DISENO Y URBANISMO

Asignatura:
DISENO DE PRODUCTOS Y ENVASES

Catedra:
Méndez

Trabajos practicos a realizar en el afio de bicentenario
de la Independencia 1816-2016

Practico 1: Azucar.-

Practico 2: Limones de exportacion.-

Practico 3: Coleccion en DVD del cine argentino.-
Practico 4: Cafa con Ruda.-

Practico 5: Juego referido a la independencia para alumnos
de colegios primarios.-

Practico 6: Regala institucional, gobierno nacional o provincial.-

Programa
Aino 2016
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